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Die Analyse der Medienreporte zur Aidsproblematik ist }
im Modell des Evaluationsprojektes den Analysen der Prozesse
zuzuordnen. _ ,

Die Analyse der Medienreporte untersucht vor allem Prozesse
wie die Verbreitung der Botschaft der Kampagne STOP AIDS
durch die Medien, die Verbreitung von informellen und insti-
tuionellen Aktionen (zum Beispiel die Aktivitaten zur Auf-
kl1arung in den Schulen), die Rolle der Multiplikatoren
(Aids-Hilfe, Informanten an 8ffentlichen Veranstaltungen),
den Meinungsbildungsprozess: zur Aidsproblematik im allge-
meinen und zur Praventionsstrategie im besonderen, soweit
dieser in den Medien abgebildet, beziehungsweise von den Me-
dien getragen wird. Im Weiteren beachtet die Analyse Rlick~
meldungen liber die Effekte (Resultate) der Kampagne (Beur-
teilung der Wirkung der Kampagne, zum Beispiel auf das Ver-
halten von Jugendlichen, Fixern). Die Analyse erfolgt mit
Hilfe eines Kategorienschemas.

1. Die Untersuchungsanlage

Die Untersuchungsanlage hat eine inhaltliche Struktur (die
7zielsetzung des Evaluationsprojektes) und eine formale
Struktur.

Die formale Struktur der Untersuchung besteht aus zwei Ebe-
nen. Das Geschehen in der Wirklichkeit, so wie es in den Me-
dien wiedergegeben wird, die "Spiegelung", das ist die pri-
mire Ebene. Selektionsprozesse, Reflektionen und Meinungs-
bildungsprozesse zu dem Geschehen in der Wirklichkeit, die
in den Medien erscheinen, 'die Reflexion', ergeben die se-
kundidre Ebene. Beide Ebenen bedingen einander, wobei die
primire Ebene der sekunddren Ebene grundsdtzlich vorgelagert
erscheint (ndher beschrieben in IUMSP, Protocole d'evalua-
tion: Konzept und Untersuchungsanlage filir die Inhaltsanalyse
der Medienreporte zur Kampagne STOP AIDS).

Die primire Ebene ist die vermittelte Form der Wirklichkeit.
Die Vermittler sind:

a) "Aussagesubjekte", das heisst, Handlungs- und Meinungs-
trdger der sozialen Wirklichkeit, die in den Medien ein
Sprachrohr finden, beziehungsweise in den Medien als
Handlungstrdger dargestellt werden.

b) Die Medien selbst als Diffusionspotentiél



2. Das Kategorienschema

Die inhaltliche wie die formale Struktur der Untersuchung
sind im Kategorienschema reprédsentiert (siehe dazu Tabelle
1.

' Die Spiegelung der Wirklichkeit in der Presse wird in erster

“nie durch Kategorien von Ereignissen, durch Kategorien von
Aussagesubjekten und Aussageobjekten erfasst und den aus
diesen Ereignissen resultierenden Handlungen. Die Erfassung
von der Reflexion in der Presse ist in der Regel in Form von
‘Variablen und Wertebereichen in diese Kategorien integriert.
Die Vermittler werden mit Hilfe einer Reihe von Medienvaria-
blen und ebenfalls als Aussagesubjekte erhoben. Zu den in-
haltlichen Kategorien gehdrt auch ein Satz von Themenkate-
gorien, der die Entwicklung der 8ffentlichen Diskussion um
die Aidsproblematik ausserhalb der Themen 2zur Pravention er-
fasst. Abgesehen von den oben dargelegten Ordnungsprinzipien
wurden die Kategorien des Schemas mehrheitlich aus dem von
ARGUS gelieferten Material entwickelt. Deshalb sollte sich
die Auswertung in der Regel auf deskriptive Verfahren be-

schrénken,

pas Aufnahme-Verfahren, das heisst, das Vercoden der Medien-
reporte, entspricht der Vercodung eines offenen Interviews,
bei dem nur das Thema, hier die Stichworte "Aids" und "Pra-
servative" gegeben sind. Entsprechend anspruchsvoll und
zeitaufwendig ist das Verfahren. Der ibertrag der Werte er-
folgte direkt in ein mit D-Base erstelltes Erfassungsraster,
die Auswertung wurde mit SPSSX vorgenommen.

Im Laufe der Erhebung wurde zudem die MOglichkeit geschaf-
fen, die urspriingliche nur quantitativ konzipierte Analyse
bei Bedarf durch qualitative Analyseschritte zu ergdnzen.,
Dies gilt insbesondere fiir die neugeschaffene qualitative
Kategorie von prédventionsrelevanten Ereignissen.

Li-



Tabelle 1: Der Aufbau des Kategorienschemas

A. Identifikationskategorien

- Artikelnummer
- Datum

B. Medienkategorien

- Zeitungsnummer
- Auflage
etc.

C. Artikel-Kategorien

- Umfang
- Charakteristik des Artikels
etc.

D. Inhaltliche Kategorien

~a) Trédgerkategorien
- Aussage-Subjekte

- Aussage-Objekte
- Veranstalter

b) Prédventionskategorien

Ereignisse

Handlungen (Kampagne als eigene Kategorie)
Meinungen zu Handlungen

Beurteilungen von Handlungen

Neue Inhalte zur Prédvention

c) Themenkategorien

- Verbreitung der Krankheit

- Forschung

- gesellschaftliche Aspekte der Krankheit
etc.

E. Bewertungskategorien

- Gesamtbeurteilung des Artikels
(durch den Vercoder vorzunehmen)
- Bewertung im Sinne der Kampagne
- Beurteilung



3. Erhebung der Presseartikel

3.1 Die Stichproben

Die in diesem Ausmass ungeahnte Flut von Artikeln hat die
Analyse vor grosse Probleme gestellt. Aus finanziellen und
arbeitsdkonomischen Griinden mussten urspriinglich nicht be-
absichtigte Stichprobenbildungen zu Hilfe genommen werden,
um das Material {iberhaupt unter den gegebenen Umstédnden be-
arbeiten zu kdnnen. Die Aussagekraft der Ergebnisse wird
durch die Beschridnkung der Untersuchung auf Stichproben un-
terschiedlich beeinflusst.

Erste Untersuchungseinheit

Woche von 3.2. bis 9.2.1987. Totalerhebung aller Artikel,
die das Stichwort "Kampagne STOP AIDS" enthalten. Stichprobe
und Erhebungsverfahren sind bereits im Zwischenbericht aus-
Eiihrlich dokumentiert worden (IUMSP; Rapports intermédiai-
res, Juli 1987, 55-61).

Zweite Untersuchungseinheit

Zeitabschnitt von 3.2. bis 2.4.1987.

a Reduzierung des Anteils der Artikel kleiner Zeitungen
(kleiner als 10'000 Auflage). Von dieser Kategorie der
Artikel wurde nur jeder fiinfte in die Untersuchung ein-
bezogen.

b Bildung einer "kiinstlichen Woche", das heisst, vom 10.2.
bis 2.4. wurde von den aufeinander folgenden Wochen nur
jeder 8. Tag in die Untersuchung einbezogen. N = 1341
Artikel (ohne Gewichtung).

Von den beiden, sich {liberlagernden Stichproben konnte die
erste arithmetisch zur Grundgesamtheit wiederhergestellt
werden:

Artikel unter 10'000 Auflage * 5

Wie eine stichprobenmdssige Uberpriifung der Anzahl der durch
die Stichprobe a nicht erfasster prdventionsrelevanter Er-
eignisse gezeigt hat, kann der Informationsverlust durch
Stichprobe a als minim angenommen werden.

Stichprobe b bewirkt eine Informationsverlust in bezug auf
die primdre Ebene (Ereignisse aus der Wirklichkeit). Obwohl



auch hier eine rechnerische Wiederherstellung der Grundge-
samtheit mdglich ist (zum Beispiel beil der Berechnung der
Artikel/Haushalt), muss angenommen werden, dass relevante
Ereignisse durch die Maschen dieses Netzes gefallen sind, so
dass eine liickenlose Dokumentation aller in den Medien er-
schienenen Ereignisse im Zusammenhang mit Aids (wie Informa-
" tionsveranstaltungen, lokal verbreitete Verlautbarungen oder
Nachrichten aus dem Ausland) nicht gewdhrleistet ist. Bei
allen Untersuchungsaspekten, die keinen Bezug zum Einzelfall
erfordern, ist jedoch eine gute Daten- und Vergleichsbasis
erhalten geblieben.

Dritte Untersuchungseinheit

7eitabschnitt vom 2.4. bis 31.8.1987

a Reduzierung der Grundgesamtheit durch ein Auswahlver-
fahren der Firma ARGUS, durch das insbesondere Agentur-
artikel in ihrer Zahl stark reduziert wurden. Ausserdenm
wird von den sogenannten Kopfbldttern je nur der Artikel
des Kopfblattes geliefert.

b Wechselnd volle und kiinstliche Wochen. Die vollen Wochen
konzentrieren sich um Tage, an denen neues Material, be-
ziehungsweise neue Aktionen der Kampagne gestartet wur-
den. CGesamthaft wurden 1/3 aller Tage der gesamten Un-
tersuchungsperiode in die Untersuchung aufgenommen.

Von den beiden, sich ebenfalls {iberlagernden Stichproben ist
die erste insofern schwerwiegend, als die Verbreitung einer
Nachricht und die Medientdtigkeit als solche nicht mehr un-
tersucht werden k6nnen. Inhaltlich diirfte der Informations-
verlust der Stichprobe a dagegen gering sein (ARGUS garan-
tiert, dass kein Informationsverlust eintritt). Die Kopf-
bldtter kdnnen in bezug auf die Anzahl gesamthaft von ihnen
- in verschiedenen Zeitungen - geschriebenen Artikeln arith-
metisch vervollstdndigt werden

Kopfblattartikel * Anzahl angeschlossener Zeitungen

Fiir Stichprobe b gilt das, was zu Stichprobe b der 2. Unter-
suchungseinheit oben gesagt wurde.

Am meisten wird der dritte Teil der Untersuchung (Teil D,
Inhaltsanalyse der Medienreporte, deskriptiver Teil) von dem
Zwang zur Bildung verschiedener und sich {iberlagernder
Stichproben beeinflusst. Obwohl im ganzen 1/3 aller Artikel
der Periode einbezogen werden konnten, muss damit gerechnet
werden, dass ein unbestimmbarer Teil der Ereignisse durch
die Maschen der Stichprobe gefallen sind. Die Auswertung
trdgt dem Rechnung, indem bei der Beschreibung Ereignisse
nur in aggregierter Form erwdhnt werden (mit Ausnahme der
Aufz#hlung von Beispielen). Fir die Analyse diirfte der In-
formationsverlust dagegen wenig ins Gewicht fallen.



Im Gegensatz zu den Tages- und Wochenzeitschriften konnten
die Artikel der Monatszeitungen und Monatszeitschriften von
Februar bis August vollsti#ndig erfasst werden. N = 211 (ohne
Gewichtung).

3.2 Differenzierung Schreibartikel/Druckartikel

Die Untersuchungseinheit der vorliegenden Medienanalyse ist
der Artikel. Bei Vollerhebung erfasst ARGUS jeden Artikel,
der ein bestimmtes Stichwort enthdlt und in einer Schweizer
Zeitung erscheint, einmal. Er ermbglicht damit eine exakte
Analyse der Medient#dtigkeit. Fiir die Analyse der Verbreitung
einer Nachricht muss jedoch die Auflage eines Artikels mit-
beriicksichtigt werden. In unserer Untersuchung heisst diese
zweite, erweiterte Untersuchungseinheit Druckartikel.

Druckartikel = Artikel * Auflage

Bemerkung: Der Unterschied zwischen Schreib- und Druckarti-
kel-Produktion einer Mediengruppe ist besonders in der
Deutschschweiz wegen der ausserordentlichen Unterschiede der
Auflagenstidrke zwischen den Medien zu beachten.

4. Erhebung der Medienreporte der elektronischen Medien

Die ebenfalls unerwartet grosse Zahl der von ARGUS geliefer-
ten Kurzinformationen zu den Radio- und Fernsehsendungen
machte die zusdtzlich zu den Printmedien geplante Analyse
der Tdtigkeit von Radio und Fernsehen unméglich. Die Kurz-
kommentare wurden in der ersten Untersuchungseinheit beriick-
sichtigt, weitere wurden bereits vercodet. Das Material kon-
nte in einem weiteren Analyseverfahren 1988 noch mit verar-
beitet werden.



5. Validitédt

Verfahren und Kategorienschema erlauben eine relativ exakte
Erfassung des jeweiligen Inhalts eines Artikels. Die Giiltig-
keit des Verfahrens ist aber dort in Frage gestellt, wo ein
Artikel eine Mehrzahl gleichartiger, das heisst, in die
gleiche Kategorie gehdrender Ereignisse, Handlungen, Meinun-
gen, Persdnlichkeiten oder Zusammenh&nge erwdhnt. Der Arti-
kel kann dann nur unvollstidndig vercodet werden und ein Mo-
ment der Willkiir ist nicht auszuschliessen. In besonderen
Fdllen (zum Beispiel bei der Vercodung von Dossiers) wurde
eine Sonderregelung eingefiihrt, indem ein solcher Artikel
mehrmals, je als Teilartikel mit je einem anderen Ereignis,
einer anderen Aussage, vercodet wurde.

Die Validitdt unserer Untersuchung wird unter anderem be-
stimmt

- von der Qualitdt unseres Kategorienschemas
- von der Qualitdt der Erfassung des Artikels

Messinstrumente und Verfahren mussten von uns erst entwi-
ckelt werden. Das Ergebnis ist deshalb als das einer Pilot-
studie anzusehen. Die Validit#dt der Ergebnisse ist entspre-
chend zu beurteilen. Wir haben uns bemitht, die Verfahren
durchsichtig zu machen und die Auswertung dem Charakter der
Untersuchung anzupassen. Die Uberpriifung der Ergebnisse an
weiterem Untersuchungsmaterial und an vergleichbaren Zeit-
abschnitten ist wiinschenswert.

6. Reliagbilitéat

Alle von der Untersuchung erfassten Artikel wurden von den
Bearbeiterinnen des Projektes selbst vercodet. Da auch die
Ausgestaltung des Kategorienschemas auf Zusammenarbeit be-
ruht, war eine relativ gute Ausgangsbasis fiir die Reliabili-
tit der Datenerfassung gegeben. Unter dem Zeitdruck als Fol-
ge des Materialberges war allerdings die regelmdssige Durch-
Filhrung eines Quervergleichs zur Kontrolle der Reliabilitit
nicht méglich. Einige Stichproben gaben ein zufriedenstel-
lendes Ergebnis.



Bemerkung

Der Bericht {iber die Untersuchung der Medienreporte ist
nicht vollstidndig. Eine Analyse der Vielfalt der Erscheinun-
gen und ihre Synthese konnte wegen der Fiille und Komplexité&t
des Materials und wegen der kurzen Zeit, die - zwischen Be-
endigung der Datenaufnahme und dem Abgabetermin - fiir die
Maschinenauswertung und fiir die Analyse iibrig blieb, nicht
in allen Teilen verwirklicht werden.

Wir bedanken uns bei unseren Teamkollegen, bei Wolfgang Otto
von der Sozialforschungsstelle Ziirich und bei Eduard Werder
fiir die erhaltene Unterstiitzung insbesondere bei der !Vorbe-
reitung filir die elektronische Datenaufnahme und Datenver-
arbeitung. -



B ANALYSE DER DIFFUSION DER KAMPAGNE

I.8. / MC.M., November 1987

10



Die erste Untersuchungseinheit der Medienanalyse (bereits im
Juni 1987 abgeschlossen), untersucht die Information der
Schweizer Bevdlkerung - nach Kanton - iiber die Kampagne STOP
AIDS in der ersten Woche nach der Pressekonferenz im Februar
1987. Die Ergebnisse bilden, zusammengefasst und kommen-
tiert, den folgenden ersten Teil des Schlussberichtes zur
Medienanalyse.

1. Verbreitung der Kampagne im zeitlichen Verlauf

Die elektronischen Medien berichten am gleichen Tag, 3.2.87,
von der Kampaghe.

Die Mehrheit der Schweizer Tageszeitungen berichten am er-
sten Tag nach der Pressekonferenz (4.2.) iber die Kampagne.
86% dieser Artikel geben die Kampagne mit ihren Aussagen als
Faktum wieder, so wie sie an der Pressekonferenz vermittelt
wurden. Der Rest sind Kommentare. Die Botschaften werden in
der Regel im Wortlaut wiedergegeben, auch andere Aussagen
werden wortwdrtlich aus den Unterlagen zitiert und so direkt
an die Leser weitergegeben. Kommentare sind selten. Dieser
Tag ist der Tag der Kampagne im Sinne der Initianten.

In der zweiten H4lfte der Woche hat sich das Verhdltnis um-
gekehrt. 80% aller Artikel, die die Kampagne erwdhnen, geben
keine Inhalte mehr wieder, sondern es sind Kommentare, Hin-
weise in einem anderen Zusammenhang, Programmhinweise etc.
Beim Leser wird also in der zweiten Hilfte der untersuchten
Woche die Kenntnis der Kampagne bereits vorausgesetzt.

Kommentare und Bezugnahmen sind hdufiger als Artikel, die

die Aussagen der Kampagne wiederholen, negativ akzentuiert
(Weiteres zu den Bewertungen siehe Kapitel C, unter 6.1, Seite
40 und Kapitel D, unter 3.1, Seite 78). '
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2. Untersuchungen der Verbreitung der Kampagne unter
Beriicksichtigung von Struktur-Merkmalen der Presse

Die t#glich erscheinenden Zeitungen sind die wichtigsten
Multiplikatoren der Kampagne. Zeitungen, die nur 1-4 x pro
Woche erscheinen (meist lokale Blédtter mit kleiner Auflage),
waren flir die erste Verbreitung der Kampagne weniger wichtig.

Die These, dass die Verbreitung der Kampagne je Kanton von
der Mediendichte abhidngt (Auflagenhdhe der kantonalen Zei-
tungen im Verhdltnis zur Anzahl Haushalte), konnte mit un-
serer Untersuchung aufgrund des Vergleichs von Rangreihen
widerlegt werden. Die Mediendichte in einem Kanton ist fiir
die Artikelzahl zur Verbreitung der Kampagne je Haushalt ir-
relevant.

Demgegeniiber war der "Nachrichtenwert" (Summe der Artikel
zur Kampagne im Verhdltnis zur Gesammtauflage der kantonalen
Zeitungen), den die kantonalen Redaktionen der Kampagne zu-
geordnet haben, fiir die Verbreitung der Kampagne im Kanton
ausschlaggebend.

Durch die Nutzung des ausserkantonalen Medienangebotes
(durch die Leser) verbessert sich in einigen (Halb-)Kantonen
das Informationsangebot. Das Schwergewicht der Information
liegt aber eindeutig bei der einheimischen kantonalen Pres-
se. Die Analyse der Medientdtigkeit und das Kapitel D.'In-
haltsanalyse der Medienreporte' (zum Beispiel im Abschnitt
#"Veranstaltungen") geben dafiir weitere Hinweise.

3. Die Diffusion der Kampagne in den Kantonen

An der Pressekonferenz in Bern am 3.2. wurde die Schweizer
Presse von den Initianten der Kampagne dazu aufgefordert,

die plakative Aufklédrung des ersten Tells der Kampagne mit
einer differenzierten, an der Vermittlung von Wissen und
Hintergrundinformation allgemein orientierten Aufklédrung im
redaktionellen Teil ihrer Bldtter zu ergdnzen. Die Schweizer
Medien sind dieser Aufforderung unterschiedlich nachgekommen.

Bei den elektronischen Medien ergibt die getrennte Beriick-
sichtigung nach Sprachgebiet ein Informationsgefille zwi-
schen Tessin, deutscher Schweiz und welscher Schweiz. Von
den Mediengruppen fallen Privatsender (nur deutsche Schweiz)
durch besonders zahlreiche Sendungen zum Thema auf.
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*)

Die Untersuchung der Informationsleistung der Printmedien

zeigt, dass die an der Pressekonferenz und in den dort abge-
gebenen Unterlagen festgehaltenen Argumentationen und Infor-
mationen vielfdltig, wenn auch nicht immer vollstdndig, wie-

dergegeben wurden.

Regional betrachtet wurden i{m Westen und Siiden des Landes
weniger Themen angesprochen als in der iibrigen Schweiz. Die
Untersuchung der Verbreitung je Thema der Kampagne zeigt,
welche Themen gegeniiber anderen bevorzugt verbreitet wurden.

Tabelle 2: Hi#ufigkeit der Information {iber die Themenberei-
che der Kampagne je Haushalt, ganze Schweiz.

Botschaften 1.95 *
Aufklidrungsaspekte 0.75

Darstellung der Kampagne 0.7

Wertsystem und Prdmissen 0.42

Empfehlung zur O6ffentlichen

Diskussion 0.37 Artikel je Haushalt

Die Rangreihe der Hiufigkeiten zeigt die Prédferierung der
Botschaften durch die Presse. Auch Aufklidrung iiber die
Krankheit und die Beschreibung der Kampagne wurden hdufig
wiedergegeben. Die Eindeutigkeit und Klarheit von Botschaf-
ten und diesen Themen diirfte fiir die bevorzugte Wiedergabe
mitverantwortlich sein. Entsprechend seltener wurden die
beiden iibrigen Themenbereiche wiedergegeben. Sie waren filr
die Presse neu und ungewohnt, vielleicht in den Unterlagen
nicht so eindeutig vorformuliert. Die in dieser Welse etwas
versteckte Aussage, dass beidseitiges monogames Verhalten am
sichersten vor Aids schiitzt, konnte so auch unabsichtlich
iberlesen werden. Nur die Hilfte aller Haushalte wurde mit
dieser Aussage bekanntgemacht.

4. Die Bewertung der Kampagne in den Kantonen

Obwohl die Medien selbst in der ersten Woche nach der Pres-
sekonferenz nur selten explizit zur Kampagne Stellung genom-
men haben, ist kein Artikel iiber die Kampagne als wertfrei

Diese Zahlen wurden in der ersten Fassung, aufgrund eines Rechenfehlers, zu
hoch angegeben. Sie sind hier (ab April 1988) korrigiert.
13



zu betrachten. Eine neutrale Wiedergabe der Kampagne ist als
eine positiv akzentuierte Wiedergabe zu werten, weil die
Kampagne eine Botschaft vermittelt. Botschaften kommentarlos
2u wiederholen heisst, sie zu unterstiitzen. Ambivalente (so-
wohl gegen als auch fiir die Kampagne) und kritisch/negative
Artikel gehen entweder auf ein negativ argumentierendes Aus-
sagesubjekt ausserhalb der Zeitung zuriick, welches von der
Zeitung zitiert wird, oder eine neutrale Aussage eines ex-
ternen Aussagesubjektes wird von der Redaktion negativ ak-
zentuiert. (Zur Bewertung siehe auch die entsprechenden Aus-
fiihrungen in den folgenden Kapiteln).

Die Entscheidung dariiber, ob eine Nachricht in der Zeitung
verdEffentlicht werden soll oder ob sie nicht ver8ffentlicht
wird und die Mdglichkeit, eine Nachricht explizit oder im-
plizit zu bewerten, gehdren zu den Mitteln, mit denen die
Presse den Verlauf einer Aktion wie die der Kampagne beein-
flussen kann.

Die Untersuchung ging von der These aus, dass die Art und
Weise der Verbreitung der Kampagne je Kanton nicht von der
Presse allein, sondern auch von kulturellen Gegebenheiten je
Kanton abhingig ist. Die Beriicksichtigung von Religion und
Sprache als Indikatoren fiir kulturelle Unterschiede hat er-
geben, dass die vorherrschende Konfession in einem Kanton
fiir das Verhalten einer kantonalen Presse gegeniiber der Kam-
pagne wenig aussagekrdftig ist (obwohl einige sehr katholi-
sche Kantone (zum Beispiel Valais und St. Gallen) sehr nega-
tiv auf die Kampagne reagiert haben). Demgegeniiber kommt den
mit der Sprache assoziierten kulturellen Unterschieden
offensichtlich mehr Bedeutung zu. Diese kulturellen Unter-
schiede haben sich jedoch weniger bei der Bewertung der
Kampagne als bei der Informationsdichte bemerkbar gemacht
(zur Bedeutung der Sprachgrenze siehe auch die entsprechen-
den Ausfiihrungen in den folgenden Kapiteln).

Aussenvalidierungen zu diesen Ergebnissen legen unter ande-
rem eine neue These nahe: Dass die Haltung einer kantonalen
Presse gegeniiber der Kampagne weniger von Religion und auch
weniger von den. mit der Sprache assoziierten kulturellen Un-
terschiedenabhidngig ist, als vielmehr von der kantonalen Po-
1itik. Diese und weitere, weniger verfestigte und damit auch
leichter beeinflussbare 8rtliche Gegebenheiten diirften von
erheblichem Einfluss sein.

(Der ausfilhrliche Bericht mit Tabellen und Untersuchungser-
gebnissen {iber die Verbreitung der Kampagne in den Kantonen
ist im Zwischenbericht enthalten IUMPS, Rapports intermédi-
aires, Juni 1987, 31-51).
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C ANALYSE DER MEDIENTATIGKEIT

I.S. / MC.M., November 1987
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1. Einfilhrung

In der ersten Untersuchung wird die T&dtigkeit der Medien nur
an ihrem Effekt sichtbar, an der je Kanton unterschiedlichen
Information der Bevdlkerung iiber die Kampagne.

In der zweiten Untersuchung steht diese Titigkeit selbst im
Mittelpunkt des Interesses. Es sollen strukturelle und an-
dere Bedingungen untersucht werden, die

- den Anteil am Informationspotential mitbedingen

- die Selektionsprozesse der Presse steuern

- fiir die Art und Weise der Spiegelung der Realitdt in der
Presse Bedeutung haben

- Fiir die Reflexion der Realitdt in der Presse Bedeutung ha-
ben

Die These lautet: Wesentliche Faktoren im kollektiven Pro-
zess der kollektiven Anpassung an die Krankheit sind

- Die Nutzung des zur Verfiigung stehenden Informationspoten-
tials

- die Selektionsprozesse, die die Darstellung der Wirklich-
keit in den Medien bestimmen und die auf die Wirklichkeit
zurlickwirken, und

- die Reflexionen, die zur Aidsproblematik in den Medien
erscheinen und die den Meinungsbildungsprozess wesent-
lich beeinflussen konnen.

2. Zur Methode

Die Untersuchungsanlage und die Methoden zur Analyse der Me-
dientdtigkeit wurden bereits im Konzept und im Kapitel A des
Schlussberichtes dargelegt. '

Die Untersuchung bezieht sich aus methodischen Griinden (sie-
he dazu unter Stichproben, Kapitel A des Schlussberichtes)

nur auf die Monate Februar und Mdrz 1987. Es wurden 1341 Ar-
tikel in die Untersuchungen einbezogen. Durch die Wiederher-
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stellung der'ersten Stichprobe zur Grundgesamtheit aller Ar-
tikel der Tages- und Wochenpresse, die an den Stichtagen
ver8ffentlicht wurden, ist N der Schreibartikel = 2008.

Die Untersuchungsgruppe ist die Medienlandschaft der
Schweiz. Die Untersuchungseinheit ist der Artikel. Deshalb
erfolgt die Untersuchung der Medientdtigkeit zur Aidsproble-
matik mittelbar. Es wird von dem Produkt, dem Artikel, auf
den Hersteller, die Zeitung geschlossen. Eine Zeitung, die
‘an den Stichtagen nichts zur Aidsproblematik verdffentlicht
hat, ist fiir unsere Untersuchung nicht existent. :

Auch in dieser Untersuchung werdeh die Medien nur in aggre-
gierter Form beriicksichtigt (Ausnahme: Blick). Die Kategori-
sierungskriterien sind

- Auflagenstédrke

- Erscheinungsfrequenz

- Anzahl verdffentlichter Artikel
- Publikationstyp

- Sprachgebiet

Aufgrund des Verzichts auf die Untersuchung der Grundgesamt-
heit und aufgrund der Beriicksichtigung von {iberregionalen
Zeitungen und Zeitschriften bei dieser Untersuchung wurde
auf die Analyse der Verbreitung je Kanton verzichtet.

Mit den Kategorisierungskriterien ist die Vielfalt der
Printmedienlandschaft der Schweiz im wesentlichen beriick-
sichtigt. (Weitere Publikationstypen wie Monats- und Fach-
zeitschriften wurden aus diesem Teil der Untersuchung ausge-
schlossen).

Als weitere Untersuchungskriterien wurden

- die Unterscheidung von Schreibund Druckartikeln und
- thematische Gruppen beriicksichtigt.

Auflagenstédrke

Wegen der ausserordentlichen Bandbreite der Auflagenstérke
in der Schweizer Presselandschaft (Auflage zwischen 482 und
382275 bei den Tageszeitungen) und auch wegen der sehr un-
terschiedlichen Grésse der Sprachgebiete war die Kategori-
sierung schwierig und in jeder Form problematisch. Die
schliesslich gewdhlte Form wurde fir alle Untersuchungen
beibehalten.

Erscheinungsfrequenz und Anzahl verdffentlichter Artikel

Die Kategorisierung nach Erscheinungsfrequenz und Anzahl
ver8ffentlichter Artikel hat sich als weniger aussagekrdftig
- erwiesen. Die Ergebnisse zu diesen Untersuchungskriterien
werden nur gelegentlich fiir Tabellen und Argumentationen
mitberiicksichtigt.
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Publikationstyp

Die unten aufgefiihrten Publikationstypen wurden zu einer se-
paraten Untersuchungsgruppe zusammengefasst, dem Zeitungs-
vergleich.

- Sehr kleine und kleine Zeitungen (kleiner als 19'000 Auf-
lage) '

- 'pbedeutende Zeitungen', alle kantonalen und iiberregionalen
'‘wichtigen' Zeitungen der Schweiz, Auswahl nach ARGUS.

- 'Blick' als einzige echte Boulevard-Zeitung der Schweiz

- Wchentlich erscheinende Publikumszeitschriften (sind
eventuell untervertreten: redaktionstechnisch bedingt, md-
glicherweise auch durch Stichtage bedingt).

Sgrachgebiet

Die Untersuchung unterscheidet drei Sprachgebiete. Die Zei-
tungen werden iiber ihre Artikel den Sprachgebieten nicht
geographisch, sondern iiber die Sprache zugeordnet. (Eine im
Tessin ansdssige, aber deutschsprachige Zeitung gehdrt des-
halb zum deutschen Sprachgebiet).

Schreib- und Druckartikel

Wie im ersten Kapitel bereits beschrieben, unterscheidet die
Untersuchung Artikel (in den Tabellen mit "A" gekennzeich-
net) und Druckartikel (gekennzeichnet mit "DA" und Farbt&-
nung der Kolonnen). Bei den einzelnen Untersuchungsschritten
werden in der Regel je beide Untersuchungseinheiten beriick-
sichtigt.

Thematische Gruppen

Die Untersuchung unterscheidet, durch Eingrenzung gewonnen,
thematische Gruppen von Artikeln

- Artikel zur Aidsproblematik allgemein (alle Artikel)
- Prdventionsrelevante Artikel
- Artikel, die die Kampagne erwdhnen

Die Unterscheidung der Artikel nach Thematik hat eine hier-

archische Struktur, indem die folgende Gruppe jeweils in der
~ vorhergehenden (den vorhergehenden) enthalten ist.
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3. Die Diffusionstitigkeit der Presse

3.1 Verbreitung von Artikeln zur Aidsproblematik, ganze
Schweiz ,

Aus der ersten Untersuchung ist bereits bekannt, dass die
Tageszeitungen ein Informationspotential darstellen, das in
seiner Gesamtheit die relativ gleichmdssige und intensive
Verbreitung eines Ereignisses, wie die Kampagne sicherstel-
len kann.

Die einzelnen Schweizer Zeitungen bringen fiir diese Aufgabe
sehr unterschiedliche Voraussetzungen mit.

Zundchst soll die Bedeutung der Auflagenstdrke die die
Reichweite und damit den Einflussbereich einer Zeitung de-
terminiert, auf ihre Diffusionstdtigkeit im Zusammenhang mit
der Aidsproblematik untersucht werden. Obwohl Zeitungen un-
ter 10'000 Auflage in ihrer Gesamtheit 53% aller Artikel
schreiben, sind sie nur mit 10,6% an der Gesamtproduktion
von Druckartikeln zur Aidsproblematik beteiligt. Die Zei-
tungen mit {iber 250'000 Auflage, die nur 3,2% der Artikel
geschrieben haben, sind die Autoren von 36,5% aller ge-
druckten Artikel zum Stichwort Aids (siehe dazu Tabelle 3).

Tabelle 3: Verhdltnis Schreibartikel/Druckartikel nach

Auflagenstérke
Auflage Artikel D-Artikel
% %
10T 53 11
10-50 T 32 11
50-250 T 12 32
250 T 3 ‘ . 37
100% 100%
Arn= 2008
DA: n= 68 Mill.
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Das Informationspotential grosser Zeitungen und damit ihre
. (Macht-)Position innerhalb der Presselandschaft kommt mit
dieser Tabelle gut zum Ausdruck. Trotzdem ist es nicht ge-
rechtfertigt, die Informationstidtigkeit kleiner Zeitungen
gering zu schidtzen, denn ihre Informationstdtigkeit ist,
bezogen auf das Verbreitungsgebiet der kleinen Zeitung, der
einer grossen Zeitung gleichzusetzen. Fiir ihre Abonnenten
sind sie der Informationstrdger, ausserhalb der Reichweite
grosser Zeitungen stiitzt sich die Information auf sie. Das
{iiberraschend gute Informationsangebot in einigen kleinen
Kantonen (siehe erste Untersuchung) geht auf die Tdtigkeit
der kleinen Zeitungen zuriick.

Der Zeitungsvergleich, der ausgewdhlte Gruppen von Publika-
tionstypen zusammenfasst (siehe oben unter tPublikations-
typ'), zeigt wiederum die Wirkung einer grossen Auflage:
Zeitungen mit weniger als 191000 Auflage sind mit 22%, "be-
deutende Zeitungen" mit 50%, der "Blick" als Einzelzeitung
mit 22% und die mit der Untersuchung erfassten Publikums-
seitschriften mit 7% an der Verbreltung der Artikel zur
Aidsproblematik dieser Gruppe beteiligt.

In diesen Werten und in den Werten der Tabelle 3 ist die un-
terschiedliche Schreibtdtigkeit, die Anzahl der zur Kampagne
verSffentlichten Artikel, enthalten. Wie zu erwarten war,
haben die tdglich erscheinenden Zeitungen die meisten Arti-
kel je Zeitung zur Aidsproblematik ver8ffentlicht. Zu den
Vielschreibern gehdren hauptsidchlich auflagenstarke, aber
auch kleine Zeitungen. Eine Hochrechnung der Stichprobe
14sst vermuten, dass von etwa 12,5% der Zeitungen, den Viel-
schreibern, bereits in den ersten beiden Monaten nach der
Kampagne je 80 und mehr Artikel zur Aidsproblematik verdf-
fentlicht wurden.

Diese Zahlen zeigen die ausserordentliche Prédsenz der Aids-
problematik in den Medien. Fiir eine lebhafte Auseinander-
setzung der 8ffentlichkeit mit der Problematik - dem Prozess
der Anpassung - k8nnen sie ein Indiz sein; iliber die Qualitét
und das Ergebnis eines solchen Prozesses sagen die Zahlen
nichts aus. Vorlidufig gehen wir jedoch davon aus, dass das
Erscheinen einer grossen Zahl von Artikeln iiber die Aids-
problematik auch die Bedeutung der Thematik Ffiir die Bevdlke-
rung wiederspiegelt und dass die Masse der Artikel, mit ih-
rer Riickwirkung auf die Realitét, zumindest einen Erinner-
ungseffekt hat.

Anderseits werden die Unterschiede in der Informationsdichte
in der Reali#t ihre Entsprechungen haben. Dieser Aspekt kann
mit unseren Daten in Erinnerung gerufen, aber nicht iiber-
priift werden. '
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3.2 Verbreitung von Artikeln zur Aidsproblematik nach
Sprachgebiet

Vergleicht man, vorldufig unabhédngig von der Beachtung der
Diffusionstdtigkeit einzelner Mediengruppen, die Verbreitung
der Artikel zur Aidsproblematik in den drei unterschiedenen
Sprachgebieten, so bestdtigt sich an dem gegeniiber der er-
sten Untersuchung erweiterten Material die Ergebnisse dieser
Untersuchung: Die welsche Schweiz und der Tessin bringen der
Thematik - gemessen an der Anzahl verdffentlichter Artikel -
weit weniger Interesse entgegen als die deutsche Schweiz.
Dass fiir dieses_Ergebnis nicht die Mediendichte (Auflage pro
Haushalt pro Kanton) verantwortlich ist, haben die Ergebnis-
se der ersten Untersuchung (Kapitel B) gezeigt. Alle wel-
schen Kantone (ausser Fribourg) und der Tessin befinden sich
oberhalb des Medians der Rangreihe der Mediendichte.

Im Vergleich zwischen den Sprachgebieten haben deutschspra-
chige Zeitungen 82%, franzdsichsprachige 14,5% und italie-
nischsprachige 2,7% aller erfassten Druckartikel zur Aids-
problematik ver8ffentlicht. Bezogen auf die Anzahl Haushalte
ergibt sich daraus ein Informationsindex von

- 37,3 fiir die deutsche Schweiz
- 18,7 fiir die Westschweiz
- 19,5 fiir den Tessin

als Vergleichszahl. Das heisst, in der Deutschschweiz sind
doppelt soviele Artikel zur Aidsproblematik je Haushalt ver-
5ffentlicht worden als in den beiden anderen Sprachgebieten.

Bei Beriicksichtigung von Auflagenstdrke und Sprachgebiet
(Tabelle 3a) zeigt sich, dass die Medienlandschaft in der
welschen Schweiz und im Tessin weniger extrem strukturiert
ist als in der deutschen Schweiz. In der welschen Schweliz
wird die Information zur Aidsproblematik von Zeitungen mit
mittlerer Auflagenstédrke getragen, im Tessin ist das Zei-
tungsangebot ohnehin auf Zeitungen unter 50'000 Auflage kon-
zentriert. Aber auch hier zeigt sich die Dominanz der - re-
lativ - auflagenstarken Zeitungen.
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Tabelle 3a: Verhdltnis Schreibartikel/Druckartikel nach Auf-
lagenstdrke und Sprachgebiet

deutsche Schweiz welsche Schweiz Tessin
Auflage Artikel D-Artikel | Artikel D-Artikel | Artikel D-Artikel
% 3 3 % % %
0T 57 11 30 7 53 18
10-50 T 29 18 43 30 47 82
50-250 T 10 28 27 61 - -
250 T 4 43 0 3 - -
100% 1008 100% 100% 100% 100%
A: n= 1600 285 122
DA: n= 57 Mill. 9,5 Mill. 1.6 Mill,

Da die Gesamtzahl der zur Aidsproblematik verdffentlichten
Artikel noch wenig iiber die Prdsenz prdventionsrelevanter
Themen und der Kampagne in der 8ffentlichkeit aussagt, wird
als ndchster Schritt die Verbreitung von Artikeln zu Préven-
tionsthemen und zur Kampagne untersucht.

3.3 Verbreitung von Artikeln zur Prédvention und zur Kampagne,

ganze Schweiz

Eine erste Uberpriifung inhaltlicher Aspekte der Nutzung des
Informationspotentials zur Darstellung der Aidsproblematik

in den Medien beriicksichtigt die Kriterien "Prdvention" und
"Kampagne".

Als pridventionsrelevant werden alle Artikel angesehen, die
auf Prdventionsstrategien zum Schutze der gesunden Bevdlke-
rung auf irgendeine Weise zu sprechen kommen. Nur ein Teil
dieser Artikel ist auch aufkldrerisch, das heisst, der Leser
kann nur bei einem Teil dieser Artikel einen unmittelbaren
prdventiven Nutzen aus der Lektiire ziehen. Es wird aber ein
Verstdrkungseffekt angenommen: die Notwendigkeit zur Prédven-
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tion wird in irgendeiner Form in jedem dieser Artikel wie-
derholt.

Als zum Thema "Kampagne" geh®rend werden alle Artikel be-
trachtet, die die Kampagne erwdhnen, oder die die Botschaf-
ten und Aussagen der Kampagne im Wortlaut wiederholen und
damit implizit auf die Kampagne Bezug nehmen.

zundchet wurde auch hier die Bedeutung der Auflagenstérke
Fiir die Diffusionstdtigkeit der Presse iliberpriift. Es zeigte
sich, dass fiir die Gesamtschweiz keine aussagekrdftigen Er-
gebnisse gefunden werden kodnnen. Interessanter sind die Er-
gebnisse des 'Zeitungsvergleichs', der ebenfalls Zeitungen
aller drei Spachgebiete beriicksichtigt. Ca. 50% aller Arti-
kel zur Pridvention und zur Kampagne wurden von den 'bedeu-
tenden Zeitungen' verdffentlicht. Innerhalb der fiir diesen
Vergleich ausgewdhlten Zeitungstypen behalten diese Zeitun-
gen ihre Bedeutung {iber alle drei thematischen Artikelgrup-
pen bei (siehe Tabelle 4). Wie aus dieser Tabelle weiter zu
ersehen ist, sind Ffiir die Anzahl der Druckartikel Blick und
Publikumszeitschriften (letztere hier eventuell untervertre-
ten) zusammen nicht bedeutender als die kleinen Zeitungen.

Tabelle 4: Zeitungsvergleich: Zusammenhang zwischen Publikations-
typ und Anteil Priventionsartikel und Kampagneartikel

Publikationstyp allgemein Prdvention Kampagne
Artikel  D-Artikel | Artikel  D-Artikel Artikel D-Artikel
% % % % % %
& 19 000 T 80 22 83 24 84 27
'bedeutende 17 50 15 50 14 51
Zeitungen'
Blick 2 22 1 20 1 15
.. Publikums-— 1 7 1 6 1 7
Zeltschriften
100% 100% 100% 100% 100% 100%
A: n= 1694 794 588
DA: n= 48 Mill. 19 Mill. 13 Mill.
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Die Allgegenwart der Boulevardzeitung "Blick" im Deutsch-
schweizer Strassenbild kdnnte vermuten lassen, hier die
Hauptinformationsquelle des "Mann von der Strasse" vor sich
zu haben. Wenn es gewagt wird, von der Menge der Druckarti-
kel auf die Menge der Leser zu schliessen (das wahre Ver-
hdltnis zwischen Gedrucktem und Gelesenem muss in unserer
Untersuchung offen bleiben), so l&sst sich aus der Tabelle 4
ableiten, dass als Informationsquelle fiir Prdvention und be-
sonders fiir Nachrichten i{iber die Kampagne die 'bedeutenden
Zeitungen', und auch die kleinen Zeitungen weit wichtiger
sind als der 'Blick"!

Mit welcher Publikationsform die Zielgruppe der Kampagne und
der Prédventionsstrategie - die sexuell aktive Bevdlkerung
mit Risikoverhalten - besser erreicht werden kann, muss hier
ebenfalls offen bleiben.

(Die Informationsstrategie der verschiedenen Publikations-
typen wird im folgenden noch eingehender untersucht).

3.4 Verbreitung von Prdventionsartikeln und Artikeln zur
Kampagne nach Sprachgebiet

Die Ergebnisse zur Verbreitung prdventionsrelevanter Artikel
und Kampagne-Artikel sind fiir die drei Sprachgebiete unter-
schiedlich.

Der Zusammenhang von AuflagehBhe des Artikels und der Selek-
tionspraxis des zugehdrenden Mediums - in bezug auf die Be-
vorzugung von prédventionsrelevanten Themen oder Themen zur
Kampagne - ist nur schwach, aber systematisch: Je grdsser
die Auflage der Zeitung ist, umso geringer ist der Prozent-
satz aller Artikel zur Aidsproblematik, der sich auf Préven-
tionsthemen oder auf die Kampagne bezieht. Dies hat zur
Folge, dass zum Beispiel in der deutschen Schweiz kleine und
mittlere Zeitungen zusammen, trotz der Auflagenschwdche der
Gruppe gegeniiber den - wenigen - grossen Zeitungen, 1/3
aller Artikel gedruckt haben, die zum Thema Kampagne an den
ausgewdhlten Stichtagen und innerhalb der ausgewdhlten Zeit-
spanne erschienen sind (siehe Tabelle 5).
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Tabelle 5: Deutsche Schweiz: Zusammenhang zwischen Auflagen-
stirke und Anteil priventionsartikel und

Kampagneartikel
Auflage allgemein Privention Kampagne
Artikel D-Artikel | Artikel D-Artikel | Artikel D-Artikel
% % % % % %
10T 57 8 61 11 63 12
10-50 T 29 18 28 21 26 22
50-250 T 10 31 9 29 8 25
250 T 4 43 3 39 3 36
100% 100% 100% 100% 100% 100%
A: n= 1600 768 563
DA: n= 57 Mill. 23 Mill, 15 Mill,

Die Ursachen fiir diese Erscheinung diirften einmal in der An-
zahl Artikel zu suchen sein, die eine Zeitung zur Aidspro-
blematik im allgemeinen und zur Pridvention und Kampagne im
besonderen verdffentlicht hat. Die einzelne grosse Zeitung
verdffentlicht im Vergleich zu einer kleinen Zeitung allge-
mein mehr Artikel zur Aidsproblematik. Den "{fberhang" an
Artikeln bei den grossen Zeitungen bilden in der Regel sol-
che Artikel, die sich auf die Aidsproblematik in irgendeiner
Form, aber nicht auf die Kampagne oder auf ein Prédventions-
thema beziehen. Dies diirfte damit zu tun haben, dass grosse
Zeitungen einen umfangreicheren Auslandstelil, Wirtschafts-
teil und dazu spezielle Resorts haben, zum Beispiel fiir Wis-
senschaft oder Forschung. Diese Kapazitdt ermdglicht es den
grossen Zeitungen eher als den kleinen, die Thematik iber
die Anliegen der Kampagne hinaus zu pflegen.

7um Teil ldsst sich das Ergebnis auch auf den bei der Gruppe
der kleinen und grossen Zeitungen jeweils vorherrschenden
Publikationstyp zuriickfilhren. Grosse Zeitungen, {iber 50'000
beziehungsweise {iber 250'000 Auflage sind oft Boulevardzei-
tungen, boulevard&hnliche Zeitungen oder Publikumszeit-
schriften. Diese Medientypen haben aber eher einen Unterhal-
tungsals einen Informationsauftrag zu erfiillen, so dass die
Information iiber Aids anders ausf&llt.

Fiir den (unkritischen) Leser ist die grdssere Vielfalt
nicht-prédventiver Themen nicht in jedem Fall von Vorteil.
Diese Vielfalt kann verwirren und auch zur Verunsicherung
gegeniiber den Empfehlungen der Kampagne beitragen. (Siehe
dazu Ergebnisse des Teilprojektes ‘Berufsschiilerbefragung').
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In der welschen ‘Schweiz ist die oben beschriebene Tendenz,
dass kleine Zeitungen im Verh#ltnis mehr prédventionsrelevan-
te Artikel verdffentlichen als grosse Zeitungen ebenfalls
angedeutet. Obwohl kleine Zeitungen auch hier 1/4 aller
Artikel zur Prdvention und Kampagne geschrieben haben, die
in unserer Stichprobe sind, sind sie fiir die Information in
der Welschschweiz kaum von Bedeutung. Der einzige Artikel
einer sehr grossen Zeitung, der in unserer Stichprobe zu
finden ist, liefert 9% der von uns erfassten Druckartikel in
der welschen Schweiz zur Kampagne (Tabelle 5a).

Tabelle 5a: Welsche Schweiz: Zusammenhang zwischen Auflagenstdrke
und Anteil Préventionsartikel und Kampagneartikel

Auflage allgemein Privention Kampagne

Artikel D-Artikel | Artikel  D-Artikel Artikel  D-Artikel

% ‘% % % % %

10T 30 7 25 6 27 8

10-50 T 43 30 50 34 52 36

50-250 T 27 61 24 53 20 48

250 T 1 3 1 7 1 9

100% - 100% 100% 100% 100% 100%
A: n= 285 119 93

DA: n= 9 Mill. 4 Mill. 3 Mill.

Abgesehen davon, sind die kleinen welschschweizer Zeitungen
eine interessante Kategorie. Sie zeichnen sich aus, wie noch
zu zeigen sein wird, durch explizit positive Stellungnahme
zur Kampagne und durch einen relativ hohen Prozentsatz an
Leseraufklidrung (siehe dazu unter 5.2.2, Tabelle 14 und 16).

Im Tessin zeigt sich kein systematischer Zusammenhang. Die
relativ grossen Zeitungen dominieren bei allen untersuchten
Artikel-Inhalten.

Die hier beobachteten Zusammenhinge sind schwach. Es ist

zweifelhaft, ob sie i{iber die untersuchte Zeitspanne hinaus
Gliltigkeit haben.
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Tabelle 5b: Tessin: Zusammenhang zwischen Auflagenstdrke und
Anteil Pr3ventionsartikel und Kampagneartikel

Auflage allgemein Prdvention Kampagne
Artikel D-Artikel | Artikel D-Artikel | Artikel D-Artikel
% % % % % %
10T 53 18 53 15 59 18
10-50 T T oay 82 47 87 41 82
100% 100% 100% 100% 1008 100%
A: n= 122 47 34
DA: n= 1.6 Mill. 0.5 Mill. 0.4 Mill.

4. Wiedergabe und Verbreitung von Inland-Ereignissen zur
Aidsproblematik

4.1 Vorbemerkung

Wie in unserem Konzept dargelegt wurde, kann im zweiten und
dritten Teil unserer Untersuchung der Prozess der Projektion
von Wirklichkeit auf die Darstellungsebene der Presse nicht
analysiert werden. Das heisst vor allem, der Selektionspro-
zess aus der Vielfalt der Ereignisse bleibt verborgen - im
Gegensatz zu unserer ersten Untersuchung, wo dieser Selek-
tionsprozess gepriift werden konnte. Das Geschehen in der
Wirklichkeit muss deshalb mit seiner Projektion in der

Presse gleichgesetzt werden.
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4.2 Formale Kategorien von Ereignissen

Die Initialisierung der Medient#dtigkeit, die die Wirklich-
keit wiederspiegelt, erfolgt in der Regel durch ein Ereig-
nis. Alle Artikel, die in unsere Untersuchung einbezogen
worden sind, wurden von einem Ereignis, dem "andauernden Un-
fall Aids" initiiert. Der unmittelbare Anlass, das Grund-
thema wieder zu erwdhnen, ist in der Regel ein Folgeereignis

der Grundthematik. So wurde die Thematik bel 66% aller Arti-
kel der deutschen Schweiz (44% der Westschweiz, 58% im Tes-
sin) durch ein Folgeereignis, das im Inland stattgefunden
hat, in der Presse aktiviert.

Im Zusammenhang mit der Aidsprobiematik verteilen sich Arti-
kel, die sich direkt auf Ereignisse beziehen, die in der
Schweizer Realit#dt stattgefunden haben, wie folgt:

- Kampagnen (22% aller Artikel, 18% aller Druckartikel)

- Verlautbarungen von Behdrden und Institutionen (12%, 11%)
- politische Aktivitdten (9%, 7%)

- Veranstaltungen (6%, 4%)

Im Ganzen wurden 61% aller Artikel zur Aidsproblematik im
Februar und Mirz durch Inland-Ereignisse initiiert, die in
den Informationsauftrag der (Tages-)Presse fallen.

Wie die Prozentzahlen in den Klammern zeigen, sind die An-
teile der Druckartikel durchgehend geringer als die Schreib-
artikel, was, wie die vorher beschriebenen Ergebnisse nahe-
legen, auf die Themenwahl auflagenstarker Zeitungen zuriick-
geht.

Tabelle 6: Verbreitung von Ereignissen nach Auflagenstirke.
Nur deutsche Schweiz

Ereignis 107 10-50 T 50-250 T . 250T Total )
N A DA A DA A - DA A Da : A DA .
3 ) % ) L] % E 3 ) % n n
kein
Ereignis 50 10 29 12 15 27 6 51 100 | 581 30 Mill.
Kampagne 62 12 28 22 8 28 - 2 - 38 100 | 403 11 M.
Veran- :
staltungen | 61 21 327 .44 8 - 35 - - 100 41 1M,
Institut, : ) ’
Aktivititen | 59 13 31 29 - g - 33 2 24 100 | 393 10 M.
andere - | 63 9 25 18 7 24 5 50 | 200 | 182  6m.
Total A: n= | 1600
Total DA: o= 57 Mill.
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In Tabelle 6 sind Artikel, die zur Kampagne ver8ffentlicht
wurden, enger gefasst als bei der Bildung der thematischen
Gruppen (siehe unter 2. 'Zur Methode'), da hier neben den
Artikeln zur Kampagne die Hiufigkeit der Erwdhnung anderer
Typen von Folgeereignissen zur Aidsproblematik untersucht
werden soll. '

Die Erwdhnung von Ereignissen hat zwei Vorbedingungen

- es miissen iiberhaupt Ereignisse stattgefunden haben

- die Berichte {iber Ereignisse miissen von der Presse als zur
Verdffentlichung geeignet - als relevant, als "Nachrich-
tenwert" angesehen werden.

Nimmt man zum Beispiel eine Gleichverteilung von Veranstal-
tungen iiber alle Kantone hinweg an (ob das der Fall ist, ist
eine Frage, die mit unseren qualitativ erhobenen Daten 1988
analysierte werden kdnnte), so miissten in kleinen Zelitungen
weniger dieser Ereignisse gespiegelt werden (kleines Ein-
zugsgebiet), in grossen Zeitungen mehr Veranstaltungen
(grosses Einzugsgebiet). Die Anzahl der geschriebenen Arti-
kel miisste in Relation zum Verbreitungsgebiet stehen.

Bei Beriicksichtigung der Druckauflage milssten aber in der
Gruppe der grossen Zeitungen sehr viel mehr Druckartikel
iiber Veranstaltungen ver8ffentlicht werden als in der Gruppe
der kleinen Zeitungen. Da dies nicht der Fall ist, findet
offensichtlich eine mit der Auflagenhéhe positiv korrelie-
rende verstidrkte Selektion beil der Spiegelung von Ereignis-
sen aus der Wirklichkeit statt. '

Tabelle 7: Verbreitung von Ereignissen im Zeitungsvergleich

bedeutende Publikums-

Ereignis 197 Zeitungen 'Blick! Zeitungen Total DA

A DA A DA A DA A DA DA: n=

% % % % % % % % %
kein
Ereignis |37 14 51 43 65 24 88 19 100 27 Mill.
Kampagne 25 31 17 46 15 20 8 3 100 8 M.
Veranstal-
tungen 3 36 3 64 - - - - 100 1M,
Institut.
Aktivitdt.] 23 29 21 59 8 10 4 3 100 8 M.
andere 11 24 7 49 12 27 - - 100 4 M,
Total A 100% 100% 100% 100% Total DA 48 Mill.
A: n= 1365 279 26 24 Total A | 1694
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Der Zeitungsvergleich zeigt die Prédferenzen der untersuchten
Publikationstypen in bezug auf die Wiedergabe von Ereignis-
sen, das heisst, die Spiegelung der Realitdt der Aidsprédven-
tions-Bemiihungen der 8ffentlichkeit. (Siehe dazu die Pro-
zentzahlen der Artikel (A-Kolonnen) in Tabelle 7). Die klei-
nen Zeitungen widmen 63% ihrer Artikel zur Aidsproblematik
dem Geschehen in der Realitdt, sie spiegeln diese Realitét
mit dem grdssten Aufwand an geschriebenen Artikeln. Schon
die bedeutenden Zeitungen scheinen andere Prédferenzen zu ha-
ben, weiter fallen "Blick" und die Publikumszeitschriften
ab. (letztere sind eventuell untervertreten).

Diese Analyse stellt noch einmal klar, dass die Spiegelung
der Ereignisse der (Schweizer) Wirklichkeit weniger generell
in der Presse stattfindet, sondern, dass das Medium fiir die-
sen Prozess die kantonale Presse ist. Daraus folgt, dass
diesem Teil der Presse im kollektiven Anpassungsprozess an
die Krankheit, soweit sich dieser in Handlungen in der
Realitit manifestiert, erhthte Bedeutung zukommt.

Die Prozente der Druckartikel in Tabelle 7 zeigen den Anteil
je Ereignis und je Publikationstyp an der Verbreitung von
Ereignissen.

Die Frage, welche Bedeutung den Medien bei der ideellen
Auseinandersetzung mit der Aidsproblematik zukommt, wird im
Abschnitt Bewertungen und im Kapitel Inhaltsanalyse der
Medienreporte untersucht. ,

4.3. Artikel zu Ereignissen und nach'Sprachgebiet, Auflage
und Publikationstyp '

Im Februar und M3rz hat die Kampagne in der Deutschschweizer
Presse am meisten Echo gefunden (siehe dazu Tabelle 9)

Tabelle 9: Verbreitung von Ereignissen nach Sprachgebiet

Ereignis deutsche Schweiz welsche Schweiz Tessin
Artikel D-Artikel | Artikel D-Artikel | Artikel D-Artikel
% % % % % %

kein

Ereignis 36 52 56 61 58 54

Kampagne 25 19 19 18 14 12

Veranstal-

tung 3 1 3 2 13 11

Institut.

Aktivitdt 25 17 13 12 12 18

andere 11 10 10 7 3 5
100% 100% 100% 100% 100% 100%

A: n= 1600 286 122

DA: n= C 57 M. 9 M. 2 M,
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Da die Kampagne ein nationales Ereignis war, verweisen die
Unterschiede in der Anzahl der Artikel (siehe Tabelle 9) auf
unterschiedliche Randbedingungen der Berichterstattung in
den drei Sprachgebieten.(Hier ist es sinnvoll, vor allem die
Schreib-Artikel zu beachten).

Schon die Ereignisse unserer ersten Untersuchung, Kapitel B,
haben darauf hingewiesen, dass mbglicherweise kulturelle Un-
terschiede zwischen den Landesteilen die Vvarianzen in der
Berichterstattung iiber die Kampagne mitbestimmen kdnnten.
Dazu wiirden Randbedingungen wie diese gehbdren

- Ausprédgung der Loyalitdt gegeniiber Aktionen des Bundes
- Fehlen beziehungsweise Vorhandensein einer Sprachbarriere.

Daneben sind auch weniger verfestigte Randbedingungen denk-
bar, wie

- die reale Situation je Kanton/Region in der ausgewdhlten
Periode :

Fiir die Bedeutung der zuletztgenannten Randbedingungen diirf-
te die Situation im Tessin im Vergleich zur Situation in an-
deren Landesteilen ein gutes Beispiel sein.

Im Februar/Mdrz, bevor die Kampagne gestartet wurde, waren
{m Tessin kantonale Aktionen zur Aufkldrung iiber Aids schon
voll im Gang. Die Kampagne fand deshalb relativ wenig Inte-
resse, umso mehr fanden diese kantonalen Aktivit&dten Beach-
tung, die sich vor allem in der gesteigerten Berichterstat-
tung iiber Veranstaltungen in der Tessiner Presse nieder-
schlagen (siehe Tabelle 9).

In den Deutschschweizer Kantonen war der Uberraschungseffekt
der Aktion des Bundes offensichtlich grdsser. Die Kampagne
hat viel Beachtung in der Presse gefunden. Sie hat offen-
sichtlich auch eine rege Diskussion in der Bffentlichkeit
ausgeldst, vor allem auch in den Institutionen. Verlautba-
rungen von Behdrden, Institutionen, Vereinigungen etc. gaben
Anlass zu 25%/18% aller Artikel zur Aidsproblematik, die in
der Untersuchungsperiode und an den Stichtagen in der
deutschen Schweiz ver8ffentlicht wurden. Veranstaltungen
waren hier wie auch in der welschen Schweiz im Februar/Mérz
noch relativ selten Gegenstand von Artikeln.

In der welschen Schweiz waren die Reaktionen auf die Kampa-
gne zuriickhaltender. Auch die politischen Aktivitdten und
die Aktivitidten um die Information der Presse (Pressekonfe-
renzen, Anhdrungen) waren ebenfalls weniger rege, jedenfalls
haben sie in der Presse relativ zu anderen Landesteilen we-
niger Artikel initiiert. (siehe Kolonne A von Tabelle 9).
Wenn zu den geschriebenen Artikel auch die Druckartikel be-
achtet werden, zeigt sich, dass die Information iiber Ereig-
nisse in den verschiedenen Landesteilen ausgeglichener ist.
Dieser Effekt ist auf die auflagestarken deutschschwelizer
Zeitungen und ihre Informationspolitik zuriickzufiihren (ver-
gleiche dazu Tabelle 9).
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5. Formen der Ubermittlung

5.1 Aufmachung der Artikel zur Aidsproblematik

Auflageschwache Zeitungen, pedeutende Zeitungen und der
'Blick' berichteten iiber Aids bevorzugt in kleinen Artikeln.
Kleine und bedeutende Zeitungen verwenden ausserdem Il-
lustrationen sparsam, ihre Artikel zur Aidsproblematik sind,
wie es dem Charakter dieser Medien entspricht, eher unauf-
fdllig. Publikumszeitschriften widemen der Thematik grdssere
Artikel mit Bild (Tabelle 10). Wie weit dies der allgmeinen
Praxis entspricht, kénnen wir mit unseren Daten nicht fest-
stellen. Dass die Aufmachung der Artikel von den Inhalten
mitbestimmt ist, zeigt Tabelle 10a. '

Wird die Untersuchungsgruppe auf Prdventions-Artikel und auf
Kampagne-Artikel eingeschrdnkt, so verdndert sich die Ver-
teilung der Artikelgrdssen. Alle untersuchten Publikations-
typen haben in den Monaten Februar und Mirz fiir Prdventions-
themen und fiir Artikel, die die Kampagne behandeln, im Ver-
hdltnis mehr Zeitungsfldche zur Verfiigung gestellt als fiir
andere Themen zur Aidsproblematik (Tabelle 10a). So war zum
Beispiel der einzige grosse Artikel, den 'Blick' in unserer
Untersuchungsperiode zur Aidsproblematik ver8ffentlicht hat,
der Kampagne gewidmet. Artikel, die auf die Aidsprédvention
bezug nehmen, werden demnach eingehender oder mindestens
ausfilhrlicher abgehandelt als die iibrigen Themen.

Das Platzangebot fiir eine Thematik und die damit verbundene
Regulierung der Ausfiihrlichkeit der Darstellung ist ein
Mittel der Presse zu impliziter Reflexion (siehe zu diesem
Begriff auch die folgenden Abschnitte). Hier wurde es offen-
sichtlich zugunsten von pPridventionsthemen und Kampagne ver-
wendet.
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Tabelle 10: Aufmachung der Artikel im Zeitungsvergleich

Auf- bedeutende Publikuns-
machung 19T Zeitung 'Blick’ Zeitungen Total DA
A DA A DA A DA A DA
% % % % % % % % %
< 1/8
Seite 68 15 66 30 54 11 29 5 61
1/8-1/2 25 5 23 11 42 9 13 3 28,

» 1/2 5 1 11 5 4 i 58 4 11
Total 100% 20 100% 47 100% 20 100% 12 100%
A: n= 1365 279 26 24
DA: n= 10 M. 23 M. 10 M. 6 M,

Illustra-
tion 36% 60% 100% der je erfassten Artikel

20%

(In Tabelle 10 sind die Prozente der Druckartikel auf die
so dass der effektive Anteil

je Umfang-Kategorie, den die entsprechende Zeitungskategorie

Gesamtzahl der Artikel bezogen,

zur Gesamtmenge der Artikel beigetragen hat, abgelesen

werden kann).
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Tabelle 10a: Umfang der Artikel in Abh3ngigkeit von Publika-
tionstyp und Inhalt. Artikel/Druckartikel

Alle Artikel .
Umfang 19T Zeitimgen: *Blick! zeitschrift.| Total DA DA: n=
) a DA A A A Da A pa
L 3 L 3 L L 3 E L 3 L 3 L
< 1/8 ) .
Seite 63 24 66 50 54 18 29 8 100 29 M.
1/8-1/2 25 18 23 40 42 33 12 10 100 13 M.
> 1/2 5 8 11 47 4 7 -58, 37 100 5 M.
Total 100% 100% 100% 100%
A: o=, 1365 279 26 24
Artikel zur Privention . .
Unfang 19T Zeitungen 'Blick’ zeitschrift, [Total DA DA: n=
’ a pa A DA A DA A DA
% L L 3 L 3 L 3 L 3 ] L E 3
<& 1/8 ‘ -
' Seite - 59 " 30 .-60 €0 20 8 14 "3 |00 10 M.
1/8:1/2 34 22 29 37 70 38 14 3 100 7 M.
>1/2 8 - 12 .11 46 .10 . 15 n 27 100 2 M.
Total 100% 100% 100% 1008 -
A: n= 660 117 10 7
Artikel zur Xampagne : -
bedeutende Publikims—
Unfang w9t Zeitungen 'Blick' zeitschrift.| Total DA DA: n=
‘ A DA A DA A I a DA
: 3 s Y s 2 Y L) x Y
L7178 . .
Seite 53 34 54 59 20 6 - - 100 6 M.
1/8-1/2 38 26 31 44 €0 26 17 .. 5 100 4 M.
] .
> 1/2 9 10 15 46 20 16 83 27 100 . 2 M.
Total 100% .1003% 100% 100%
A: n= 496 - . 81 -5 6
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5.2 Verbreitung von Artikeln zur Aidsproblematik nach
Artikeltyp

Zur Frage, mit welchen Artikeltypen die Presse die Aidspro-
blematik in allgemeinen und die Pridventionsthemen und Kampa-
gne im besonderen darstellt, wurden im Kategorienschema 10
Unterkategorien erdffnet. Neben den nicht weiter spezifier-
baren "redaktionellen Beitridgen" kamen Agenturmeldungen am
hdufigsten vor.

5.2.1 Agenturmeldungen

Die Unterscheidung Agenturmeldung/redaktioneller Beitrag
konnte nicht in jedem Fall korrekt erfolgen, weil manche Re-
daktionen auf das Agenturkiirzel verzichten und weil Agentur-
meldungen - mit oder ohne Kiirzel - stark bearbeitet sein
kénnen, so dass die Grenze zwischen Agenturmeldungen und re-
daktionellem Artikel fliessend ist.

Mit Agenturmeldungen werden in der Regel Fakten verbreitet.
Diese Meldungen werden unter Umstidnden - wie Artikel sehr
grosser Zeitungen - gleichzeitig, wenn auch inhaltlich nicht
unbedingt gleich - einer grossen 7ahl von Lesern vermittelt.
Sie sind deshalb als gewichtiges Informationspotential anzu-
sehen.

Je auflagenstdrker eine Zeitung ist und/oder je seltener sie
erscheint, umso weniger verbreitet sie Agenturmeldungen. Sie
bietet ihren Lesern anstelle der Agenturmeldungen einen re-
daktionellen Beitrag an. Die Agenturmeldung ist also die be-
vorzugte Artikelform kleiner, tiglich erscheinender Zeitun-
gen.

Deshalb werden Agenturmeldungen auch bevorzugt von deutsch-
gprachigen Redaktionen verbreitet. 51% aller Artikel zur
Aidsproblematik und 63% aller Artikel zur Kampagne waren
hier (Februar und Mérz) Agenturmeldungen.
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Im Tessin, wo in der gleichen Zeitspanne nur 30% der Artikel
zur Aidsproblematik als Agenturartikel erschienen sind, wur-
den Pridventionsthemen und die Kampagne ebenfalls seltener
als Agenturmeldungen vermittelt.

In der Westschweiz sind Agenturartikel auch zur Ver-
breitung von Prédventionsthemen und Kampagne ebenfalls
weniger hidufig. Bei wenigen Artikeln wurde hier offen-
sichtlich mehr Mithe in den einzelnen Artikeln investiert
(Tabelle 11).

Tabelle 11: Verbreitung der Agenturmeldungen nach Sprachgebiet.
Artrikrelﬂalilgemein, Prdventionsartikel, Kampagneartikel

Sprachgebiet / Artikeltyp allgemein Pravention Kampagne

A DA A DA A DA

% % 3 3 % %

e Agentur 51 27 54 31 63 39

deutsche Schw.  sere 49 73 46 69 37 61
A: n= 1600 768 563

Agentur 38 33 39 28 43 30

welsche Schw.  _ ere 63 67 61 72 57 70
A h= 285 119 93

Tossi Agentur 30 30 23 31 32 48

essin . andere 70 70 76 69 68 52
A: n= | 122 47 34

Agenturmeldungen werden bevorzugt benutzt zur Verbreitung

- Der Kampaghe :

- von Ankiindigungen zu Sendungen

- von Verlautbarugen von BehOrden, Institutionen ect.
- von politischen Aktivitédten

- von Nachrichten iiber laufende Aktionen (Blutspende)

am wenigsten werden sie flir Ankiindigungen und Berichte {iber
Veranstaltungen verwendet. (Fiir Nachrichten aus dem lokalen
Bereich gibt es keine Agentur-Meldungen).

Bei Berlicksichtigung der Druckartikel verlieren die Agentur-
meldungen an Bedeutung. Von allen gedruckten Artikeln waren
nur 28% Agenturmeldungen (geschrieben 48%). Von allen ge-
druckten Artikeln zur Prédvention sind 30% (51% geschrieben)
Agenturmeldungen, von allen gedruckten Artikeln zur Kampagne
sind 37% (59% geschrieben) Agenturmeldungen.
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In der Datenerhebungsphase nach dem 1. April 1987 sind die
Agenturmeldungen zwar inhaltlich noch vollstdndig dokumen-
tiert, aber zahlenmissig stark reduziert, so dass quantita-
tive Vergleiche von Artikeltypen und alle anderen zahlenm&s-
sigen Analysen fragwiirdig sein miissen.

5.2.2 Leserbriefe

Eine relativ hdufig anzutreffende Kategorie von Artikeln
sind die Leserbriefe. In der deutschen Schweiz liefern die
Leser 6%, in der welschen Schweiz 6% und im Tessin 4% aller
Artikel zur Aidsproblematik. Je grésser eine Zeitung ist,
umso mehr gibt sie den Leserbriefen Raum. Bei Einschridnkung
der Untersuchungsgruppe auf prdventionsrelevante Artikel
verstirkt sich in der deutschen Schweiz der Anteil der
Leserbriefe in den grossen Zeitungen auf 10%, in den ganz
grossen auf 8%. In den beiden anderen Sprachgebieten sind
Leserbriefe zu Prdventionsthemen seltnener, insbesondere bei
kleinen Zeitungen. Beim Vergleich von Publikationstypen
zeigt sich, dass die Boulevard-Zeitung am wenigsten Leser-
briefe verdEfentlicht hat (4% aller Artikel), 10% die "be-
deutenden Zeitungen", 12,5% die Publikumszeitschriften. Beil
Einschridnkungen der Untersuchungsgruppe auf Artikel zur
Kampagne sind Leserbriefe fast nur noch in grossen Zeltungen
anzutreffen, im Tessin fehlen sie ganz. (Zu Leserbriefen
siehe auch unter "Bewertung" , 6.1 in diesem Kapitel, Seite 42
und Kapitel D, unter 3.4, Seite 81).
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5.2.3 Vorkommen anderer Artikeltypen

Alle andern, im Kategorienschema einzeln spezifizierten Ar-
tikeltypen kamen in der Untersuchungsperiode extrem selten
vor. Wie weit dieser Befund fiir die Verteilung der Artikel-
typen fiir die Presse allgemein zutreffend ist, kann mit un-
seren Daten nicht festgestellt werden. Unabhdngig davon
wirft die Verteilung der Werte ein Licht auf das Verhalten
der Presse bei einem Ereignis wie der Aidsproblematik und
einer Aktion wie die des Bundes und der Aidshilfe Schweiz.
(Siehe Abbildung 1).

Die Presse beschridnkt sich im wesentlichen auf die Weiter-
gabe von Nachrichten (Agenturmeldungen, aber auch der gros-
ste Teil der "redaktionellen Beitrdge" ist von dieser Art).

Abbildung 1 : Verteilung von Artikeltypen. Artikel/Druckartikel
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Entsprechend selten sind Kommentare und Artikel aus einer
Mischung von Fakten und Kommentaren, die nach Meinung von
Lindkvist der ideale Pressebericht sind. Auch Einladungen an
Externe, sich reflektierend zum Thema zu &dussern (ohne Ver-
antwortung der Redaktion) sind sehr selten, wie Abbildung 1
zeigt. Leserberatung kommt ebenfalls kaum vor. Damit bleibt
der Anteil der Presse an der Meinungsfindung im Prozess det
Anpassung an die Aidsproblematik in der 8ffentlichkeit ent-
weder aus, oder er bleibt im wesentlichen unsichtbar und
demnach unverbindlich.

Ausnahmen bilden die Leitartikel der Zeitungen. Leider ist
im Material von ARGUS kein Hinweis enthalten, wo der ausge-
schnittene Artikel in der Zeitung plaziert war. Leitartikel
sind jedoch an ihrer Form zu erkennen. Unserer Beobachtung
nach sind Leitartikel zur Aidsproblematik sehr selten.

Eine andere Artikelform, die eine explizite Stellungnahme
der Zeitung zum behandelten Thema erwarten lésst, ist das
Dossier. Es kommt allein auf die Aidsproblematik bezogen,
ebenfalls nicht h#ufig vor. Die wenigen redaktionellen Stel-
lungnahmen, auch wenn sie aussergewdhnlich in ihrer Bedeu-
tung fiir die Diskussion um die Anpassung an die Aidsproble-
matik sind, bleiben ohne Echo, so dass es auf der Refle-
xionsebene, ohne Bezug zur Realitdt, kaum zu einer frucht-
baren Auseinandersetzung kommt.

Die Leistung der Presse ist also im wesentlichen auf die
Spiegelung und Reflexion der Wirklichkeit beschrénkt.
Demnach kann in der Regel nur das, was in der Realitdt
geschieht, iliber die Presse meinungsbildend wirksam werden.

Mit der Méglichkeit zur Selektion und Reflexion dessen, was
in der Realitdt geschieht, hat die Presse allerdings ein In-
strumentarium zur Meinungsbildung zur Verfiigung, das nicht
zu unterschdtzen ist.

Die Presse hdlt sich nidmlich nur scheinbar aus der &ffent-
1lichen Diskussion um die Aidsproblematik zuriick. Stellung-
nahmen der Presse werden gegen die Kampagne zum Beispiel

als Agenturmeldung ohne Kommentar weitergegeben
als Leserbrief verpackt - ‘
{n der Uberschrift implizit zum Ausdruck gebracht
in einer Verdnderung der Agenturmeldung verborgen

aber nur in seltenen Fdllen offen als Meinung der Zeitung
deklariert. Ebenso werden Stellungnahmen fiir die Kampagne
nicht offen ausgesprochen. Sie sind in den meisten Fdllen
als Gegeniiberstellung arrangiert: Eine ungiinstige Nachricht
(Stellungnahme der Bischofskonferenz) wird mit einer fiir die
Kampagne glinstigen Nachricht (Stellungnahme der Arztegesell-
schaft) kombiniert. Die Zeitung vermeidet damit eine expli-
zite Stellungnahme. Trotzdem ist dieses eine positive Form
der (impliziten) Reflexion: dem Leser wird eine {iberpriifung

38



der eventuell einseitig argumentierenden Stellungnahme aus
der Realit#dt nahegelegt und ermdglicht. Ungilinstig fir den
Leser ist dagegen die Reflexion in Form von Selektion dann,
wenn Teile der realen Aussage zugunsten anderer unterdriickt
werden, ein Verfahren, dass dem Leser in der Regel verborgen
bleibt. (Siehe dazu auch Teil D, Inhaltsanalyse der Zei-

tungsartikel).
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6. Beurteilungen der Artikel zur Aidsproblematik

6.1 Bewertung im Sinne der Kampagne

Auch die Bewertung der Realitdt durch die Presse, ein Teil
der Reflexion, ist in der Regel implizit. Wir haben diesen
Vorgang versucht festzuhalten, indem wir die Artikel "im
Sinne der Kampagne" zu beurteilen versucht haben. Ist eine
Aussage, eine Stellungnahme positiv oder negativ filr die von
der Kampagne vertretene Prdventionsstrategie? (Einige
Schwierigkeiten machte diese Zuordnung nach dem Erscheinen
der zweiten Plakatserie "bliib treu").

Tabelle 13: Bewertung der Artikel im Sinne der Kampagne, Artikel

Bewertung 10T 10-50 T 50-250 T 250 T Total
% % % % %
(1) explizit positiv 8 11 10 19 10
2) kei Be
(2) keine Bewertung 64 67 20 63 65
neutral
3 ich
(3) 1e1<.:ht . 9 8 8 8
ambivalent
(4) stark 5 5 3 3 .5
ambivalent
(5) kritisch 3 2 3 3 3
(6) polemisch 1 0 o] - 2
(7) von der Presse 10 6 ' ’
relativiert ' 5 3 8
Total 100% 100% 100% 100% 100%
A: n= _1064 _ 640 240 64
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Tabelle 14: Bewertung der Artikel im Sinne der Kampagne nach
Sprachgebiet und Auflagenstirke. Artikel, Total der

Druckartikel

deutsche Schweiz " welsche Schweiz Tessin

(1) 10T 50T 250T 2507 Total DA | 10T SOT 2507 gsor Total DA | 10r 50T Total DA
Y % Y s s 3 Y % $ % Y % % % L

(1) |- 8 11 ' 9. 17 9 16 24 12 10 100 15 15 - 9 4 6
@ | e e 63 64 65 65 62 65 - 64 62 |92 75 84 84
3 8 8 8 8 8 17 - 14 9 - 8 10 - 7 3 6
(4) 5 6 4 3- 5 3 - 3 3 - 2 2 8 2 5 1}
(s) 3 2 2 3 33 6 2 5 - 4 4 - - - -
(6) 301 2 0 2 1 - 1 - - o o - - -
(1) | 11 6 3 5 8 5 6 5 8 - 6 6 - 7 3 3
Total | 1008 100% 100% 1008 100% 100% | 1008 100% 100%  100% 100%  100% | 1003 100% 100% 100%
A: n=]912 464 160 64 1600 85 122 77 1 285 65 57 122

Der Wert eines Artikels fiir die Auseinandersetzung um die
Anpassung an die Aidsproblematik setzt sich in der Regel zu-
sammen aus der realen Aussage .und aus der (impliziten) Stel-
lungnahme der Zeitung. Dort, wo diese Stellungnahme fiir uns
durchsichtig war und wo sie zugunsten der Prédventionsstrate-
gie (der Kampagne) von der Presse vorgenommen wurde, haben

wir dies mit dem Wert 7, "Relativierung durch die Presse"
festgehalten.

Wie die Tabellen 13 und 14 zeigen, werden ca. 2/3 der Arti-
kel zur Aidsproblematik neutral {ibermittelt. Explizit posi-
tive Artikel erscheinen vor allem in den ganz grossen Zei-
tungen, diese diirfen damit als die eigentlichen Verbiindeten
der Kampagne angesehen werden.

Die kollektiven Schwierigkeiten bei der Anpassung an die
Krankheit, die in der Realitdt vorhanden sind und sich zum
Beispiel in der Ablehnung der von Bund und Aidshilfe empfoh-
lenen Prédventionsstrategie manifestieren (Verlautbarung der
katholischen Kirche, Interpellation Ruckstuhl) werden vor
allem von der kleinen und mittleren Presse, der kantonalen
Presse, gespiegelt und damit der Diskussion in der 8ffent-
lichkeit zugédnglich gemacht. Ihr Engagement Ffiir Prdventions-
strategie und Kampagne (soweit ein solches Engagement vor-
handen ist), kommt weniger in explizit positiven Artikeln
als in der Relativierung negativer Aussagen zum Ausdruck.
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Betrachtet man die Bewertung unterschieden nach Artikeltyp
und getrennt nach Sprachgebieten, so zeigen sich bedeutsame
Unterschiede insbesondere bei der Kategorie der Leserbriefe.

In der deutschen Schweiz spielen die Leserbriefe die Rolle
des grossen Kritikers (oder werden sie von den Redaktionen
auf diese Rolle hin ausgewdhlt und stilisiert?). Je schirfer
die Kritik, je polemischer die Aussage, umsomehr sind in der
deutschen Schweiz die Leser die Aussagesubjekte. Dass mdg-
licherweise die deutschschweizer Presse diese Kategorie von
Artikeln einsetzt, um auch die ganz negative, die Extrempo-
sition gegen die Kampagne zu artikulieren - ‘'ohne Verantwor-
tung der Redaktion' - kdnnte aus dem Wert '‘Relativierung
durch die Presse' gefolgert werden: Leserbriefe werden kaum
durch die Presse relativiert, obwohl in einem hohen Prozent-
satz von ihnen negativ oder polemisch argumentiert wird. In
den beiden iibrigen Sprachgebieten sieht der Zusammenhang von
Artikeltyp und 'Bewertung' im Sinne der Kampagne anders aus:

In der welschen Schweiz findet sich - bei einem hdheren An-
teil explizit positiver Artikel - die kritisch akzentuierte
Stellungnahme zur Kampagne eher in den 'redaktionellen Bei-
trdgen'. Dossiers, die in der welschschweizer Presse 6fter
zu finden sind, haben dagegen eine explizit positive Haltung
zur Kampagne. Leser vertreten nur sehr selten eine Extrem-
position.

Im Tessin ist eine neutrale Uebermittlung die Regel. Im
Gegensatz zu den anderen Sprachgebieten kommt hier der Pres-
se als Tribline (prominente Meinungsdusserung eines Aussen-
stehenden) offensichtlich eine gréssere Bedeutung zu. (Ta-
belle 15, 15a und 15b). Leserbriefe scheinen auch hier keine
besondere Rolle zu spielen. '

Tabelle 15: Bewertung der Artikel im Sinne der Kampagne naéh
Artikeltyp. Deutsche Schweiz

Bewertimg Agentur-— redaktion. Leser- Dossier | Tribiine andere Total | A:n=
meldungen Beitridge Briefe . o -

% % % % . k3 . % %
;:ilert 33, 7 3, 6 4. 15 100 | 145
neutral/ .
positiv 52 31 4 2 1 10 100 | 1028
leicht .
ambivalent 32 51 6 0 2 9 100 | \128
stark )
anbivalent 54 13 16 o 2 15 100 ‘34.
kritisch/ B
“blehnend 50 2 32 .0 0 16 100 |. 41
polemisch 32 3 50 0 0 15 100 | 34
von der s ~ - E -
Presse 82 13 1 (0] 3 (o] 100 135
relativiert]

Total: 1595
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Tabelle 15a:Bewertung der Artikel im Sinne der Kampagne nach
Artikeltyp. Welsche Schweiz

Bewe‘rtmq Agentur— redaktion. Leser' Dossier Tribline andere Total | A:n=
meldungen Beitrédge Briefe ’
s % % ? A} % %
explizit
L. 23 37, 18 14 0 8 100 44

positiv . it .. A B

neut.:r?l/ 43 38 2 2 0 15 100 181
! positiv

leicht 29 42 8 0 0 21 100 | 24

ambivalent

stark

anbivalent ° 17 17 0 17 49 100 6

kritisch/

ablehnend 17 75 8 0 0 o} 100 12

polemisch 0 100 0 0 0 0 100 1

von der K

Presse 59 29 0 6 [ 6 100 17

relativiert] .

Total: 285%

Tabelle 15b:Bewertung der Artikel im Sinne der Kampagne nach
Artikeltyp. Tessin.

Bewertung | Agentur— redaktion. Leser— Dossier Tribiine andere | Total | A:n=
meldungen Beitrige Briefe :
* % % 1 % ® %
Lizit
P 60 20 20 0 0 0 100 5
positiv .
tral,
neu‘ : / 31 48 3 1 0 17 100 103
positiv
leicht :
25 0 25 100 4
ambivalent 2 2 0
stark
3 0 100 6
bivalent 0 17 o] o] 8
kritisch/
) i 0 0 o o]
abl 0 o 0 Q
polemisch 0 0 0 0 0 0 o] "o
ven der
Presse 25 25 0 o 25 25 100 4
relativiert
Total: 128

Diese Zahlen k6nnten auf ﬁnteréchiede im SeibstvéfSténdnis

der Presse in den drei Sprachgebieten deuten. Ob diese
Unterschiede tatsichlich auf der Ebene der Presse ihren
Schwerpunkt haben (zum Beispiel das Arbeiten mit
Leserbriefen anstelle einer expliziten Stellungnahme des
Mediums) oder ob sie in der Wirklichkeit zu suchen sind,
indem Leserbriefe, von der Presse objektiv ausgewdlt, in
ihrer Zusammensetzung die 'Meinung des Volkes' spiegeln,
muss dahingestellt bleiben.
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6.2 Beurteilung im Sinne der Pridventionsstrategie

Eines der Ziele der Pressekonferenz zur Kampagne am 3.2.1987
war, die Presse iiber die heimlich fortschreitende Bedrohung
der Bev&lkerung durch Aids aufzukldren, damit sie ihre Leser
iiber die heraufziehende Gefahr und die vorgeschlagene Préd-
ventionsstrategie des Bundes und der Aidshilfe informieren
kénnen.

Wir hatten erwartet, die Zeitungen wiirden daraufhin ihrer-
seits kleine redaktionseigenen Kampagnen starten, um ihre
Leser - mit Dossiers, die alles Wissenswerte iiber Krankheit
und Prdvention enthalten - griindlich aufzukl&dren. In der
deutschen Schweiz hat zum Beispiel der Tages-Anzeiger tat-
sdchlich so eine Serie gestartet.

Im iibrigen blieben die Dossiers selten. Die wenigen, die in
den Tages- und Wochenzeitungen erschienen, hatten meist
einen anderen thematischen Schwerpunkt, die erwartete Ver-
mittlung ndherer Einzelheiten zur Prdventionsstrategie und
eine ausfiihrliche Diskussion blieben im allgemeinen aus.

Im Laufe der Erhebungszeit steckten wir deshalb unserer An-
spriiche zuriick und klassierten alle Artikel als "aufklid-
rend", aus denen der Leser - wenn er wollte - einen Gewinn
fiir seine eigene Aufkldrung und seine Anpassung an die
Krankheit ziehen kann, und sei es nur durch Erinnerung und
damit Verstdrkung eines inzwischen allgemein bekannten De-
tails der Krankheit oder der Prédvention. Da diese Anpassung
unseres Verstidndnisses von "aufklidrend" an die Realitét der
Artikel-Inhalte erst in der folgenden, hier nicht einbezoge-
nen Erhebungsphase wirksam wurde, ist die Kategorie "Beur -
teilung", auf die ganze Untersuchung bezogen, unsystema-
tisch. Unserem urspriinglichen Verstidndnis von taufkldrend'’
zufolge, ist die Anzahl aufklédrender Artikel in den ersten
beiden Monaten nach der Pressekonferenz sehr gering. Infol-
gedessen kdnnten die festgestellten Unterschiede zwischen
den Mediengruppen und zwischen den Sprachgebieten zufdllig
sein:
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Tabelle 16: Aufkldrende Artikel nach Auflage. Artikel

Auflage Artikel deutsche welsche Tessin
aufkldrend Schweiz Schweiz

3 n % n % n $ n
10T 2 16 1 11 6 5 0 0
10-50 T 1 8 1 5 2 2 2 1
50-250 T 2 5 2 4 1 1 - -
250 T 9 6 8 5 100 1 - -
A: n= 35 25 9 1

In Tabelle 16 sind nur die Werte zwischen den Auflagekatego-
rien und den Sprachgeblieten vergleichbar. Danach sind die
ganz grossen Zeltungen nicht mehr nur die Verbiindeten der
Kampagne, wie bereits festgestellt wurde, sondern auch die-
jenigen, denen die Aufkldrung des Lesers mehr als anderen
Gruppen von Zeitungen ein Anliegen zu sein scheint. Beriick-
sichtigt man die Informationspotenz dieser Zeitungen, so
diicfte auf dem Wege iiber die Presse doch ein gewisser Pro-
zentsatz der Schweizer im Februar und Mdrz in aufklédrender
Form angesprochen worden sein. Nicht recht ins Bild passt
die im Verhdltnis eifrige Aufkldrungsarbeit der kleinen
welschen Zeitungen. (Zur Leser-Aufkldrung siehe im Teil D
unter 6.2, Seite 44).

Ironie, Humor und Zynismus, Kategorien, die ebenfalls zur
Beurteilung der Artikel herangezogen wurden, sind im Zusam-
menhang mit der Aidsproblematik in den Schweizer Tages- und
Wochenzeitungen selten. Ob dies der allgemeinen Praxis ent-
spricht, kbnnen wir mit unseren Daten nicht feststellen. Zur
Bearbeitung der Aidsproblematik und zur Verbesserung der
kollektiven und individuellen Anpassung an die Gefdhrdung
durch Aids, diirften diese - sowohl Betroffenheit wie Abstand
zu einem Problem signalisierenden - Ausdrucksformen in den
ersten beiden Monaten nach der Kampagne noch wenig beigetra-
gen haben. Die heiter-humorvollen Elemente, mit denen in der
ersten Phase der Kampagne gearbeitet wurde, fanden also in
der Spiegelung und Reflexion in der Presse kaum Widerhall.
(Siehe dazu unter anderem auch den Zwischenbericht zur
Berufsschiiler-Befragung).
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Zusammenfassung

B ANALYSE DER DIFFUSION DER KAMPAGNE

Die Diffussion der Kampagne in der ersten Woche nach der
Pressekonferenz von 3. Februar 1987 ist gekennzeichnet durch
die Verbreitung der Inhalte der Kampagne in den ersten bei-
den Tagen, die Verbreitung der expliziten und impliziten
Stellungnahmen zur Kampagne in der zweiten Hdlfte der Woche.
Je friher die Wiedergabe, umso positiver war ihr Gehalt fiir
die Kampagne. Der erste Tag nach der Pressekonferenz war der
Tag der Verbreitung der Kampagne im Sinne der Initianten.

Der Presse war die Aufgabe zugedacht, die plakative erste
Phase der Kampagne durch inhaltliche Informationen im redak-
tionellen Teil zu ergidnzen. Nicht nur die Nachricht von der
Kampagne, sondern die Inhalte der Kampagne sollten verbrei-
tet werden. Botschaften und Aufkl&drung iiber die Krankheit
haben - theoretisch - jeden Haushalt der Schweiz mehrfach
erreicht, das Wertsystem der Kampagne, ihre Prédmissen er-
reichten dagegen auch theoretisch nicht jeden Haushalt.

Die Verbreitung der Kampagne in den Kantonen ist von der Me-
diendichte (Auflage pro Haushalt) im Kanton unabhdngig, sie
wird bestimmt von dem Nachrichtenwert (Anzahl Artikel zur
Kampagne pro Auflagenstirke der Presse im Kanton). Sie wurde
offensichtlich von kulturellen, das heisst, von verfestig-
ten, aber auch von weniger verfestigten Gegebenheiten (zum
Beispiel den kantonalen Politiken) beeinflusst. Die im
Kanton vorherrschende Konfession hatte vergleichsweise wenig
Einfluss auf die Intensitdt der Verbreitung und die Bewer-
tung der Kampagne (die vehemente Ablehnung der Kampagne im
Wallis ist nicht symptomatisch). Die mit der Sprache asso-
ziierten Unterschiede wirkten sich auf die Intensitdt der
Wiedergabe aus (welsche Schweiz und Tessin blieben deutlich
hinter der deutschen Schweiz zurilick), aber nicht auf die
Bewertung der Kampagne.

C ANALYSE DER MEDIENTATIGKEIT

Wihrend die Untersuchung der Diffusion der Kampagne in den
Kantonen die Tdtigkeit der Presse nur an ihrem Effekt zeigt,
steht die Tédtigkeit der Presse im zweiten Teil der Untersu-
chung im Mittelpunkt des Interesses.

Die Verbreitung von Prédventionsstategie und Kampagne liegt
bei der kantonalen Presse, die sich aus kleinen und den so-
genannten bedeutenden Zeitungen zusammensetzt. Da von dieser
Presse bevorzugt Pridventionsthemen behandelt werden, sind
besonders kleine Zeitungen als Informationspotential wichti-
ger als ihre Auflagenschwdche vermuten ldsst.
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Die Intensitit der Verbreitung ist nach Sprachgebieten ver-
schieden. In der deutschen Schweiz wurden - bezogen auf die
Anzahl der Haushalte - doppelt so viele Artikel zur Aidspro-
blematik verdffentlicht wie in den lbrigen Landesteilen.

Die Pridsenz von Aids-Prdventionsthemen in der Presse ist ab-
hdngig von dem, was in der Wirklichkeit geschieht. Nur das,
was sich in der Wirklichkeit ereignet, wird in den Medien
gespiegelt und reflektiert und damit verbreitet. Regionale
Unterschiede in der Prdsenz der Kampagne und der Prédven-
tionsstrategie in der Presse kdnnen deshalb sowohl auf das
Geschehen in der Wirklichkeit als auch auf die Selektions-
praxis der Presse zurlickgehen. In der welschen Schweiz wurde
weniger iiber die Kampagne und weniger iber prdventionsrele-
vante Ereignisse berichtet als in der deutschen Schweiz. Im
Tessin wurde auch wenig iiber die Kampagne, aber relativ viel
iber kantonale Ereignisse in Form von Veranstaltungen be-
richtet. Erklidrungen fiir diese Unterschiede sind sowohl in
kulturellen wie in situativen Gegebenheiten auf der Ebene
der Wirklichkeit und auf der Ebene der Presse zu suchen.

Die Spiegelung der Ereignisse in der Wirklichkeit findet we-
niger generell in der Presse statt, sondern hauptsédchlich in
der kantonalen Presse. Diesem Ergebnis liegt offensichtlich
eine Form der 'Arbeitsteilung' zwischen den Kategorien von
Zeitungen zugrunde. Widhrend die kantonale Presse bevorzugt
den Prozess der Anpassung der 6ffentlichkeit an die Aidspro-
blematik spiegelt und damit der allgemeinen Diskussion zu-
gdnglich macht, sind die grossen und sehr grossen Zeitungen
und speziell Boulevardpresse und Publikumszeitschriften -
wenn sie iiberhaupt prédventive Themen aufnehmen - eher einmal
aufkldrend ihren Lesern gegeniiber té&tig.

Das wichtigste Instrument zur Verbreitung der Kampagne und
der Pridventionsstrategie waren in den Monaten Februar und
Mirz die Agenturmeldungen. Da mit ihnen eine grosse Zahl von
Lesern auf die gleiche Art informiert werden k&nnen, stellen
sie ein wichtiges Informationspotential dar.

Auffallend ist die geringe Zahl von Artikeltypen, die eine
offene Stellungnahme der Presse zur behandelten Thematik er-
fordern: Leitartikel und Dossier. Die Presse vermeidet sie
anscheinend im Zusammenhang mit Aidsproblematik und Kampag-
ne. Dies ist eines der Indizien dafiir, dass sich die Presse
in der Regel einer expliziten Stellungnahme zur Aidsproble-
matik allgemein und zur Prdvention und Kampagne im besonde-
ren enthdlt.
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Die Presse h#lt sich aber nur scheinbar aus der 6ffentlichen
Diskussion zur Aidsproblematik zuriick. Mit der Mdglichkeit
zur Selektion und zur impliziten Reflexion dessen, was in
der Wirklichkeit geschieht, steht der Presse ein wirkungs-
volles Instrumentarium zur Beeinflussung der 8ffentlichen
Meinung zur Verfiigung. Selektionspraktiken und Reflexions-
praktiken, mit denen in Einzelfdllen die Ereignisse aus der
Wirklichkeit sogar bis zur Sinnverkehrung verédndert werden,
bleiben dem Leser in der Regel verborgen.

Die meisten Artikel zur Aidsproblematik sind - im Sinne der
Kampagne beurteilt - neutral zur Kampagne abgefasst. Bei Ar-
tikeln zur Kampagne und zu Prdventionsthemen sind leicht am-
bivalente Wertungen in der Nachricht selbst hdufiger. Expli-
zit positiv gehaltene Artikel sind vermehrt in grossen Zei-
tungen zu finden. Die kantonale Presse unterstiitzt die Kam-
pagne weniger durch explizit positive Artikel als durch Re-
lativierung ambivalenter oder negativer HKusserungen aus der
8ffentlichkeit, die sie somit 'entschdrft' an ihre Leser
vermittelt.

Leserbriefen wird von den Redaktionen der deutschen Schweiz
die Rolle der grossen Kritiker zugeordnet. Keine Stellung-
nahme zur Kampagne oder zur empfohlenen Prdventionsstrategie
gegen Aids ist polemisch oder skuril genug, um nicht als
Leserbrief verdffentlicht zu werden.

Fiir die Aufkldrung der Leser wurde von der Presse im Februar
und Mirz eher wenig getan. Das, was der Leser nicht am
ersten Tag nach der Pressekonferenz aufgenommen und verstan-
den hat, wurde ihm spdter in der Regel nur noch vereinzelt
oder gar nicht nachgeliefert. Eine konstante, inhaltlich
orientierte Aufkldrung fiir die Leser und besonders, ein
sorgfidltig betreutes Diskussionsforum fiir den Meinungsbil-
dungsprozess zur Anpassung an die Krankheit in der &ffent-
lichkeit, blieb in der Presse - von Ausnahmen abgesehen - in
der Untersuchungsperiode aus. :
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D INHALTSANALYSE DER MEDIENREPORTE

I.S / MC.M., November 1987
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Einfiihrung

Die Schweiz ist mit der Gefdhrdung der sexuell aktiven Be-
vdlkerung durch Aids konfrontiert. Es ist ndtig, dass das
individuelle Verhalten dieser Gefahr angepasst wird, damit
sich die Ausbreitungs- und damit auch die Krankheitsrate
namhaft verringern kann. Die Anderung des individuellen
Verhaltens in Risikosituationen setzt eine sorgfédltige Auf-
klérung iiber die Gefahr selbst und {iber die Verhaltens-
weisen, mit der diese Gefahr abgewendet werden kann, voraus
- und die Bereitschaft des einzelnen, diese Botschaft anzu-
nehmen und danach zu handeln.

Mit dem dritten Teil der Untersuchung soll der Prozess, der
schliesslich zur Einstellungs- und Verhaltensanpassung des
einzelnen an die Krankheit fiihren soll, in seinen in der
8ffentlichkeit sichtbaren Aspekten untersucht werden. Als
Material stehen die von ARGUS gelieferten Medienreporte zur
Verfiigung, soweit sie in der Untersuchung mit einbezogen
werden konnten. (Siehe dazu Kapitel 1, unter Stichproben).

Dieser Teil der Medienanalyse ist, im Gegensatz zu den vor-
hergehenden, qualitativ akzentuiert. Die Ergebnisse werden
eher durch Beobachtungen der Erscheinungen anhand des Mate-
rials als durch ihre Berechnung erzielt.

Inhaltlich orientiert sich die Untersuchung an der Katego-
rie 'formale Ereignisse' unseres Kategorienschemas. Im Mit-
telpunkt steht die Kampagne wie sie von der Presse gespie-
gelt wurde.

Die Verbreitung der Kampagne durch den redaktionellen Teil
der Presse und durch die elektronischen Medien in der er-
sten Woche nach der Pressekonferenz wurde im ersten Teil
der Medienanalyse zur Kampagne im Zwischenbericht (IUMSP
1987) eingehend dargestellt. In den folgenden AusfiihTungen
wird deshalb auf eine erneute Darstellung der Verbreitung
der Kampagne verzichtet. Die Ausfilhrungen konzentrieren auf
die Weiterfiihrung der Kampagne auf verschiedenen Ebenen und
auf die Reaktionen, die die Kampagne ausgeldst hat. Die
chronologisch und deskriptiv abgefasste Darstellung ist
zeitlich in zwei Perioden gegliedert: Die erste Periode um-
fasst die erste Phase der Kampagne, von der Pressekonferenz
bis zur Verbreitung der zweiten Plakatserie (am 10. Mai).
Die zweite Periode entspricht der zweiten Phase der Kampa-
gne bis zum 31. August, dem Aufnahmeschluss der Daten fiir
die vorliegende Untersuchung.

51



Als weitere Werte der Variable 'formale Ereignisse' werden
'8Ffentliche Veranstaltungen' ‘'aktive Kontakte mit der
Presse' 'politische Aktivit&dten' und '‘Verlautbarungen' als
Ereignisse in der wirklichkeit, die eine prdventionsrele-
vante Darstellung der Aidsproblematik in der Presse zur
Folge hatten, beschireben und in Ansdtzen analysiert.

Die Mdglichkeiten, mit dem aufgenommenen Material und der
angewandten Auswertungstechnik die Reflexionen zur Aids-
problematik und die angewandten Strategien zur Aidsaufklé-
rung in der Presse zu beschreiben und zu analysieren, sind
in Kapitel 3 und 4 angedeutet, sie konnten aber im Rahmen
der 1987 zur Verfiigung stehenden Zeit und der fir dieses
Teilprojekt veranschlagten Mittel nicht voll verwirklicht
werden.

Das gleiche gilt fiir die im Kapitel 4 und im Teil E vorge-
stellten Analyseziele: Die Présenz nicht-prédventiver Themen
zur Aidsproblematik in der Presse und die Analyse der Spie-
gelung der Aidsproblematik in den Monatszeitschriften konn-
te ebenfalls nur ansatzweise verwirklicht werden.
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1. Die Kampagne im Spiegel der Presse

Besteht in der Bffentlichkeit das Bediirfnis, eine Nachricht
von der Presse verbreiten zu lassen, so ist es empfehlens-
wert, zu diesem Zweck ein Ereignis von hohem Nachrichten-
wert zu kreieren (siehe dazu auch 'Analyse der Medientédtig-
keit'). Um die Bev8lkerung vollzdhlig und richtig iiber Aids
aufzuklidren, haben BAG und Aids-Hilfe ein solches Ereignis
initiiert: Die Kampagne STOP AIDS, bekanntgemacht mit einer
grossangelegten Pressekonferenz.

Der Kampagne wurde tatséchlich ein ausserordentlich hoher
Nachrichtenwert zZugesprochen. Dies diirfte verschiedene
Griinde haben, die hier nicht ndher untersucht werden kdn-
nen. Wichtig ist das Ergebnis: In der ersten Woche nach der
Pressekonferenz am 3. Februar 1987 wurde theoretisch jeder
Haushalt der Schweiz gleich mehrfach iiber die Kampagne in-
formiert.

1.1 Periode vom 1. Februar bis 10. Mai 1987

Die (fast) gelungene Geheimhaltung der geplanten Kampagne
bis zur Pressekonferenz am 3. Februar hat sich fiir die Ver-
breitung der Ideen der Kampagne glinstig ausgewirkt. Am er-
sten Tag nach der Pressekonferenz hatten das BAG und die
Aids-Hilfe die Presse fast vdllig auf ihrer Seite. Die vor-
geschlagene Prédventionsstrategie wird in der Mehrzahl der
Fidlle objektiv wiedergegeben. 80% der Artikel, die an die-
sem Tag erschienen, sind neutral oder unterstiitzend abge-
fasst, die restlichen haben in der Regel nur einen leicht
ambivalenten Akzent ('Et la fidélité? in “La Liberté). Die
wenigen Kommentare, die am ersten Tag nach der Pressekon-
ferenz von den Redaktionen der (Agentur-)Meldung beigegeben
werden, unterstiitzen im wesentlichen die Kampagne, teilwei-
se nehmen sie die Kampagne gegen mdgliche zukiinftige Ein-
widnde prophylaktisch in Schutz. Eigene Einwédnde gegen die
Kampagne sind eher versteckt angebracht und wirken wenig
prédzise.

Nach zwei Tagen haben sich die Gegner formiert und es be-
ginnt das, was als Bestandteil der Kampagne gedacht war,
die 8ffentliche Diskussion, der kollektive Prozess der An-
passung an die Aidsproblematik. Mit einer der ersten Wort-
meldungen wird diese Diskussion in einer, von den Initian-
ten in dieser Form wahrscheinlich nicht erwarteten Form ak-
zentuiert: Pro Veritate (eine Vereinigung von nicht mehr
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als 24 Blirgern, wie einige Zeitungen relativierend hinzufii-
gen) lanciert einen polemischen Angriff gegen die Kampagne,
sie verflihre die Jugend zur Unzucht und Schamlosigkeit. Die
Empfehlung von Prdservativen weist den Fingerzeig Gottes
zurlick. (Auf die Agenturmeldung mit dieser Polemik entfal-
len 3% der Druckartikel (680'000) der ersten Periode. Theo-
retisch bekam sie jeder dritte Haushalt in der Schweiz ins
Haus geliefert. 85% dieser Artikel wurden von der Presse
relativiert. Die Kraftausdriicke der Verlautbarung werden in
Anfiihrungszeichen gesetzt, 'unverschédmte Kampagne' (Ziirich-
seezeitung vom 5.2.) und #hnliche, implizite Verfahren, die
wohl auf die Urteilsfdhigkeit des Lesers bauen.

Am 6. Februar Hussert sich die katholische Kirche zur Kam-
pagne STOP AIDS. Die Stellungnahmen vom Sekretdr der Bi-
schofskonferenz P.A. Grab und des Kanzlers des Bistums Ba-
sel, der Radio DRS ein Interview gegeben hat, werden in der
Presse wiedergegeben. Am meisten Verbreitung findet, teil-
weise zusammen mit den eben erwdhnten Stellungnahmen, die
Verlautbarung der Bischofskonferenz. (Mehr zum Inhalt der
Verlautbarung siehe unter 'Analyse der Meinungsbildung').
Eine der Aussagen der Verlautbarung, die Kampagne sei 'le-
gitim und notwendig', trotzdem sei die Aktion 'ungeniigend
und zweideutig' (so unter anderem wiedergegeben von der
'Neuen Einsiedler Zeitung') hat die Interpretation der Re-
daktionen TUr und Tor gedffnet. Dort, wo die Redaktion und
ihr Umfeld der Kampagne gegeniiber bedenklich gestimmt war,
wurde zum Beispiel der zweite Teil der Aussage in der Uber-
schrift hervorgehoben, der erste dagegen im Text 'ver-
steckt'. Im Gegensatz dazu zum Beispiel das 'Tagblatt der
Stadt Ziirich', das kurz und biindig schrieb: 'Legitim: Das
Biiro der Schweizer Bischofskonferenz hdlt die Informations-
kampagne 'STOP AIDS' fiir 'legitim und notwendig.' Aus einer
im ganzen sehr kritischen Aussage zur Kampagne war eine be-
tont positive geworden.

Die 77 Artikel {iber die Verlautbarung der Bischofskonfe-
renz, die in unserer Untersuchung vertreten sind (sie dirf-
ten nicht ganz der realen Zahl der geschriebenen Artikel zu
diesem Ereignis entspechen) wurden etwa zu 50% von der
Presse relativiert, das heisst, die im Sinne der Kampagne
negative Substanz der Verlautbarung wurde von den Redak-
tionen mehr oder weniger unterdriickt oder auf andere Art
abgeschwdcht, die Verlautbarung wurde zugunsten der Kampa-
gne verdndert. Selten sind dagegen explizite Stellung-
nahmen. Neben den eben beschriebenen Verdnderungen an der
Verlautbarung erfolgt die Relativierung durch Gegeniiber-
stellung mit einer anderen, aber positiven Aussage zur
Kampagne, in den meisten Fdllen durch die Hinzufligung der
Gegendarstellung des BAG - ohne Yommentar der Zeitung.
(Siehe dazu auch Kapitel C, Analyse der Medient&dtigkeit un-
ter 6.1, Seite 40ff.).

Ausser der Gegendarstellung des BAG und den (impliziten)
Abschwdchungen der Verlautbarungen in den Redaktionen, hat
die katholische Kirche in der aktuellen Situation wenig
Widerspruch gefunden. Die Kontroverse zwischen dem BAG und
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der katholischen Kirche wurde nicht als solche themati-
siert, sie wurde nicht zu einem Gegenstand der &ffentlichen
Diskussion. Insbesondere wurden die gegenteiligen Stand-
punkte nicht von dritten kompetenten Instanzen gegeneinan-
der abgewogen.

In unserer Stichprobe finden sich zu diesem allgemeinen Be-
fund zwei Ausnahmen: eine redaktionelle Stellungnahme in
'Nouvelliste feuille du Valais' und die Stellungnahme eines
Chefbeamten des Tessiner Gesundheitsamtes (DOS) unter
anderen(?) in der 'Siidschweiz' am 7.2. Entschieden und gut
argumentierend diirfte diese Ausserung einer relevanten
Person und Institution zur guten Aufnahme der Kampagne im
Tessin wesentlich beigetragen haben.

Die Wiedergabe der Verlautbarung der Bischofskonferenz ist
bereits am 7. Februar so gut wie beendet. Mit der Artiku-
lierung von Zweifeln an der Richtigkeit des von dem BAG und
der Aids-Hilfe eingeschlagenen Weges durch eine ehrwiirdige
Institution, die katholische Kirche, wurde aber das Lager
derjenigen, die Vorbehalte versplirt haben, die Anliegen der
Kampagne voll zu unterstiitzen, vermutlich wesentlich ge-
stéarkt.

Die protestantische Kirche war am 17. Februar in ihrer
Stellungnahme zurlickhaltender in der Kritik. Sie &dusserte,
die Kampagne beriicksichtige ethische und moralische Fragen
zu wenig, sie sei zu technisch. Auch diese Kritik diirfte
das Lager der Gegner der Kampagne gestiitzt haben.

In der Zeit bis Mitte Mdrz scheint die Diskussion um die
Aidsprédvention in den Medien zu verebben. Die 30 Artikel,
die wdhrend dieser Zeitspanne und an unserern vier Stichta-
gen erschienen sind und die die Kampagne erwdhnen, gehen
unter anderem auf die Arztegesellschaft, auf Behdrden, aber
auch auf Meldungen aus dem Ausland zuriick. Das was in ande-
ren Lidndern geschieht, wird zum Anlass genommen, die Kampa-
gne wieder zu erwdhnen. Leserbriefe machen 20% aller Arti-
kel, die die Kampagne erwidhnen, in dieser Zeit aus. -Von den
Artikeln unserer Stichprobe sind etwa die Hdlfte neutral
oder betont positiv, die andere H&dlfte ambivalent bis kri-
tisch gegeniiber der Kampagne getodnt.

Fiir die Aufrechterhaltung einer permanenten Pr&dsenz der
Kampagne in den Medien war die Interpellation Ruckstuhl und
die darauf folgende Nationalratsdebatte mit Bundesrat Cotti
glinstig. Ob trotz der Interpellation gegen die Kampagne und
trotz zahlreicher negativer und ambivalenter Stellungnahmen
der Parlamentarier diese helebende Wirkung auch zugunsten
der Kampagne gewirkt hat, ldsst sich mit unseren Daten
nicht mit Sicherheit feststellen, es ist aber zu vermuten;
denn die Berichterstattung in der Presse war - jedenfalls
am 13. und am 21. M3rz, unseren Stichtagen (40 Artikel) -
relativ gilinstig fiir die Kampagne. 25% aller Artikel haben
die negativen Aussagen relativiert, 40% sind als positiv im
Sinne der Kampagne zu beurteilen.
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Die Ver8ffentlichung des Konzepts des Bundesrates zur Aids-
bekdmpfung am 8. April und die Bewilligung von Forschungs-
geldern hat sehr viel weniger Publizitdt erlangt, die Be-
richterstattung war hier aber - mit Ausnahme der 'Neuen
Ziircher Zeitung', die das Konzept 'vage' fand - durchgehend
positiv fiir die Kampagne. Die Verdffentlichung des Konzep-
tes gab der Presse Anlass, noch einmal auf das Wertsystem
und die Pridmissen der Kampagne hinzuweisen. Dass im Vorwort
des Konzeptes eine Replik auf die Stellungnahme der Kirche
enthalten ist, wurde nicht {iberall weitervermittelt.

Wegen dieser Haltung der Presse bei der Berichterstattung
{iber die parlamentarische Debatte und die Prédzisierung
dessen, was gegen die Ausbreitung von Aids getan werden
soll (Konzept des Bundesrates) ist die Gesamtbilanz der
zwischen der Interpellation Ruckstuhl am 13. Mdrz und dem
Beginn der zweiten Phase der Kampagne am 10. Mai relativ
glinstig fiir die Kampagne. Sie ist aber nicht ungetriibt. Von
122 Artikeln, die aus dieser Zeitspanne zur Kampagnien
unsere Stichprobe sind, haben 29 (24%) stark ambivalente
oder negative Inhalte in bezug auf die Kampagne. Fast die
Hdl1fte dieser Artikel (13) sind Leserbriefe (siehe dazu
auch Kapitel D, unter 3.4, Seite 81). Diese Leser-
briefe sind nur in deutschschweizer Zeitungen erschienen,
meist in Zeitungen mit erheblicher Reichweite.

Die einzige Agenturmeldung, die in dieser Zeit in unserer
Stichprobe zu finden ist, stammt von der bernischen EDU und
ist polemisch gegeniiber der Kampagne: Die Plakate der Kam-
pagne sollen verboten werden, ‘'sie férdern... in bedngsti-
genderweise Unzucht und Schamlosigkeit (Thuner Tagblatt,
1.4.87). Diese Agenturmeldung wurde am 1.4., unserem Stich-
tag, nur in der deutschen Schweiz mit einer Gesamtauflage
von 168'000 verbreitet, eine relativ kleine Zahl.

Weitere Anlidsse in dieser Zeitspanne, die die Kampagne er-
wihnen, sind Ratssitzungen, Verlautbarungen von Verbénden.
17 Artikel (14%) gehen auf gewilinschte, geplante oder durch-
gefiihrte Handlungen die bekanntgemacht werden sollen, und
die im Zusammenhang mit der Kampagne stehen, zurlick.

Der Meinungsbildungsprozess wird in der ersten Phase der
Kampagne zahlenmidssig am hdufigsten durch Artikel vom BAG
(20%), von den Kirchen (15%) und von der Regierung (10%,
gerundete Werte) aktiviert. Von allen Artikeln, die von
unserer Untersuchung aus dieser ersten Phase erfasst wur-
den, sind 63% neutral oder positiv im Sinne der Kampagne zu
beurteilen (12% davon wurden von der Presse zugunsten der
Kampagne relativiert), 23% der Artikel sind in ihrer Aus-
sage als negativ im Sinne der Kampagne einzustufen.
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1.2 Periode vom 10.5. bis 31.8.1987

In der Woche vom 10. bis zum 15. Mai wird in unserer Stich-
probe mit 20 Artikeln (Agenturmeldungen) die zweite Phase
der Kampagne bekanntgemacht. (In Wirklichkeit diirften es
weit mehr Artikel gewesen sein, da ARGUS seit 2.4. die Ar-
tikel nach einem anderen Modus, das heisst, inhaltlich
vollstidndig, aber die Agenturmeldungen zahlenmissig stark
reduziert liefert).

Die Nachricht iiber die neuen Plakate der Kampagne STOP AIDS
wird auf zwei sehr unterschiedliche Arten verbreitet (Woche
vom 10. bis 15. Mai). Die Agentur SDA (APS) beginnt ihre
Mitteilung: 'Dem Wunsch kirchlicher Kreise nach einem ver-
mehrten Einbezug ethisch-moralischer {iberlegungen in die
nationale Anti-Aids-Kampagne wird kiinftig Rechnung getra-
gen...', also mit einer Mitteilung iiber die Motivation zu
dieser Plakatserie, iliber die bei AP (zum Beispiel 'Basler
Zeitung' vom 11.5.) nichts zu lesen ist. Es kénnte sich
deshalb um eine Interpretation durch die Agentur handeln.
Wwenn man sich an dieser Eigenmidchtigkeit und ihrem Gehalt
nicht stdrt, so sind fast alle Meldungen {iber den neuen
Teil der Kampagne als positiv zu bewerten. Eine Ausnahme
ist der 'Blick', der bereits am 11.5. eine kleine Umfrage
verdffentlicht hat, in der die Kritik an den neuen Plakaten
(dass nun doch die Moral die Pariser verdridngt) iliberwiegt
und von der Redaktion gestiitzt wird.

Abgesehen vom 'Blick' haben auch hier die Kritiker offen-
sichtlich Zeit gebraucht, ihre gegenteilige Meinung zu
artikulieren. Die Artikel, die sich bis zum 31.8. noch auf
die zweite Plakatserie beziehen, sind in der Mehrzahl ambi-
valent bis kritisch (sechs von acht Artikeln). Der 'Tages-
Anzeiger' stellt die zweite Phase der Kampagne den Lesern
zur Diskussion (16.5.), nachdem er (ungenannte) Gegner eine
Gegendarstellung formulieren liess: ‘Die Kampagne bhegebe
sich in gesellschaftlich gefdhrliches Fahrwasser etc.'.
Leider finden wir keine Reaktion in unserer Stichprobe.

Die im Juni gedruckten Artikel, die die Kampagne erwdhnen,
sind wieder zu 30% kritisch. Diese Kritik zielt nach zwel
Richtungen: Das Lob fiir die neuen Plakate ist gleichzeitig
Kritik an den alten Plakaten und den iibrigen Materialien
der Kampagne der ersten Phase - und umgekehrt.

Nach den Artikeln in unserer Stichprobe sind die Kirchen in
bezug auf Stellungnahmen zur neuen Plakatserie zuriickhal-
tend. Die evangelische Gesellschaft spricht in einer Ver-
lautbarung nach der Delegiertenversammlung ihre Genugtuung
iiber die zweite Phase der Kampagne aus, nicht ohne harte
Kritik an der alten und Vorbehalte gegen die Aufkldrung in
den Schulen hinzuzufiigen.
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Am 23. Juni wird, ebenfalls mit einer Agenturmeldung, die
Ver8ffentlichung von einem Aidsaufkl&drungsmagazin fiir Frau-
en angekiindigt. Die uns vermittelten Artikel mit dieser
Agenturmeldung sind neutral oder positiv abgefasst. Die Be-
richterstattung iiber dieses Magazin gibt Anlass, aufkléren-
de Elemente an die Leser zu vermitteln, was iibrigens auch
bei der Berichterstattung iiber die neuen Plakate in der
Mehrheit der Artikel der Fall war.

Die positiv gehaltenen und ernst-sachlich gestimmten Arti-
kel zum Frauenmagazin sind weniger auf den sexuellen Aspekt
als auf die Ubertragung der Imunschwédche wdhrend der
Schwangerschaft oder der Geburt durch infizierte Miitter
ausgerichtet. Die ungeschminkte Aufkldrung wird anscheinend
in diesem Zusammenhang eher akzeptiert, sie steht in einem
weniger tabuisierten Zusammenhang. So bringen 'Der Bund?
und 'Neue Ziircher Zeitung' bereits in der Uberschrift des
Artikels ein Hinweis auf die Problematik der infizierten
Sduglinge. ' :

Aktionen des BAG, die Bereitstellung einer Arbeitsmappe zur
Aidsaufklirung und die neue Serie der TV- und Radio-Spots,
sind weitere Anlidsse, die die Notwendigkeit der Aidsprédven-
tion beim Zeitungsleser in Erinnerung rufen.

Das Thema Aidsprdvention wird in der zweiten Periode unser-
er Untersuchung wesentlich von den Aktionen der Kampagne
aufrechterhalten. Etwa 40% der Artikel, die in dieser Zeit
die Kampagne in irgendeiner Form erwdhnen, gehen auf die
Aktivitdten der Kampagne selbst zuriick. Die i{ibrigen Artikel
aus dieser Periode, die in unsere Stichprobe aufgenommen
wurden, gehen auf vielfdltige Ereignisse in der Wirklich-
keit zuriick. Von den Ereignissen, die aus dem Ausland be-
richtet wurden, gab insbesondere der Aids-Kongress in Wa-
shington Gelegenheit, an die Schweizer Kampagne zu erinnern
und aufkldrende Detail zu wiederholen. In etwa 1/3 aller
erfassten Artikel dieser Periode wird {iber die Planung oder
Durchfilhrung von aidsprdventiven Handlungen berichtet, auch
iiber Behinderungen, dies ist aber relativ selten (10% aller
Artikel zu Handlungen).

Vor allem wird die Aufklidrung in den Schulen in Artikeln,
die auch auf die Kampagne Bezug nehmen, dokumentiert. In
dieser Periode stehen jedoch Aufklidrung der Lehrer, der
Stand der geplanten Konzepte und andere Vorarbeiten im Mit-
telpunkt, auch prédventive Massnahmen fiir exponierte Berufs-
gruppen. Auch die Spritzenabgabe an Fixer ist in dieser Pe-
riode ein Thema. i

Die Gesamtbewertung der Artikel, im Sinne der Prédventions-
strategie der Kampagne vorgenommen, fdllt in der zweiten
Periode positiver fiir die Kampagne aus als in der ersten.
Ca. 67% der Druckartikel sind neutral oder explizit positiv
gehalten, nur 15% ausgesprochen negativ. Mit 5,2% aller
Druckartikel hat die Presse in dieser Periode und an den
von uns ausgewdhlten Stichtagen jedoch nur sehr wenig kri-
tische Artikel zugunsten der Kampagne relativiert. Im Juli
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und August verstdrkt sich der beobachtete allgemeine Trend
noch, harte Kritik und Polemik fehlen ganz. (Den Versuch
einer Interpretation dieser Erscheinung siehe Seite 60f.).

249 der in der zweiten Periode erfassten Druckartikel, die
die Kampagne erwdhnen, enthalten Aufklidrendes fiir den Le-
ser. Der aufklidrende Aspekt eines Artikels, der in der er-
sten Periode relativ selten war, spielt in der zweiten Pe-
riode bei der Darstellung der Aidsprdvention und der Kam-
pagne im besonderen in der Presse offensichtlich eine grdés-
sere Rolle. Es muss aber gesehen werden, dass sich in der
Tagespresse diese (besonders erwiinschte) Form von Artikeln
wieder, wie zu Beginn der Kampagne, auf die Wiedergabe
aidsaufklidrender Aussagen aus den Werbemitteln der Kampagne
stiitzt. Die Beobachtung, dass das, was von den Medien ge-
leistet werden soll, in der Realitdt seinen Ursprung haben
muss, scheint sich auch hier zu bestdtigen.

1.3 Analytische Beobachtungen zur Kampagne

Die ausserordentliche Publizitdt, die dem ersten Teil der
Kampagne zuteil wurde, geht auf die folgenden Punkte zuriick:

- Die Geheimhaltung der geplanten Kampagne vor der Presse-
xonferenz hat eine Paukenschlag-Wirkung: Die 6ffentlich-
keit ist aufgeschreckt. 'Ausbreitung der Krankheit!

- Die Geheimhaltung hat auch eine Atempause filir die Kampa-
gne zur Folge. Sie ermdglicht die am ersten Tag fast ein-
miitig positiv (weil von der Presse neutral vermittelt)
gerichtete Verbreitung der Botschaften und aller anderen
wesentlichen Aussagen der Kampagne.

- Der inhaltliche Knalleffekt, das BAG propagiert die Benu-
tzung von Prédservativen, verstédrkt die Phone des Pauken-
schlags, lenkt aber auch von dem eigentlichen Ziel der
Aktion ab: - die Einddmmung der Krankheit, auf welchem
Weg auch immer - . Es beginnt eine Auseinandersetzung um
ethische und moralische Fragen, die der Verbreitung der
Botschaften der Kampagne eher implizit, durch Aufrecht-
erhal’ung der Thematik in der Presse, aber nicht expli-
zit, als Auseinandersetzung um die beste Methode zur Ein-
didmmung der Krankheit in der Realitédt des modernen Sexu-
alverhaltens, zu dienen scheint. Ein Leserbriefschreiber
charakterisiert diese Situation: 'Manche Leute haben mehr
Angst vor dem Prdservativ als vor Aids'.
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Abgesehen von der Intervention der 'Moralisten', die dem
BAG und der Aids-Hilfe unterstellen, sie hdtten die nahe-
liegendsten Mittel zur Verhiitung der Krankheit, Treue und
Enthaltsamkeit aus ihren Empfehlungen ausgeklammert, wird
die empfohlene Pridservativ-Prdvention durch Nachrichten wie
‘Priservative sind nicht sicher', infrage gestellt. Die Ig-
norierung moralischer-ethischer Werte und die behauptete
Unsicherheit der Pridservative sind die zentralen Einwédnde
der in der Presse gespiegelten Meinungsbildung in der Of-
fentlichkeit gegeniiber der ersten Botschaft der Kampagne.

Die zweite Botschaft der Kampagne, die den Verzicht auf das
Spritzentauschen beim Fixen propagiert, findet weit weniger
Echo in der 8ffentlichkeit. Sie betrifft eine Randgruppe
unserer Gesellschaft. Fiir die wenigsten Leser ist diese
Botschaft von direktem persdnlichen Interesse. Trotzdem
bleibt sie nicht ungeh6ért und unreflektiert. Diese Bot-
schaft wird von den involvierten Institutionen aufgenommen
und bearbeitet und kehrt - in der Form von Verlautbarungen
dieser Institutionen - in die &6ffentliche Diskussion zu-
riick. (Verlautbarungen von Apothekervereinen, Drogenfach-
leuten, Sprechern der Justiz u.a.).

Die zweite Phase der Kampagne (dreiteiliges Plakat, neue
Radio- und Fernsehspots) mag politisch klug und notwendig
gewesen sein, fir die Fortfihrung und fiir die Ziele der
Kampagne scheint sie nicht nur Vorteile zu haben. Die
Kampagne hat offensichtlich ihre Geschlossenheit ver-
loren. Die Gegner sind jetzt in zwei Lagern zu finden und
sie argumentieren 'iiber Kreuz': Die einen verurteilen den
ersten Teil und loben den zweiten Teil, die anderen loben
den ersten Teil und lehnen den zweiten Teil ab. ‘'Abkehr von
einer klaren Linie' und 'Moral anstelle von Prédservativ'
waren Griinde fiir die Ablehnung des 'Bliib-treu'-sujets. Der
Nebelspalter fasst diese Kritik als Verlautbarung des BAG
zusammen: 'Das BAG weist darauf hin, dass der Ersatz des
Pridservativs durch den Ehering nicht wdrtlich genommen wer-
den darf.'

Der Prozentsatz der Artikel, die zur Kampagne ambivalent,
kritisch/negativ oder polemisch Stellung nehmen, ist im Mai
gegeniiber den Vormonaten zuriickgegangen. Dafiir bieten sich
folgende Erkl&rungen an:

- Die Kampagne ist nach der Erweiterung mit dem 'bliib
treu'-Plakat kein Argernis mehr, sie bietet keine An-
griffsflédche mehr. Sie hat alle prédventionsrelevanten
Standpunkte vom safer-sex bis zur Treue in sich vereint.
Dies k8nnte jedoch dazu fiithren, dass Kampagne und Aids-
prdvention kein Thema mehr sind. Diese Uberlegung wirft
die Frage auf, ob Paukenschlag und Knalleffekt fiir die
Kampagne instrumentell und deshalb notwendig sein kdnnten
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und ob eine Aktion, die auf der Ebene des Individuums und
{m Tabu-Bereich Verhaltensinderungen einleiten will, auf
eine Wiederauffrischung ihres Anliegens mit Hilfe
dieser Stimulanzien auf die Dauer verzichten kann.

Am Ende unserer Untersuchungsperiode (31.8.1987) dréngen
sich zu dieser Frage weitere Ueberlegungen auf: Im Gegen-
satz zu den plakativen Teilen der Kampagne (Prdservativ-
Plakat und bliib-treu-Plakat einschliesslich der dazugehd-
renden iibrigen Werbetrédger) findet das PS-Magazin fir Frau-
en eine fast einhellig positive, sexuell-moralisch-ethisch
wertfreie Resonnanz in den Tages- und Wochenzeitungen. Die
Wiederholung einzlener Inhalte desMagazins in den Medien
erhdht zudem - relativ zur Gesamtzahl der Artikel zur Aids-
problematik - den Anteil aufkldrender Artikel (zu ‘aufklé-
renden Artikeln' siehe auch Teil C, 6.2, Seite 44).

Das PS-Magazin flir Frauen hat anscheinend die Aufmerksam-
keit von der im Zusammenhang mit der Bekdmpfung der Aus-
breitung von Aids mdglicherweise gar nicht so effizienten
Diskussion um sexuell-ethische Werte voriibergehend abge-
1enkt. Dafiir konnte der Leser - mehr als bis anhin - pré-
ventiven Nutzen aus der Fortfiihrung der 6ffentlichen Dis-
kussion um die kollektive Anpassung an die Krankheit ziehen.

Die Leserin, der Leser des Magazins hatte zudem den Vor-
teil, 'Direktabnehmer' der Aufkidrung der Kampagne zu sein,
das heisst, auf die vermittelnde Darstellung der Medien
verzichten oder sich kompetent mit ihr auseinandersetzen zu
k8nnen. Ob hier eine Breitenwirkung erzielt werden kann,
hdngt vom Grad der Diffundierung des Magazins ab (konnte
von uns nicht iiberpriift werden).

Plakative und inhaltlich orientierte Werbetré&ger haben
offensichtlich je Vor- und Nachteile. Die Verwendung beider
Formen der Vermittlung scheint deshalb auch fiir die Welter-
filhrung der Kampagne zweckmédssig zu sein.

Die Beachtung der 'Aussage-Objekte' in den Artikeln zur
Kampagne und zur Aidsprdvention macht deutlich, dass die
Homosexuellen als Aids-Risikogruppe kein 6ffentliches Thema
mehr sind. Auch in den Fallgeschichten von Betroffenen kom-
men Homosexuelle in unserer Stichprobe nicht vor.

Neben den die Allgemeinheit beruhigenden Meldungen {iber die
gute Anpassung an die Aidsgefahr im Homosexuallenmilieu,
xénnte die Aussage der Kampagne, dass die Krankheit die
einstigen Risikogruppen {iberschritten hat und die Allge-
meinheit gefdhrdet ist, hier ursichlich beteiligt sein. Das
‘Verschwinden' der Homosexuellen aus der O0ffentlichen Dis-
kussion widre dann ein Indiz dafiir, dass das Ziel der Kam-
pagne, die Gefdhrdung der *Allgemeinheit' (oder doch Teile.
von ihr) bewusst zu machen, erreicht wurde.
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2. Weitere Inlandnachrichten und Inlandereignisse zur
Aidspridvention im Spiegel der Presse

Nachrichten und Ereignisse, die die Presse darstellen will
oder darstellen soll, miissen ihr vorerst bekannt sein. Der
Vorgang, wie die Presse i{iber ein Ereignis informiert wird,
ist ein Teil des Selektionsvorganges, der von den Ereignis-
sen zu ihrer Darstellung in der Presse fiihrt. Er bleibt dem
Leser in der Regel verborgen. Eine der Ausnahmen, wo der
Ubermittlungsvorgang sichtbar wird, sind Pressekonferenzen.

2.1 Direkte Kontakte mit der Presse

Die gezielte Ansprache der Presse (soweit sie bei der Erhe-
bung der Daten als solche erkannt werden konnte), geht in
der Regel von Institutionen aus, die eine Nachricht ver-
breiten mdchten. Die Form der Anhdrung (die Presse l&ddt In-
stitutionen oder Personen zur Berichterstattung ein), ist
im Zusammenhang mit der Aidsproblematik offensichtlich sel-

ten.

Pressekonferenzen von Industrien, Parteien oder Verbdnden,
zum Beispiel von Versicherungen iiber das geplante oder
praktizierte Verhalten gegeniiber HIV-positiven Personen,
bewirken grossrdumige Informationen.

Im lbrigen machen besonders die Behdrden der kleinen Kantone
von der Moglichkelt Gebrauch, iiber den aktiven Kontakt mit

der Presse Ereignisse aus dem Kanton im Kanton bekannt zu
machen. Verbreiter der Nachricht sind in diesen F&dllen die
kleinen Zeitungen, eventuell auch eine der 'bedeutenden
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Zeitungen'. Die Nachrichten diirften nur selten iiber die
Kantonsgrenze hinausgehen, ein Uberschreiten der Sprach-
grenze kommt nicht vor.

Inhaltlich bezieht sich die Mehrzahl der so entstandenen
Artikel auf die Bemiihungen in den Kantonen, die Aidspréiven-
tion im Sinne der Kampagne zu verwirklichen: Geplante Ver-
anstaltungen fiir Lehrer, geplante Konzepte fiir Schiiler, ei-
ne Ausstellung, die Er6ffnung einer Beratungsstelle etc.

Artikel, die aufgrund aktiver Kontakte der Behdrden mit der
Presse entstehen, sind meist ein Leistungshinweis in bezug
auf die Verwirklichung der Kampagne im Kanton. Sie diirften
fiir die Meinungsbildung im Sinne der Kampagne niitzlich
sein, denn sie zeigen dem Leser, dass eines der Ziele der
Kampagne, Aufkldrung iiber Aids auf verschiedenen Stufen, in
den Kantonen verwirklicht wird, beziehungsweise verwirk-
licht werden soll (21% der hier erfassten Druckartikel).

Nur in 3% dieser Artikel wird von Hindernissen bei der Ver-
wirklichung der Kampagne in den Kantonen berichtet (zum
Beispiel vom Verbot der Spritzenabgabe in den Gefédngnissen
im Kanton Ziirich, 1.4.).

Meinungen zu den geplanten oder bereits durchgefiihrten
Handlungen sind selten. Wenn sie auftauchen, dann sind sie
negativ formuliert (Bedenken wegen Sexualunterricht an den
Schulen, Kritik an der Kantonspolitik der Spritzenabgabe in
Gefingnissen, Kritik wegen der Zufdlligkeit der Aufklérung
in den Schulen). Wahrscheinlich ist das Bediirnis zu kriti-
sieren hier gerade der Grund dafilir gewesen, an die Presse
heranzutreten.

Die Richtigkeit der Priventionsstrategie des Bundes wird in
den Artikeln kaum angezweifelt. 85% dieser Artikel haben
eine im Sinne der Kampagne positive Aussage, aufklédrende
Aussagen fiir den Leser kommen in etwa 8,5% der zu dieser
Kategorie gehdrenden und von uns erfassten Artikel vor.

2.2 6ffentliche Veranstaltungen

8ffentliche Veranstaltungen, die entweder ausdriicklich zur
Information der Besucher iiber Aids stattfinden oder die
zwar aus einem anderen Grund organisiert werden, aber aus-
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flihrlicher auf Aids und seine Prédvention zu sprechen kom-
men, bilden einen Teil der Mikroebene der Information. Hier
wird der einzelne angesprochen und aufgekldrt und/oder er
hat zumindest theoretisch Gelegenheit, seine Sicht der
Problematik, seine Fragen aber auch seine Ansicht liber die
in die Wege geleiteten Massnahmen zur Prdvention in die
allgemeine Diskussion einzubringen.

Diese Mikroebene der Information in der Presse zu spiegeln,
i{st die Pflicht und das Brot der kleinen Zeitungen (siehe
dazu auch 'Analyse der Medientdtigkeit', Kapitel C, unter 4.2,
Seite 29 und Tabelle 7).

Der Anteil von Artikeln, die sich auf 6ffentliche Veran-
staltungen beziehen, ist im Vergleich zu der Gesamtmenge
der Artikel zur Aidsproblematik, die von unserer Untersu-
chung erfasst wurden, sehr gering (4,6% der Artikel und
1,5% der Druckartikel). Aufgrund des dichten Netzes lokaler
Zeitungen, diirften Ankiindigungen und Berichte iiber Veran-
staltungen trotzdem interessierte und zufdllige Leser in
grésserer Zahl erreichen. Dies ist durchaus im Sinne der
Kampagne.

5ffentliche Veranstaltungen zur Aidsproblematik kommt ndm-
lich eine doppelte Bedeutung zu: Sie ermdglichen Informa-
tionen 'life' fiir Interessierte und sie geben dariiberhinaus
Anlass, die ferngebliebenen Zeitungsleser des lokalen Um-
kreises erneut an die Notwendigkeit der Aids-Prdvention zu
erinnern. Ist der Veranstalter eine geachtete Institution
oder Person und sind die Redner der Veranstaltung Experten
und/oder bekannte und geachtete Persdnlichkeiten aus dem
lokalen oder regionalen Bereich, so diirften sie zudem fiir
die Anliegen der Prdventionsstrategie verstidrkende Wirkung
haben.

In der ersten Untersuchungsperiode (1.2. bis 10.5.1987)
sind von allen dafiir in Frage kommenden Institutionen und
Personen Parteien am hiufigsten die Veranstalter. An zwel-
ter Stelle stehen kantonale Behdrden, an dritter die katho-
lische Kirche.

Als Sprecher an Veranstaltungen werden Arzte und Vertreter
der Aids-Hilfe - und auch die Veranstalter und ihre Mit-
glieder selbst genannt. Die letzteren insbesondere dann,
wenn es sich um ein politisches Gremium handelt, das iiber
die Weiterfiihrung der Kampagne und andere Aktionen zur
Aidsprdvention diskutiert. Wie weit Parteien das 'Thema des
Tages' filir ihre Veranstaltungen gewdhlt haben, um in erster
Linie einen Saal voller Leute und am ndchsten Tage eben
einen Artikel i{iber ihre Veranstaltung in der Zeit ng vorzu-
finden, soll hier dahingestellt bleiben. !

Obwohl die Kampagne an einem Teil der erfassten Veranstal-

tungen auch kritisiert wurde, was besonders in politischen

Gremien durch Wortmeldungen der Gegner der Kampagne hdufi-

ger vorkam (ca. 12% der erfassten Veranstaltungen) kommt es
zu keiner negativen Bewertungsbilanz fiir die Spiegelung ei-
ner Veranstaltung in der Presse.
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Auch in der zweiten Periode unserer Untersuchung, in der
7eit vom 11.5. bis 31.8. sind die Parteien die wichtigsten
Veranstalter von 8ffentlichen Veranstaltungen zur Aidspro- .
blematik. Behdrden und die katholische Kirche haben dagegen
seltener als in der ersten Periode Veranstaltungen organi-
siert. Dafiir werden andere kleinere und spezialisiertere
Gruppierungen vermehrt aktiv (Auslidnderorganisationen,
Organisationen involvierter Berufsgruppen, Gewerkschaften
etc.). Neben allgemeinen Informationsveranstaltungen wird
vor allem im Umkreis der Schule informiert.

Die von unserer Untersuchung erfassten Artikel iber Offent-
liche Veranstaltungen zur Aidsproblematik (n = 98), sind
entweder Ankiindigungen oder Berichte iiber diese Veranstal-
tungen.

Artikel, die {iber stattgefundene Veranstaltungen berichten,
haben in der Regel ein aufkldrendes Moment: Es werden Aus-
schnitte aus den Reden der Sprecher verdffentlicht, die
nicht selten iliber Aspekte der Krankheit aufklédren oder die
empfohlene Prdventionsstrategie wiederholen. Hat eine
Podiumsveranstaltung stattgefunden (zum Beispiel organi-
siert von der CVP St. Gallen im Rahmen ihrer Studienveran-
staltungen am 8.4. oder eine Tagung der Paulusakademie am
18.6.) muss die Zeitung aus der Fiille der Aussagen wenige
selektionieren, dies bedeutet auch eine implizite Reflexion
iber die Veranstaltung, die dem Leser verborgen bleibt.

2.3 Politische Aktivitdten

Unter 'politischen Aktivitdten' werden Debatten im nationa-
len und kantonalen Parlament, Interpellationen, Motionen
und Postulate, sowie Aktivitdten im Vorfeld der Wahlen ver-
standen. Sie interessieren fiir unsere Untersuchung dann,
wenn die Spiegelung dieser Aktivitdten in der Presse Anlass
gibt, die Kampagne und Aidsprédvention zu erwdhnen.

Aidsprdvention ist in der Schweiz (und anderswo) ein Poli-
tikum, denn der Tridger der Prédvention ist im wesentlichen
der Staat: Finanzielle Unterstiitzung fiir die Kampagne und
fiir andere prdventive Handlungen muss bei staatlichen Stel-
len angefordert und von diesen genehmigt und bereitgestellt
werden. Ausserdem kommt dem Parlament als Diskussionsforum
eine wichtige Rolle im Meinungsbildungsprozess um die An-
passung an die Gefdhrdung durch Aids zu.
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Interpellationen, Motionen, Postulate und Antworten des
Regierungsrates werden in der Regel von der kantonalen
Presse gespiegelt und reflektiert.

Die Berichte iiber Aeusserungen und Handlungen im nationalen
und Kantonsparlament machen 5,25 % der Gesamtmenge der
Druckartikel -aus, die in unserer Stichprobe sind. Artikel,
die im Zusammenhang mit der Vorwahlperiode im Kantonsparla-
ment Ziirich standen, sind in diese Gruppe einbezogen. Es
handelt sich vor allem um Aeusserungen zur kantonalen Dro-
gen- und Aidspolitik.

Politische Aktivitdten auf nationaler Ebene erreichen, an
den Druckartikeln unserer Stichprobe gemessen, mehr Publi-
zitdt als alle kantonalen politischen Aktivitdten zusammen:
67,7 % der Artikel zu politischen Aktivitdten betreffen die
Aktivitdten im nationalen Parlament. Es sind dies vor allem
die Debatte im Nationalrat zur Aidsprédventionspolitik des
Bundes, insbesondere die Stellungnahme und Rechtfertigung
des Bundesrtates Cotti auf die Interpellation Ruckstuhl
(CVP, SG) am 21.3.87 und die Budgetdebatte im Nationalrat
vom 9.4.87. :

Die iibrigen 32,3 % der Artikel zu politischen Aktivitdten
in unserer Stichprobe betreffen die kantonale Politik.

Am hdufigsten wird anldsslich politischer Aktivitdten in
den Kantonen von der Aidsaufkldrung in den Schulen gespro-
chen. Weitere Themen waren: Beschluss {iber die Subventionen
an die Aids-Hilfe des Kantons Ziirich und beider Basel, -
Ein Nachtragskredit an die AHTS (Thurgau), - Beschluss iiber
den Ausbau einer medizinischen Infrastruktur zur Aidsbe-
kdmpfung (Koordinationsstelle fiir Aidsfragen im Kanton
Bern), - Interpellationen zur Einfiihrung des Sexualkunde-
unterrichts im Kanton Tessin und Jura, - Interpellationen
zur Abgabe von sterilen Spritzen und Kondomen im Kanton
Bern und Basel-Stadt. Weiter kamen vor: Parlamentarische
Anfragen zur Behebung eines Informationsdefizites der
Politiker.

Kantonale politische Aktivitdten werden kaum {iber die Kan-
tonsgrenzen hinaus verbreitet. Geht die Verbreitung kanto-
naler Aidspolitik iiber die Kantonsgrenze hinaus, scheint
hdufig die Konfliktivitdt des Artikelinhaltes (sowohl re-
pressiv als progressiv) die Ursache filir die gesteigerte
Publizitdt zu sein, denn wenn das Thema umstritten ist,
wird es auch eher diffundiert. Damit l&sst sich erkléren,
weshalb politische Aktivitdten der Kantone Wallis, Fribourg
und beider Basel relativ oft die Kantonsgrenzen iiberwinden,
so Artikel zu den folgenden Themen: Im Wallis Petition zum
Abbau der Plakate, in Fribourg Aufstellung von Prdservativ-
automaten, in Basel-Stadt Subventionssistierung gegeniiber
der AH.

66



2.4 Verlautbarungen von Institutionen

Neben den Aktionen fiir die Aidsprédvention, die iiber eine
Pressekonferenz an die 8ffentlichkeit getragen werden oder
die als Veranstaltung oder politische Aktivitdt 6ffentlich
sind, gibt es auch Bereiche institutioneller Arbeit, die
der 8ffentlichkeit nicht zugidnglich sind. Wenn eine Insti-
tution an ihre Existenz erinnern will, wenn sie ihre T&tig-
keit bekannt machen will oder wenn sie mit einem Ergebnis
ihres Wirkens an die 8ffentlichkeit treten will, muss sie
sich mit einer Verlautbarung an diese Offentlichkeit wen-
den. Dieser Form der 8ffentlichkeitsarbeit sind jedoch von
der Presse her gewisse Grenzen gesetzt. Einer Verlautba-
rung, auch in der Form einer Agenturmeldung, muss von der
Redaktion der Zeitung ein gewisser Nachrichtenwert vorher-
gesagt werden, wenn sie in den redaktionellen Teil der Zei-
tung aufgenommen werden will. Von allen zur Aidsproblematik
ver8ffentlichten Artikeln gehen 13% (16,5% der geschrieben-
‘en Artikel) auf Verlautbarungen zurlick (vercodete Werte,
die Grenzen zu anderen Formen der Ereignis-Vermittlung sind
fliessend).

Die Griinde, die Institutionen dafiir haben k&nnen, der Pres-
se eine Verlautbarung zukommen zu lassen, kdnnen - anhand
des vorliegenden Materials erschlossen und verallgemeinert
werden. Sie lassen sich wie folgt charakterisieren:

1. Hinweis auf eine Eigenleistung zugunsten der Aidspré-
vention

2. Mitteilung liber den intra-institutionellen Konsens zu
einer 6ffentlich diskutierten Frage zur Aidsprédvention

3. Die Nachricht iiber den Verlauf und das Ergebnis einer
geschlossenen Veranstaltung

4. Verdffentlichung von neuen Erkenntnissen

5. Kritik an den Verlautbarungen anderer Institutionen,
Stellungnahmen im allgemeinen

Verlautbarungen zur Aidsprédvention wurden von Tageszeitun-
gen aller Gréssen entgegengenommen und verbreitet. Es domi -
nieren aber die mittleren und grossen Zeitungen, eine Se-
lektion, die mdglicherweise auf die Institutionen selbst
zuriickgeht. Vereinzelt ver®dffentlichen auch Publikumszeit-
schriften eine Verlautbarung. An unseren Stichtagen:
'Schweizer Familie' (Bundesbehdrde iiber finanzielle Mittel
fiir die Forschung), 'Argomenti' (Verlautbarung der katholi-
schen Arzte zur Kampagne) und 'Anabelle' (Aids-Hilfe iiber
die Einrichtung von Treffpunkt und Beratungsstelle).
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Die folgende Beschreibung konzentriert sich auf Artikel,

die Verlautbarungen liber priventionsrelevante Handlungen

verbreitet haben und die nicht in unmittelbarem Zusammen-
hang mit den Verdffentlichungen zur Kampagne stehen.

In der ersten Periode (1.2 bis 10.5.87) dominieren kantona-
1e Behdrden mit ihren Verlautbarungen zu Handlungen zugun-
sten der Aidsprdvention. Die Verlautbarungen des Ziircher
Regierungsrates (5.2.), dass er die Aids-Hilfe finanziell
unterstiitzt, hatte grosse Publizitdt in der deutschen
Schweiz (ohne 'Blick'). Obwohl diese Zuwendung, wie von der
Aids-Hilfe Ziirich zu erfahren war, bisher die einzige ge-
blieben ist, diirfte diese Verlautbarung zur Etablierung der
Aids-Hilfe als anerkannte Institution beigetragen haben.
Auch die Absicht der Ziircher Behdrden, in den Schulen zu
informieren, fand als Agenturmeldung weite Verbreitung in
der deutschen Schweiz.

Erste Verlautbarungen der Behdrden anderer Kantone betref-
fen vor allem den geplanten Ausbau der Infrastruktur und
die geplante Information in den Schulen. Zu den Verlautba-
rungen, die iiber die Sprachgrenze verbreitet wurden, gehdrt
eine Meldung der Kirche aus dem Tessin, dass sie sich an
der Aidsaufkldrung zu beteiligen gedenkt.

In der zweiten Phase sind die Verlautbarungen der Kantons-
behdrden seltener. Dafiir ist die Aids-Hilfe ab Mai mehrfach
vertreten. In einer Verlautbarung zur Haltung der Behdrden
in Graubilinden erkldrt die Aids-Hilfe die Notwendigkeit der
Beratung als Ergidnzung zur Schaffung einer Mdglichkeit im
Kanton, HIV-Tests zu machen. Die {ibrigen Verlautbarungen
sind 'Leistungshinweise zugunsten der Aidsprédvention'. An-
gesichts der Leistungen, die nicht zuletzt die drtlichen
Vertretungen der Aids-Hilfe fiir die Aidsprdvention erbrin-
gen, erscheint das Echo {liber diese Tdtigkeit in den Medien
vergleichsweise gering.

Verhdltnismidssig viel Publizitdt erhielt eine Verlautbarung
des Schweiz. Apothekervereins, der seinen Mitgliedern die
freie Abgabe von Spritzen an Silichtige empfiehlt. Eine Ver-
lautbarung iiber den Konsens in einer Institution, die ein
wichtiger Beitrag zur Diskussion einer strittigen Frage in
der 8ffentlichkeit gewesen sein diirfte.

Auffallend ist die Kleinrdumigkeit der Verbreitung der Ver-
lautbarungen und die Wirkung der Sprachgrenze. So findet
zum Beispiel die Verlautbarung des Drogenzentrums in Genf,
die die freie Abgabe von Spritzen fordert, in der West-
schweizer Presse viel Publizitdt, iiber die Sprachgrenze
dringt sie jedoch nicht. Nur ausserordentlich wenige der
Verlautbarungen, die sich auf Handlungen beziehen, die also
iber das berichten, was wirklich geschieht, {iberwinden die
Sprachgrenze. (Die Erleichterung der Methadonabgabe in Zii-
rich, eine Meldung iiber den Stand der Aufklidrungen in den
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Schulen in Bern und die bereits erwdhnte Mitteilung der
Kirche im Tessin sind die (in unserer Stichprobe verbliebe-

nen) Ausnahmen,

Die Handlungen, die in den Verlautbarungen der Institutio-
nen beschrieben oder angekiindigt werden, sind in der Regel
auf Personengruppen mit einem der Institution zugeordneten
impliziten Aufkldrungsauftrag und auf Personengruppen,
denen ein erhdhtes Ansteckungsrisiko zugeschrieben ist, ge-
richtet.

Verlautbarungen, die eine Nachricht iiber Handlungen vermit-
teln, enthalten wenig Meinungen und Urteile. Eine Ausnahme
ist zum Beispiel eine kirchliche Verlautbarung aus Basel,
die die Aufkldrung der Religionslehrer ankiindigt unter an-
derem mit der Begriindung, dass Prédservative nicht sicher
sind (also eine andere, kirchliche Prdventionsstrategie
verbreitet werdén muss).

Die in unserer Stichprobe verbliebenen Verlautbarungen sind
fast ausschliesslich positiv im Sinne der Kampagne zu wer-
ten. Aber keine der in unserer Stichprobe erfassten Ver-
lautbarungen enth&dlt fiir den Leser ein ausdriicklich aufkli-
rendes Moment.

2.5 Ueberblick zu aidsprdventiven Handlungen

Von allen von uns erfassten Druckartikeln aus Tages- und
Wochenzeitungen beziehen sich 19 % auf aidsprdventive Hand-
lungen (sie sind eventuell in unserer Untersuchung in Form
von Druckartikeln untervertreten, weil Handlungen zur Aids-
problematik {iber Agenturmeldungen verbreitet werden).

Artikel zu aidsprdventiven Handlungen haben, wie bereits im
Abschnitt ilber Veranstaltungen vermerkt wurde, grunds&dtz-
1ich zwei verschiedene Ausprédgungen: Entweder sie kiinden
Handlungen an, oder sie berichten iiber Handlungen, die be-
reits stattgefunden haben. Zus#dtzlich zu diesen beiden Aus-
pridgungen haben wir aus unserem Material noch eine welitere
erschlossen: es gibt auch Artikel, in denen Handlungen
irgendwo und von irgendwem gewiinscht, gefordert, beantragt
oder diskutiert werden (im weiteren als 'geschwiinschte
Handlungen' bezeichnet).

(Da 'Handlungen' aus verschiedenen Perspektiven aufgenommen
werden k&nnen - zum Beispiel ist die Aeusserung einer Empfeh-
lung eine 'gewiinschte Handlung', sie selbst kann aber auch
eine 'abgeschlossene Handlung' sein - ist die Zuordnung zu den
Unterkategorien teilweise etwas willkiirlich).
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Bei Artikeln zu den erwdhnten Arten von Handlungen werden
inhaltlich unterschieden, Artikel zur

- Schulaufkdrung

- Drogenproblematik

- Priservativ-Verbreitung und zu

- allgemeinen oder iibergreifenden Handlungen

Es wird ausserdem beachtet, ob die erwdhnte Handlung im
Sinne der Kampagne Aidsprédvention unterstiitzt oder nicht.

Gewiinschte Handlungen, die Kampagne unterstiitzend

Artikel mit Wiinschen und Forderungen im Zusammenhang mit
der Aidsprdvention sind Bestandtelil des Meinungsbildungs-
prozesses zur Aldsprédvention in der Oeffentlichkeit. Aus
unserem Material lassen sich die folgenden Formen er-
schliessen <

- Wiinsche, die mit der Kampagne ‘mitschwingen'. Sie haben
einen unterstiitzenden, bestdtigenden Charakter. Oft ent-
sprechen sie dem Wunsch nach Intensivierung der Kampagne,
gelegentlich wirken sie dramatisierend (Geld wird gefor-
dert, schnellere Verwirklichung der Aufkldrung in den
Schulen u.a.)

- Wiinsche nach Ausweitung der offiziellen Massnahmen (z.B.
die Forderung nach Abtreibungserlaubnis fiir infizierte
Schwangere, Eliminierung des Betiubungsmittelgesetzes)

- Winsche an Regierung und Institutionen, gezielt

- Wiinsche nach Handlungen, die von der Allgemeinheit er-
bracht werden sollen (der Tages-Anzeiger fordert am 16.
Mai seine Leser auf, iliber die zweite Phase der Kampagne
zu diskutieren). '

- Wiinsche nach Handlungen entsprechen gelegentlich auch
einem Verbesserungsvorschlag, der auf die Wahrnehmung
einer Schwidche der Kampagne oder ihrer Umsetzung zuriick-
geht (Prdvention im Drogenmilieu sollte besser struktu-
riert werden).

Ein Ueberblick iiber die gesamte Zeitspanne zeigt, dass bei
Beachtung der Druckartikel 23 % der ‘Wunschartikel' auf die
Aufklidrung in den Schulen bezogen ist, 30 % auf gewiinschte
Handlungen, die sich auf die Aids-Problematik im Drogen-
milieu beziehen. Ein Handlungswunsch im Zusammenhang mit
Priservativen kommt in unserer Stichprobe nur einmal vor.
Die Beachtung der Absender der gewilinschten Handlungen lé&sst
Interessensschwerpunkte von Institutionen und Personen er-
kennen. Diskussionen, Wiinsche und Forderungen fiir die
Schulaufkdrung kommen vor allem vom Parlament und vom Bund,
Wiinsche fiir Massnahmen im Drogenmilieu kommen vor allem von
den Betreuern im weitesten Sinn (68 %), auch von Verbidnden
und den Kantonen. Betreuer (Aerzte, Sozialarbeiter etc. und
ihre Kader) sind auch am h8ufigsten Absender fiir Handlungs-



wiinsche flir andere und {ibergreifende Massnahmen, sie geben
damit ein handlungsorientiertes Engagement fiir die Aids-
prdvention zu erkennen. Die wichtigsten Aussageobjekte
dieser Artikel sind die Betroffenen.

Im Zeitvergleich, das heisst im Vergleich der ersten und
zweiten Untersuchungsperiode (vor dem 10. Mai und danach
bis 31. August) zeigt sich, dass sich die Inhalte der Arti-
kel, die einen Handlungsauftrag an die Oeffentlichkeit oder
an spezielle Adressaten enthalten, im Laufe der Zeit verdn-
dern. Handlungswiinsche und Forderungen und Beitrdge zur
Entscheidungsfindung haben in der zweiten Phase vermehrt
die Aufkdrung in den Schulen zum Thema ( von 19 auf 27 %
aller Druckartikel zu gewlinschten Handlungen) und weniger
die Drogenproblematik (von 46 auf 16 %). Auch Vorschldge zu
pridventiven Handlungen, die sich auf andere, méglicherweise
ebenfalls stidrker betroffene Gruppen beziehen, sind in der
zweiten Untersuchungsphase hdufiger (von 35 auf 46 %). Re-
gierung und Bund werden als Absender gewilinschter Handlungen
seltener.

Gewilinschte Handlungen, die Kampagne behindernd

Etwa jeder vierte Druckartikel zu gewiinschten oder gefor-
derten Handlungen enthdlt einen Vorschlag, der die Kampagne
mehr oder weniger behindern wiirde, wenn er verwirklicht
wiirde. Solche Vorschldge kamen vom Parlament, von den Kan-
tonen, den Parteien, den Lesern. Sie fordern, Gelder zu
sistieren, mit der Aufkldrungskampagne zuzuwarten oder die
Plakate der Kampagne zu beseitigen. In der zweiten Unter-
suchungsperiode kommen solche Artikel praktisch nicht mehr
vor (1 Artikel mit behinderndem Handlungswunsch auf 20 Ar-
tikel mit unterstiitzendem Handlungswunsch). Auch dieses Er-
gebnis weist daraufhin, dass die Kampagne und die von ihr
nun explizit erweiterten Prdventionsstrategie etabliert ist
und in den Medien kaum noch Widerstand gegeniiber dieser
Aktion des Bundes gespiegelt wird.

Geplante Handlungen

Die hier beobachteten Artikel gehdren zur Gruppe der Ankiin-
digungen (von Handlungen). In diesen Artikeln werden sowohl
vage Konzepte wie auch Berichte iiber bereits beschlossene
und zeitlich festgelegte Handlungen zur Aidsprédvention ver-
breitet. Im Gegensatz zu Handlungen, die gewiinscht, gefor-
dert, beantragt oder (noch) diskutiert werden, also die
implizit auf eine noch vorhandene Liicke in den Bemithungen
um die Aidsprdvention hinweisen, vermitteln Artikel, die
Handlungen ankiindigen, verstdrkt den Eindruck, dass die
gimp?g?e und die von ihr vertretene Prdventionsstrategie
dguft'.
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Artikel zu gewiinschten und geplanten Handlungen im Vergleich

Vergleicht man die Menge der Druckartikel zu gewlinschten
und geplanten Handlungen in der gesamten Untersuchungs-
phase, so zeigt sich, dass sich Artikel, in denen iiber ge-
plante Handlungen berichtet wird, zu 53 % auf die Schiiler
beziehen (gewiinscht 23 %). Hier konzentriert sich offen-
sichtlich ein Handlungsinteresse. Dieses ist mdglicherweise
weniger von dem Grad der momentanen Gefdhrdung dieser Be-
vblkerungsgruppe bestimmt als vielmehr durch die Hypothek,
die die Aidsgefahr fiir die junge Generation darstellt.
Nicht zu {ibersehen ist allerdings auch, dass 'Leistungen'
im Sinne der empfohlenen Prdventionsstrategie hier relativ
einfach erbracht werden k&nnen, denn die Strukturen fiir
eine Intervention sind auf verschiedenen Ebenen bereits
vorhanden.

Nur 1 % der Artikel unserer Stichprobe, die i{iber geplante
Handlungen berichten, beziehen sich auf das Aidsproblem im
Drogenmilieu (von den gewiinschten Handlungen 30 %). Hier
offenbart sich, dass diesem Problem gegeniiber zwar Wiinsche
und Forderungen formuliert werden und Handlungsmfglichkei-
ten diskutiert werden, dass bis zum Sommer 1987 Handlungs-
plidne nicht in grdsserer Zahl {iber die Medien der Oeffent-
lichkeit zugdnglich gemacht wurden. :

An andere Bevdlkerungsgruppen gerichtete oder iibergreifende
Handlungen werden etwa im gleichen Prozentsatz gewilinscht
und geplant. Ueber Handlungen im Planungsstadium, die die
Durchsetzung der Prdventionsstrategie der Kampagne behin-
dern wiirden, wird sehr selten berichtet.

Von den geplanten Handlungen berichten vor allem kantonale
Behdrden, von Artikeln zu geplanten Handlungen im Drogen-
milieu (1. Periode) sind sie die einzigen Absender.

In der zweiten Untersuchungsperiode (10. Mai bis 31. August
1987) nehmen Meldungen iliber geplante Handlungen zur Aufkla-
rung in den Schulen im Vergleich zu anderen geplanten Hand-
lungen noch zu. Geplante Handlungen zur Aidsbekdmpfung im
Drogenmilieu sind in der zwelten Phase ganz aus unserer
Stichprobe verschwunden. Das gleichzeitige Zuriickgehen von
gewlinschten und geplanten Handlungen fir das Drogenmilieu
k8nnte ein Anzeichen flir eine gewisse Resignation im Zusam-
menhang mit diesem schwierigen Problem sein.

Aus der welschen Schweiz und aus dem Tessin sind keine
Artikel {iber gewiinschte oder geplante Handlungen zur Aids-
problematik im Drogenmilieu in unserer Stichprobe. Im
Tessin sind auch gewlinschte und geplante Handlungen zur
Schiiler-Aufkldrung - soweit unsere Stichprobe hier nicht zu
weltmaschig ist - kein Thema der Medien.
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Laufende, abgeschlossene Handlungen

Etwa 70 % aller Artikel zu Handlungen zur Aidsproblematik
beziehen sich auf Handlungen, die laufen oder die bereits
abgeschlossen sind, zum Beispiel die Information der Lehrer
oder noch vorher, Information des Schulprésidenten als
Teilhandlung der Schiileraufkldrung. Es besteht widhrend
unserer Untersuchungszeit offensichtlich ein Mittei-

lungs- und Oeffentlichkeitsbediirfnis der ausfiihrenden In-
stitutionen. Die Oeffentlichkeit soll wissen, wie weit man
in der Gesamtaufgabe fortgeschritten ist, welche Leistungen
bisher erbracht wurden (siehe dazu auch unter D, Abschnitt
2.1, Seite 62 und Abschnitt 2.4, Seite 67).

Die Kampagne unterstiitzende Handlungen

Auch bei den begonnenen oder abgeschlossenen Handlungen,
iiber die in der Presse geschrieben wird, dominiert die Auf-
kldrung in den Schulen (23 %). 7 % der geschriebenen Arti-
kel betreffen die Drogenproblematik im Zusammenhang mit
Aids, 5 % Handlungen zur Erleichterung der Prédservativ-Prid-
vention. Der grosse Rest dieser Artikelgruppe verteilt sich
auf sehr unterschiedliche Handlungen zur Unterstiitzung der
Aidsprédvention.

Berichte iiber Handlungen zur Schulaufklédrung kommen vor
allem von den kantonalen Behdrden, solche zur Aidspréven-
tion im Drogenmilieu von involvierten Institutionen - be-
sonders von der Apothekervereinigung, aber auch von Drogen-
beratungsstellen. Die Empfehlung der Apothekervereinigung
zur Ausgabe und Entsorgung von Spritzen (hier als 'Hand-
lung' der Apothekervereinigung interpretiert), wurde durch
eine Agenturmeldung verbreitet. Diese Meldung hat die
Sprachgrenze iiberwunden. Sie diirfte die wichtigste Nach-
richt ber eine unterstiitzende Handlung im Zusammenhang mit
der Aidsprédvention im Drogenmilieu gewesen sein.

Nachrichten iiber Handlungen zur besseren Erreichbarkeit von
Pridservativen gehen meist auf kantonale Behfrden zuriick und
werden eher von grossen Zeitungen ver&ffentlicht.

In der zweiten Untersuchungsperiode nimmt der Anteil ge-
schriebener Artikel zu Handlungen zur Schulaufklédrung und
solcher zu Handlungen im Zusammenhang mit der Drogenproble-
matik zu.

Beim Vergleich zwischen den Sprachgebieten bleibt das Bild
etwa gleich. Im Tessin dominiert die Durchfiihrung der
Schulaufkldrung in der zweiten Periode, {iber Handlungen zu-
gunsten der Erreichbarkeit von Préser.ativen haben wir aus
dem Tessin keinen Artikel in unserer Stichprobe gefunden.

73



Die Kampagne behindernde Handlungen

Artikel, die etwas iiber eine, die Kampagne behindernde
Handlung berichten, beziehen sich entweder auf Handlungen,
die gegen die Verbreitung der Kampagne gerichtet sind (Ab-
setzung von Teilen der Kampagne) oder auf Handlungen, die
der Prdventionsstrategie der Kampagne widersprechen (Ein-
schridnkungen bei der Aufstellung von Priservativautomaten).

Das Verhdltnis von Artikeln mit behindernden beziehungs-
weise unterstiitzenden Handlungen ist etwa 1:5 bei den
Schreibartikeln, wobei wir beim Vercoden sehr sensibel auf
'Behinderungen' geachtet haben. Manche dieser Artikel be-
richten i{iber Handlungen (auch Beschliisse, Anweisungen), die
eher einen Schritt zu einer gangbaren Ldsung sein diicrften
als eine 'behindernde Handlung' (zum Beispiel bei gewissen
Restriktionen gegeniiber einer freien Spritzenabgabe). Arti-
kel zu behindernden Handlungen sind inhaltlich sehr weit
gestreut, am wenigsten Artikel behindernder Handlungen gibt
es im Zusammenhang mit der Schiileraufklédrung.

Etwa 20 % der Artikel, die in Tages- und Wochenzeitungen
zur Aidspridvention verdffentlicht wurden, sind Berichte
iber Handlungen im Zusammenhang mit der Aidsprévention.
Diese Artikel haben ein Pendant in der Wirklichkeit, es 1ist
in der Wirklichkeit etwas geschehen, das zur Ver&ffent-
lichung von Artikeln zur Aidsprdvention gefithrt hat. Das
heisst auch, dass die Prdsenz von Kampagne und Aidsprédven-
tion in den Medien iiber Handlungen in der Wirklichkeit, die
der Presse zugidnglich gemacht werden, beeinflusst werden
kann.

2.6 Analytische Beobachtungen: Inlandereignisse zur Alds-
prdvention

Bedeutung der Institutionen

Trdger der G6ffentlichen Diskussion sind die Institutionen.
Sie ver8ffentlichen Beweise ihrer Leistungen zur Aidspré-
vention oder sie ver8ffentlichen neue Erkenntnisse iiber die
Krankheit oder sie informieren die Oeffentlichkeit iiber
ihre intra-institutionelle Tdtigkeit und den Konsens, der
zu spezifischen Fragen der Aidsproblematik innerhalb der
Institution gefunden werden konnte.
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Verlautbarungen von Institutionen haben fiir die Presse
offensichtlich einen hohen Nachrichtenwert und sie domi -
nieren entsprechend die Berichterstattung {iber die Aidspré-
vention. Damit wird es dem aufmerksamen Zeitungsleser er-
mdglicht, den Institutionalisierungsprozess der Aidsprédven-
tion zu verfolgen.

Die Berichte iiber die Institutionalisierung der Aidsprédven-
tion sorgen fiir eine positive Présenz der Kampagne in den
Medien. Der Leser gewinnt den Eindruck, dass die Ausfiihrung
der Empfehlungen der Aidsexperten gewdhrleistet ist. Ein
Gefiihl der Sicherheit kénnte vor allem die grosse Publizi-
tit der Aufkldrung in den Schulen hervorrufen: Das Problem
ist offensichtlich institutionell bewdltigt, der Aufforde-
rung zur Aidsprédvention wird Geniige getan.

Auch wenn man die besondere Gefdhrdung der Jugendlichen an-
erkennt, ist nicht zu iibersehen, dass es hier besonders
einfach ist, der Aufforderung zur Aidsprédvention Geniige zu
tun: Die Aktionen laufen entlang des sozialen Gefdlles. Be-
hérden beauftragen Lehrer, Lehrer belehren Schiiler: Dass
Risikoverhalten ebenso bei Behdrdenmitgliedern und im Lehr-
k8rper anzutreffen ist oder sogar aktueller ist, kann uner-
wdhnt bleiben.

Dariiber hinaus besteht die Gefahr, dass Adressaten der Kam-
pagne, die ebenso gefdhrdet sind wie Jugendliche (Freier, Sing-
les mit hdufig wechselnden Partnern, (Geschdfts-)Reisende u.a.,
bei denen der Zugang aber nicht institutionell strukturiert ist,
nicht mehr angesprochen werden und schliesslich - obwohl sie
der Enthaltsamkeit von risikoreichen Sexualkontakten oder der
Priservativ-Benutzung mdglicherweise grdssere Resistenz entge-
gensetzen - als Adressaten von Massnahmen zur Durchsetzung der
Aidsprédvention {iberhaupt in Vergessenheit geraten kdnnten.
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3. Reflexionen

3.1 Meinungen zur Prédventionsstrategie des Bundes und der
Aidshilfe Schweiz

Aussage-Subjekte der 8ffentlichen Diskussion

Wie bei der Analyse der Medientdtigkeit festgestellt werden
konnte, hdlt sich die Presse mit expliziten Meinungsdusse-
rungen zur Kampagne, zur Prdventionsstrategie und allgemein
zur Aidsproblematik eher zuriick.

Meinungsdusserungen, die in der Oeffentlichkeit von exter-
nen, relevanten Personen oder Institutionen zu diesem The-
menkreis gedussert wurden, die in irgendeiner Weise origi-
nell sind und von dem momentanen Konsens iiber ein Problem
abweichen, werden dagegen von der Presse offensichtlich
gern aufgegriffen und verbreitet.

Die Einschrdnkung des Samples auf solche Artikel, die eine
Meinung zu einem aidsprdventionsrelevanten Ereignis oder
Thema enthalten, fiihrt zu einer Reduktion der Untersu-
chungsgruppe auf 1/10 aller Artikel unserer Stichprobe.

Von den auf diese Weise ausgewdhlten Artikeln gehen 75 %
der Druckartikel auf ein externes Aussagesubjekt zuriick,
auf eine Stimme aus der Oeffentlichkeit, deren Aussage von
der Presse verbreitet wurde. Weitere 6,3 % sind Ankiindigun-
gen von Sendungen und 10 % sind Leserbriefe. Nur 10 % aller
Artikel, die explizite Meinungen zu prédventionsrelevanten
Ereignissen enthalten, sind der alleinigen und ausdriick-
lichen Meinungs#dusserung der Presse zuzurechnen.

Die Diskussionspartner, die an dem Meinungsaustausch zur
Kampagne und zu prédventionsrelevanten Ereignissen beteiligt
sind, ergeben in unserer Stichprobe, bei Beachtung der
Druckartikel, die zur einzelnen Stellungnahme verdffent-
licht wurden, die folgende Rangreihe
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Tabelle 16: Rangreihe der der Aussagesubjekt nach Anzahl
ver8ffentlichter Druckartikel

Kirchen 20 %
Leserbrief-Schréiber 10 %
Aerzte und Aerzte-Kader 7%
Kantonsregierung und

Behdrden 6 %
Institutionen aus dem

Gesundheits- und sozialen

Bereich 8 %
Parteien und Verbéidnde 4 %
Pro Veritate 4 %
Lehrer und Lehrerkader 1%
Aidshilfe 0,2 %

15 % der Artikel mit Meinungs&usserungen gehen auf andere,
einzelne, nicht mehr kategorisierbare Personen und Institu-
tionen zuriick. (Es ist zu beachten, dass sich dieser Zahlen
auf unsere Stichtage und nicht auf die Gesamtheit der Arti-
kel beziehen). Zudem diirften die Meinungs&dusserungen {iber-
bewertet sein, die in der ersten Periode iiber Agentur-
meldungen verbreitet wurden (siehe dazu Kapitel 1, Stich-
proben), wie die Stellungnahmen von Kirchen und Pro

Veritate.

Wie die Aufstellung zeigt, sind nicht nur die Handelnden,
wie bereits friither gezeigt wurde, sondern auch die Urtei-
lenden Institutionen. Ein Gegengewicht gegen die starke In-
atitutionalisierung der &ffentlichen Diskussion um die Préa-
ventionsstrategie kdnnten - als Vermittler - die Institu-
tionen der sogenannten Gruppierungen mit verstédrktem Risiko
wie Homosexuelle und Prostituierte und nicht zuletzt die
Aidshilfe bilden. Sie sind jedoch als Meinungsfiihrer der
7zahl der verdffentlichten Druckartikel nach zu unbedeutend.
Homosexuelle sind als 'Subjekt' und 'Objekt' von Handlungen
und Aktivitdten zur Meinungsbildung im Zusammenhang mit der
Aidsprdvention aus der Oeffentlichkeit verschwunden. Die
wenigen Aeusserungen von Prostituierten-Vereinigungen sind
ebenfalls unbedeutend. Ganz und gar fehlt der eigentliche
Adressat der Prdventionsstrategie, die 'normale' sexuell
aktive Bevdlkerung mit Hang zu risikoreichem Verhalten. Ein
Forum fiir die Meinungs#dusserung fiir diese Gruppe wéren die
Leserbrief-Rubriken, die fast alle Zeitungen ihren Lesern
zur Meinungsdusserung zur Verfligung stellen. Aber dieses
Forum ist im besonderen Masse ein Forum der Nichtbetroffe-

nen (siehe d.zu auch Teil C, unter 5.2.1,3eite 36). Die Meinungsbil-

dung um die kollektive Anpassung an die Herausfarderung
durch Aids findet zwar 8ffentlich, aber faktisch unter Aus-
schluss der explizit Angesprochenen, der Adressaten der

Kampagne s*att.
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Meinungen zur Prdventionsstrategie

Die weitaus meisten der zu Pridventionsereignissen gedusser-
ten Meinungen beziehen sich auf die Kampagne. Das Kontinuum
der Aussage reicht von freundlicher Zustimmung und Unter-
stiitzung ("die Kampagne ist 7zivilschutz in Friedenszeiten",
redaktionelle Meinungsdusserung in den Luzerner Neuesten
Nachrichten) bis zur Diffamierung ("Kampagne fihrt zum to-
talen Triumph des Pansexualismus", Leserbrief aus Schwyz).
Die Stimmen massieren sich auf der Seite der Kritik (Ver-
hdltnis positiv zu stark ambivalent/kritisch 1:3).

Die zweite Serie von Plakaten und Spots sowie die PS-Maga-
zine und andere inhaltlich orientierte Materialien des BAG
zur Aidsaufklidrung fanden bis zum 31. August an unseren
Stichtagen ebenfalls zustimmende und ablehnende Stellung-
nahmen, im Ganzen aber sehr viel weniger Resonanz.

Eine weitere gr8ssere Zahl von Meinungen wurden zu den lan-
desweiten Bemiihungen, die Aufklirungsstrategie des Bundes
zu verwirklichen, zu den aidsprdventiven Aktionen in den
Kantonen abgegeben. Hier ist der Ueberhang der negativen
Meinungsdusserungen etwa 2:1. Einige ambivalent getdnte
Meinungsdusserungen beziehen sich auf Bedenken zur Aidsauf-
klirung in den Schulen (in Aargau und St. Gallen in unserer
Stichprobe). Knapp die H&lfte der Stellungnahmen zu priven-
tiven Handlungen im Gefolge der STOP AIDS-Kampagne beziehen
sich auf die Problematik bei der Durchsetzung der Empfeh-
lungen der Kampagne im Drogenmilieu.

Ueber die Prdservativ-Werbung &dussert man sich in unserer
Stichprobe negativ: sie ist geschmacklos, bereitet den Her-
stellern ein gewaltiges Geschdft - oder einschrédnkend: der
gesundheitliche Charakter .des Pridservativs muss aufrechter-
halten werden (eine Aussage der Behdrden im Wallis, die
(nur?) in der deutschen Schweiz von den grossen Zeitungen
verbreitet wurde).

Antwortketten, das heisst, die Erwiderung eines Diskus-
sionsbeitrages durch einen weiteren Diskussionsbeitrag,
sind, auf prdventionsrelevante Handlungen bezogen, nicht so
selten. Wenn sie auftreten, zum Beispiel als Reaktionen auf
die Stellungnahmen der Kirchen, sind sie ebenfalls vorwie-
gend kritisch nicht gegeniiber der Kampagne, aber gegeniiber
der Institution, auf deren Aussage sie sich beziehen.

Méglicherweise fiihrt die affektive Komponente, die dem
Widerspruch innewohnt, bevorzugt zur Generierung ambiva-
lent/kritischer Stellungnahmen von Sprechern und Schreibern
aus der Oeffentlichkeit. Bei den Redaktoren, die iiber die
Ver8ffentlichung einer Meinung zu entscheiden haben, kommt
ein S8konomischer Wert hinzu: Negative Aussagen haben - so
die These der Theorie der Massenkommunikation - einen héhe-
ren Nachrichtenwert als eine positive Aussage.
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3.2 Beurteilung von Erfolg und Misserfolg

wdhrend der von ung untersuchten Zeitspanne (7 Monate nach

Beginn der Kampagne STOP AIDS) sind Meldungen {iber ERfolge

beziehungsweise Misserfolge von Kampagne und Aidsprdvention
noch selten. Nur 1,5 % der Artikel unserer Stichprobe ent-

halten ein solches Urteil.

Diese Meldungen gehen sowohl auf subjektive Eindriicke als
auch auf Ergebnisse von Beobachtungen und wissenschaftliche
Untersuchungen gurﬁck. Einige Beispiele in Stichworten:

- Hoher Wissensstand iiber Aids bei jungen Schwulen

- Junge Schwule sind heute viel vorsichtiger bei sexuellen
Kontakten

- Schiiler haben Interesse (Selbstevaluation der Schiilerauf-
kldrung in Bern)

- Fast iiberall gibt es Prédservative in Zigarettenautomaten
(Annabelle)

- Missiger Erfolg bei der Verteilung von Gratis-Prédserva-
tiven (Ziircher Sex-Kinos)

- Riickgang der Geschlechtskrankheiten deutet auf vermehrten
Gebrauch von Priservativen (Aerztevereinigung)

Wichtig flir die Meinungsbildung in der Oeffentlichkeit
diirfte das Zahlenverhdltnis der Druckartikel zwischen Er-
folgs- und Misserfolgsmeldungen sein (selbstverstdndlich
ist auch die Qualitidt der Meldung von Bedeutung). In unse-
rer Stichprobe ist dieses Verh&dltnis etwa 5:1, Erfolgs- zu
Misserfolgsmeldungen.

Einzelmeldungen haben, wenn sie nicht durch eine Agentur-
meldung oder durch eine Boulevard-Zeitung verbreitet wer-
den, in der Regel nur ein sehr kleines Verbreitungsgebiet.
Erfolgsmeldungen sollten deshalb von den Verantwortlichen
der Kampagne aufgegriffen und weitr&umig verbreitet werden,
wenn ihnen eine positive Wirkung auf die Fortsetzung der
Prdventionsbemiihungen vorausgesagt werden kann.

3.3 Neue Inhalte zur Aidsprdvention

Die von der Kampagne STOP AIDS vermittelte Préventionsstra-
tegie gegen Aids, Prédservativ-Gebrauch bei allen nicht voél-
1ig risikofreien Sexualkontakten, Verzicht auf Spritzen-
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tausch beim Fixen, wurde offensichtlich aus den Kenntnissen
{iber die Ansteckungswege der Krankheit und aus Kenntnissen
iiber das Sexual- und Suchtverhalten in der Schweiz ent-
wickelt. Diese Prdventionsstrategie ist, besonders im Um-
kreis der Kirchen, zum Teil auf harte Kritik gestossen. Die
Notwendigkeit zur Aidsprédvention wird sehr selten explizit
und selten implizit in Frage gestellt. Die Kritik an der
Priventionsstrategie der Kampagne miisste deshalb von der
Kampagne nicht aufgegriffene, 'bessere! Mdglichkeiten zur
Privention enthalten, wenn sie konstruktiv sein will. Zudem
war anzunehmen, dass auch von den 'Freunden' der Kampagne
die Vorschldge zur Prdvention nicht {iberall unreflektiert
hingenommen werden. Wir haben deshalb angenommen, dass die
zu analysierenden Pressereporte auch noch andere, 'neue'’
Inhalte fiir eine alternative Aidsprédvention enthalten.

Neue Inhalte fiir eine alternative Aidspridvention zielen auf
eine

- Differenzierung der Prédservativprdvention oder auf eine
- Ersetzung der Prdservativprédvention

Die Differenzierung der Priservativprdvention besteht ein-
mal in der Relativierung der Notwendigkeit des Prédservativ-
gebrauchs in Risikosituationen. Es wird vorgeschlagen, die
Benutzung von Prdservativen miisste der Eigenverantwortung
des Individuums iiberlassen bleiben. In die gleiche Richtung
zielen pragmatische Vorschlige zur Differenzierung der Pra-
gservativ-Pravention: Neben dem Prdservativ werden Treue,
Enthaltsamkeit, Angst, Vorsicht, Sexualaufkldrung, Test-
Pridvention, und 'verantwortliches Verhalten nur von Kranken
und Infizierten' als Erweiterung und teilweiser Ersatz der
Pridservativ-Prdvention vorgeschlagen.

Differenzierungsvorschldge zur Prdservativ-Prdvention sind
Einzelaussagen (eine kulturelle Perstnlichkeit dussert
sich, ein Arzt, Leserbriefschreiber) oder sie kommen im Zu-
sammenhang mit einer Veranstaltung, einer Verlautbarung
oder - im Einzelfall - einer Probelektion des Aufkl&drungs-
konzeptes in der Schule (Kanton Bern) vor. Pragmatische
Vorschlige gehen auch auf eine Sendung oder auf einen Bei-
trag der Presse selbst zuriick. Ihr Anteil an den Druckarti-
keln ist jedoch verschwindend klein.

Die Personen und Institutionen, die vorschlagen, die Préa-
servativ-Privention durch andere pridventive Massnahmen zu
ersetzen, bauen fast ausschliesslich auf die moralische
Norm, die Enthaltsamkeit vor der Ehe und Treue in der Ehe
verlangt. In diesem Zusammenhang wird zudem das Prédservativ
gelegentlich als Verfiihrer diskreditiert. Diese Haltung
wird von den Kirchen und von Parteien, Parlamentariern und
Leserbriefschreibern, die sich mehr oder weniger der kirch-
lichen Argumentation anschliessen, aber auch von anderen,
wie zum Beispiel von dem Vertreter der Aidshilfe Thurgau,
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vertreten. Die moralische Norm wird aber als Aidsprédvention
von keiner dieser Institutionen oder Personen im eigentlichen
Sinne propagiert. Dies war erst dann der Fall, als '"Treue’

- aber nicht als Ersatz der Préservativ-Prdvention, sondern
als Alternative zur Prdservativ-Prdvention - Teil der Kampagne

wurde.

Auch absurde Vorschlige zur Ersetzung der Préservativ-Prdven-
tion finden Raum in der Presse. So unter anderem der Versuch,
die Aidsprédvention in biologisch-8kologisches Denken zu inte-
grieren 'Stdrken der Abwehrkrdfte durch richtige Erndhrung’
als Aidsprdvention. In der Regel werden solche Vorschldge von
der Presse mit einem ironischen Zusatz relativiert.

3.4 Analytische Beobachtungen: Die Bearbeitung sexual-morali-
scher Aspekte der Aidspdvention in der 6ffentlichen
Diskussion

.

Abgesehen von den Grundsatzerkl&drungen der Kirchen und den ih-
nen nahestehenden Institutionen, die aber relativ abstrakt
argumentieren, sind fundierte und detaillierte Stellungnahmen
zu moralisch-ethischen Aspekten der Aidsproblematik und spe-
ziell zu der von der Kampagne vorgeschlagenen Aidsprdvention
in unserer Stichprobe selten. Ausnahmen sind unter anderem
die Wiedergabe der Rede des Thilibinger Moraltheologen Dietmar
Mieth (Tages-Anzeiger vom 16.6.87), eine Stellungnahme des
Rabbiners I.M. Levinger (Jidische Rundschau vom 25.6.87) oder
eine eingehende Darstellung der problematik von Alberto Bon-
dolfi (in der Schweiz. Kirchenzeitung vom 18.6.87).

Vor allem fehlt es an einer gezielten Publizitdt flir solche
Beitrdge. Dies hat zur Folge, dass die kontinuierliche &ffent-
liche Diskussion um die Aidsproblematik vor allem bei den Lai-
en liegt. Nicht die von kompetenten Persdnlichkeiten geleiste-
te gedankliche Durchdringung der komplexen Problematik und
eine m8glicherweise auf diese zurilickgehende Differenzierung
der Handlungsanweisungen steht im Mittelpunkt der Sffentli-
chen Diskussion, sondern die Beitrdge der Leserbriefschrei-
ber. Das Niveau der 6ffentlichen Abhandlung der Problematik
ist entsprechend tief, insbesondere auch deshalb, weil die
Redaktionen (der deutschen Schweiz) offensichtlich das Flache
sowie das Extreme und sogar das Absurde bei der Auswahl der
Leserbriefe wdhrend unserer Untersuchungsperiode praferiert
haben ('Es geniligelet', 'Die Kampagne verfiihrt zum Missbrauch
der Sexualitdt', 'Die Kampagne stilitzt ein gewaltiges Geschaft
mit Priservativen und Spritzen' sind Beispiele).

Wertvolle Beitrige zur Offentlichen Bearbeitung der sexualmo-
ralischen Aspekte von Aids und Aidsprdvention sollten von der
Kampagne aufgegriffen und - vulgarisiert - gezielt zur Ver-
tiefung, Prdzisierung und Differenzierung der Sffentlichen
Diskussion weitrdumig verbreitet werden.
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4. Nichtprdventive Themen

Einleitung

Die Inhaltsanalyse der Medienreporte ist auf die Ziele der
Kampagne, deren Effizienz sie evaluieren soll, fokussiert.
Trotzdem scheint es wichtig, Begleiterscheinungen der
Krankheit, die sich im 8ffentlichen Leben und in der Of-
fentlichen Meinung zeigen, 2zu beobachten. Sie k6nnten den
Prozess der Anpassung an die Krankheit wesentlich beein-
flussen.

In der Themenanalyse werden die Themen aus dem gesamten
Material der Tages- und Wochenzeitungen ausgesondert und
als subsample analysiert. Dies bedeutet eine Reduktion der
Stichprobe um 45 %. Das subsample ‘nichtprdventive Themen'
wurde, wenn nicht anders erwdhnt, fiir die Stichproben vom
Februar/Médrz und 1. April und vom April bis August separat
bearbeitet (Pridselektion der Artikel durch die Firma Argus;
"vgl. auch Kapitel A, unter 3.1, Seite 6).

Die Themenkategorien unseres Schemas wurden induktiv ent-
wickelt und bilden den Themenbereich ab, der in der unter-
suchten Zeitspanne in Artikeln mit dem Stichwort Aids er-
wdhnt wurde.

Als Themenbereiche wurden erfasst: Verbreitung der Krank-
heit/medizinische Aspekte der Krankheit/Stand der medizi-
nischen Forschung/Kommerzialisierung im Zusammenhang mit
Aids (einschliesslich Prédservativ)/Blutspende und Aids-/
HIV-Test/Einzelschicksale, Krankenbehandlung und -Betreu-
ung/Solidaritédt mit den Betroffenen/Benachteiligung von Be-
troffenen/Recht und Aids/Kosten (Sozialkosten, Versiche-
rungskosten)/Ressourcen zur Bewdltigung der Krankheit/8f-
fentliche Meinung, Expertenmeinung zur Problematik der
Krankheit/Meinungen zu gesellschaftlichen Aspekten der
Krankheit/Aidstisiko als Faktum/Aidsangst als Ausl8ser von
Handlungen/Diffusion der Aidsproblematik in die Kultur/Préa-
vention im Ausland/Alles iiber Prdservative (als Kategorie
erst ab April).

Um den unterschiedlichen Stellenwert dieser Themen in der
8ffentlichen Diskussion aralysieren zu k&énnen, soll zu-
ndchst einmal eine grundsdtzliche Unterteilung von Typen
von Themen getroffen werden. Wir unterscheiden Dauerthemen,
initiierte Themen und Folgethemen. Bei den Dauerthemen han-
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delt es sich um Themen, die schon Gegenstand der Presse
waren, bevor in der Schweiz eine Kampagne gegen die Aus-
breitung von Aids gestartet wurde. Dazu gehdren die Ver-
breitung der Krankheit (im Ausland), medizinische Aspekte,
Stand der Forschung und andere sachbezogene Zugriffe auf
das Thema. Auch personen- und gruppenbezogene Orientierun-
gen fallen darunter. Wegen der ausserordentlich hohen Zahl
der Artikel zur Aidsproblematik nach Einsetzen der Kam-
pagne, die sich auf andere als Prdventionsthemen beziehen,
nehmen wir an, dass die Kampagne eine stimulierende Wirkung
auf die Behandlung von Dauerthemen zu Aids gehabt hat.
Leider ldsst sich diese Annahme infolge unserer Unter-
suchungsanlage nicht bestédtigen (Untersuchungsbeginn: 3.
Feb. 87). '

Initiierte Themen: Es war die erklédrte Absicht der Kampag-
ne, neben dem Thema Prdvention andere Themen zur Aidspro-
blematik zu initiieren, um die Diskussion iiber die Rahmen-
bedingungen der Kampagne, wie Vorurteile, Tabus, aber auch
die Gefahr der Diskriminierung von Betroffenen, zu erdff-
nen, bzw. im Sinne der Kampagne zu lenken. Als Stimuli der
Trdger der Kampagne wirken aber nicht nur deren Wert&usse-
rungen, sondern auch relativ wertneutrale Meldungen, z.B.
Bulletins iiber den neuesten Stand der Verbreitung der
Krankheit.

Neben den Dauerthemen und den initiierten Themen gibt es
eine Reihe von Themen, die als Folgethemen der Kampagne an-
zusehen sind. Fiir viele der von uns erfassten Themen gilt,
dass ihr Vorkommen in der Presse stark von prdventionsrele-
vanten Ereignissen in der Wirklichkeit abhdngt. Diese be-
stimmen in der Regel auch den hohen Rangplatz des Themas
innerhalb der Rangreihe, sowie dessen Kurzlebigkeit (sofern
kein neues Ereignis dasselbe Thema bestimmte). Themen, wo
dieser Bezug auf die Wirklichkeit fehlt, oder sehr mittel-
bar ist, nennen wir Themen des Diskurses, hierzu gehdrt
insbesondere das Thema 'Gesellschaftliche Folgen der
Aidsproblematik’'.

Im folgenden werden alle 3 Typen von Themen (Dauerthemen,
initiierte Themen und Folgethemen) auf ihre Relevanz in der
zeitlichen Abfolge hin gepriift. Als Hilfsmittel wurden
Rangreihen der Themen innerhalb von Wochenperioden, die
sich iliber den gesamten Untersuchungszeitraum vom 3.2. bis
30.8. hin erstrecken, gebildet (vgl. Tab. 1). Dies soll die
Anndherung an eine historische Perspektive der Entwicklung
der Themen erleichtern. Um die Themen sinnfé&dlliger zu
machen, wurde in einer ersten Beschreibung das Ereignis,
das allenfalls mit einem Themenkomplex im Zusammenhang
stand, wieder hergestellt. In einem zweiten Schritt wurden
ausgewdhlte Themen (HIV-Antikdrpertest, Benachteiligung,
Recht und Aids, gesellschaftliche Folgen der Aidsproblema-
tik) inhaltlich auf einen allf#dlligen Bedeutungswandel hin
gepriift.
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4.1 Inhaltliche Beschreibung

Im allgemeinen sind die Themen stark ereignisabhédngig. Es
gibt ausgesprochene Leitthemen, die den Tenor der Nachrich-
tenlibermittlung bestimmen (z.B. Verbreitung der Krankheit,
HIV-Antikdrpertest, Blutspende usw.)

Die zentralen Themen im Feb./Mdrz sind, im Sinne des Mo-
dells (vgl. S. 94), als Reaktionen und Folgeereignisse der
Kampagne aufzufassen (Folgethemen). Dazu gehdren die Aus-
einandersetzung um die Kondomabgabe im Militdr, mit den an-
schliessenden widerspriichlichen Aeusserungen zum HIV-Anti-
k8rpertest bei den Rekruten-Blutspenden. Dazu gehdrt auch
eine vom Sonntagsblatt im Anschluss an die Kampagne durch-
gefiihrte Meinungsumfrage zum Thema: "Fiirchten sich die
Schweizer vor Aids?", welche eine breite Publizitét erhielt
(allerdings, wie spdter noch zu zeigen sein wird, fast
ausschliesslich in der Deutschschweiz). Der Blutspen-
dedienst sah sich im iibrigen im Gefolge der Kampagne gend-
tigt, die Bevdlkerung beziiglich einer Ansteckungsgefahr
mittels Bluttransfusionen zu beruhigen und Leute mit Risi-
koverhalten von einer Blutspende abzuraten.

Das Thema 'HIV-Test' gewann zundchst durch die Testwillig-
keit eines aufgeschreckten und &dngstlichen Teils der Bevdl-
kerung an Aktualitdt. Als mehr oder weniger direkte Folge-
ereignisse der Kampagne kSnnen Berichte {iber die Zunahme
des Pridservativverkaufs verstanden werden, sowie Berichte
iber Forschung und Erprobung von Medikamenten (im Feb. und
Mérz).

Die Leitthemen der 2. Erhebungsperiode sind auf neue Stimu-
11 und Inputs von Trdgern der Kampagne (initiierte Themen),
sowie der WHO (internationaler Aerztekongress in Washington
anfangs Juni) und auf eine breit angekiindigte TV-Sendung
szuriickzufithren. Sie sind weniger als unbeabsichtigte Folgen
der Kampagne aufzufassen (Folgethemen). Einzig die Andro-
hung eines Strafverfahrens gegen Journalisten der Sendung
'‘Rundschau', die sich weigerten, den Namen einer prakti-
zierenden HIV-positiven Fixer-Prostituierten preiszugeben,
geht noch auf eine kurz vor der Kampagne dem Thema Aids ge-
widmete Sendung zuriick. Das Thema 'Recht und Aids' gewann
damit an Aktualitdt (3. Juniwoche). In der letzten Juni-
woche stand die Vorstellung des PS-Magazins fir die Frauen
{m Vordergrund der Berichterstattung iiber Aids. Das Magazin
~erhielt jedoch lange nicht die Publizitdt der ersten Kampa-
gnephase (vgl. Inhaltsanalyse Pkt. 1). Als Begleitthema er-
achien in dieser Phase eine breitangekiindigte Sendung, wo
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es um das Schicksal eines aidskranken Fixers geht (Thema
‘Betroffene' 'Solidaritdt'). Das war eine der wenigen
Gelegenheiten, bei der sich die Presse generell mit den
Betroffenen befasste.

Im Juli und August fehlten dominante Ereignisse (die Anzahl
der Artikel zu Aidsthemen war entsprechend gering N=84,
Wochendurchschnitt Periode 2 N=146). Die Themenhdufigkeit
war relativ ausgeglichen. Man befasste sich mit 'Betrof-
fenen', mit 'Benachteiligung', mit Rechtsfragen, mit Medi-
zin und Forschung.
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4.2 Bedeutungswandel von Themen im Rahmen des gasellschaft-
lichen Diskurses

Die Initiatoren der Kampagne (BAG und AHS) haben immer
wieder vor Diskriminierung und Anwendung repressiver Metho-
den gegeniiber HIV-Positiven, resp. vermeintlichen Risiko-
tridgern gewarnt. Bereits an der Pressekonferenz vom 3.2.
wurde Diskriminierung und Ausgliederung von Betroffenen
abgelehnt, eine Botschaft, die von der Presse bei der Wie-
dergabe der Kampagne nur wenig betont wurde. Die breitange-
legte Prdvention wurde als einziges Mittel zur Aidsbe-
kdmpfung deklariert und Kontrollmassnahmen als diesem Mit-
tel abtrdglich dargestellt. Sowohl die Regierung wie die
grosse Mehrheit der Parlamentarier teilen diese Sichtweise
der Initiatoren der Kampagne (NR-debatte vom 21.3.). In
diesem Sinne erscheint es angebracht, die Themen 'Recht und
Aids' ('Repression' eingeschlossen) 'Diskriminierung' und
gewisse Aspekte im Zusammenhang mit dem HIV-Test etwas ge-
nauer zu betrachten: . ‘

Extrem repressive Positionen gegeniiber Randgruppen konnten
sich nur in einem marginalen und rechtsstehenden Teil der
Presse halten, wobei ein Teil der studentischen Presse im
Bestreben einer vertieften Reflexion des Phdnomens eben-
falls ambivalente, kampagnekritische und z.T. randgruppen-
feindliche Schliisse zog. Die Tatsache, dass das BAG und die
AHS so deutlich gegen Diskriminierung Stellung bezogen,
hatte mdglicherweise auf 6ffentliche Stellungnahmen von
Personen oder Gruppen, welche auf Installierung repressiver
Massnahmen zielen, einen didmpfenden Effekt. Latente Diskri-
minierungen im Versicherungs- und Arbeitssektor (Vorkehrun-
gen von Unternehmungen zum ‘'Eigenschutz', die sich bereits
zu einem sozietalen Phinomen verdichtet haben), wurden nach
einer ersten Diskussion (Mitte Mirz; Frage des Vorbehalts
bei Lebensversicherungen von HIV-Positiven) vom grossen
Teil der Presse fallengelassen. Zusammen mit Benachteili-
gungen auf individueller Ebene und im ndheren Umkreis der
Betroffenen bilden sie jedoch fiir die Sensations- und Un-
terhaltungspresse (noch) ein Gegenstand mit Nachrichtenwert
(vgl. Zeitungsvergleich).

Auf der anderen Seite konnte die Haltung des BAG und der
AHS, Stellungnahmen gegen Diskriminierung und Repression
durch verschiedene andere Aussagesubjekte oder der Presse
férderlich sein. Abgesehen von der Uebereinstimmung mit der
Kampagne, welche auch eine Uebereinstimmung mit dem
Wertesystem der Initiatoren bedeutet, iibernahm die Presse
jedoch nicht eine aktive Rolle als Ombudsman, um allfdllige
Diskriminierungen (vornehmlich im Arbeitsbereich und beziig-
1ich der AushBhlung des Persdnlichkeitsschutzes) anzupran-
gern. Eine Bereitschaft dazu 1l&sst sich allerdings beim
'Blick! und ev. bei Deutschschweizer Sonntagszeitungen an-
nehmen, die diesbeziigliche Aeusserungen der Kreateure der
Kampagne publizierten.
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Erschien der HIV-Test in der ersten Erhebungsperiode v.a.
im Zusammenhang mit der Blutspende auf der Vollzugsebene
('Test allg'. und 'gemacht'), so hat sich die Bedeutung
dieses Themenbereichs {iber die Wochen hin gewandelt: Er
wurde zundchst als Mittel, um Angst abzubauen beniitzt und
spdter als potentielles Mittel zur Kontrolle wahrgenommen.
Neben der Aeusserung der Angst, Run auf die Teststellen,
Blutspende, um gratis zu einem Test zu kommen, stand der
Test in der 1. Phase auch als Sicherheitsspender (keine
Aidsgefahr bei Bluttransfusionen) im Vordergrund. Erst
spidter kam der individuelle Aspekt mit der ethischen Frage
‘nach der Berechtigung zum Test, der mdglichen
Stigmatisierung von Gruppen und der Frage der Anonymité&t
und mit der Erdrterung ungerechtfertigter Routinetests an
den Spitdlern auf.

Auswirkungen der Krankheit auf die gesellschaftliche Ebene
(Entwiirfe, Meinungen), ist ein Thema das auf der Diskurs-
ebene angelegt ist. Es ist dehalb nicht erstaunlich, dass
es langlebiger als andere Themen ist. In der ersten Erhe-
bungsperiode erhielt das Thema, weil durch die Kampagne
stimuliert, eine gewisse Aktualit&t. Anfangs Juni verlor
das Thema an Brisanz, um sich dann im Juni, Juli und August
auf ein mittleres Niveau einzupendeln. Das Thema wird aber
{iber die Zeit hinweg unterschiedlich abgehandelt: In der
ersten Periode nach der Kampagne wurde Aids v.a. in asso-
ziativer Verkoppelung mit anderen gesellschaftlichen Pro-
blemen und in begrifflicher Assoziierung, in ganz anderen
Zusammenhidngen, verwendet. Wenn Aids als Chance und Gele-
genheit zur Verdnderung der gesellschaftlichen Form wahrge-
nommen wurde, so iiberwog das konservative Weltbild der
Wiederherstellung der Sexualmoral (2. h&dufigste Nennung) .
Ab Mitte Mai verliert sich die assoziative Verwendung des
Begriffs zugunsten von Versuchen, die Ursachen der Ver-
breitung der Krankheit und deren Symbolhaftigkeit und Be-
deutung zu erfahren (v.a. 2. Juniwoche). Eine breitere Beo-
bachtungszeit wiirde mehr Einblicke in den Bedeutungswandel
dieser Variablen erlauben.

4.3 Sprachregionale Verteilung

Die Analyse der Themen nach sprachregionaler Verteilung fiir
die Periode Feb./Mdrz/1l.4. und AprilAugust, zeigt, dass in
der 1. Periode ein grosser Unterschied in der Themenhdufig-
keit der 2 aktuellen Themen 'Blutspende' und 'HIV-Test' be-
steht. Das Thema 'Blutspende! wurde v.a. in der deutschen
Schweiz aufgenommen und diffundiert (d.h. der Blutspende-
dienst des Roten Kreuzes wirkte mit seinen Verlautbarungen
v.a. in der deutschen Schweiz ). Das Thema 'HIV-Test' fand
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dagegen in der franzdsischen Schweiz mehr Gehdr (Blutspen-
de: 11,9 % der Artikel der deutschen Schweiz, 4,6% in der
Romandie und 1,1 % im Tessin; HIV-Test: 11,8 % deutsche
Schweiz, 14, 9 % franz. Schweiz, 6,3 % Tessin).

In der 2. Periode flacht der Unterschied zwischen den
Sprachregionen fiir den 'HIV-Test' und die 'Blutspende' ab.
Die Relevanz des Themas 'Blutspende' nimmt ohnehin ab (mit
Ausnahme der Verlautbarung des Blutspendedienstes vom
12.5.). Beim 'HIV-Test' muss man annehmen, dass sich der
Nachrichtenwert des internationalen Aerztekongresses in
Washington ausgleiched auf die Wiedergabe des Themas in der
welschen und deutschsprachigen Presse ausgewirkt hat.

Ein anderes aktuelles Thema der 1. Periode, die Meinungs-
umfrage zur Aids-Angst wurde praktisch nur in der deutschen
Schweiz publiziert (9,8 % vs 1,0 % und 0 %). In der 2.
Periode war das Thema nicht mehr relevant.

Die Tessiner Presse brachte in der 1. Periode ziemlich viel
mehr Artikel iiber Medizin (absolut, kleine Zahlen!), in der
deutschen Schweiz {iberwog hingegen - weniger deutlich wie
bei 'Medizin' - das Thema 'Forschung'. Da es in dieser
Domdne nicht nur Aeusserungen des Bundes, aber auch Com-
muniques der Pharmaindustrie gab, mag es sein, dass die
Deutschschweizer Presse stdrker darauf reagierte (iiber die
Medizin dusserte sich die Pharmaindustrie 3x, iliber die For-

schung 10x).

Der Diskurs iiber gesellschaftliche Folgen der Aidsproblema-
tik wurde in der franz8sichen und italienischen Schweiz
etwas intensiver gefiihrt (16,9 % FS, 14,9 % IS, 10 % DS). .
Passive oder aktive Ansteckungsrisiken wurden etwas mehr in
der deutschen Schweiz betont (5,6 % vs 2,6 % und 0 %).
Dieser Trend setzt sich auch in der 2. Periode fort.

Zusammen mit der Tatsache, dass in der deutschen Schweiz, be-
zogen auf die Anzahl Haushalte, zweimal mehr Artikel zur Aids-
problematik erscheinen, ko6nnte dies als Hinweis flir eine auf-
merksamere oder auch alarmistischere Haltung gegeniiber der E-
pedemie in der deutschen Schweiz gewertet werden.
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Jab. 48 puspewilte Themen im Regionenvergleich (Feb/Miarz/1.4.)

(muilt response)
Anzzhl  |Sprachregionen
Spalten? |deutsch franzdsisch | italienisch
Verbreitung 120 19 5 144
12.7 9.7 5.7 11.7
Medizin 42 15 11 68
4.4 7.7 12.6 5.5
Forschung 67 4 1 72
7.1 2.1 1.1 5.9
Blutspende 113 9 1 123
11.9 4.6 1.1 10.0
HIV Test &0 23 13 9%
: 6.3 1.8 14.9 7.8
Benachteiligung 35 11 1 47
3.7 5.6 1.1 3.8
Recht und Aids 2% 5 3 3%
2,7 2.6 3.4 2.8
off Meinung 93 2 0 95
9.8 1.0 0.0 7.7
Gesell,Folgen 97 33 13 143
10.2 16.9 14.9 11.6
Aids-Risiko 53 5 0 58
5.6 2.6 0.0 4.7
Prév,Ausl, 82 23 15 120
8.6 11.8 17.2 9.8
Total Antwo 948 195 87 120
Redhen? mT 77.1 15.9 7.1 100.0
Ausgevithlte Themen im Regionenvergleich (April bis August 87)
(mult response)
Anzahl Sprachregionen
Spalten? deutsch franzbsisch italienisch
VErbreitung 1% 55 16 205
11.4 13.3 21,9 12.4
Medizin 129 0 9 168
11.0 7.3 12.3 10.1
Forschug 97 32 7 136
8.3 7.7 9.6 8.2
Blutspende 45 9 1 55
3.8 2.2 1.4 3.3
HIV Test 110 41 5 1%
9.4 9.9 6.8 9.4
BEnachteiligung 57 10 1 68
4.9 2.4 1.4 4,1
Recht und Aids 120 47 5 172
10.2 11,4 6.8 10.4
5£f Meinung 42 10 6 8
3.6 2.4 8.2 3.5
Gesell,Folgen 58 0 5 93
4,9 7.3 6.8 5.6
Aids-Risiko 7 12 2 21
0.6 2.9 2.7 1.3
Prévservativ 36 10 0 46
3.1 2.4 0.0 2.8
Total Antworten 1172 413 73 1658
Reihen? 70.7 24.9 4.4 100.0
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4.4 Verteilung nach Publikationstyp

Der Zeitungs- und Zeitschriftenvergleich erlaubt einen Ein-
blick in die Interessenschwerpunkte der Redaktionen der
unterschiedenen Publikationstypen (vgl. Tab.19). Die Ab-
weichungen von den erwarteten Prozentzahlen sind fiir die
einzelnen Themen pro Publikationstyp z.T. erheblich und
geben einen Einblick in die Wirkung unterschiedlicher
Selektionspraktiken auf Reichweite und Schwerpunkte der
Information (der unterschiedenen Publikationsformen). Bei
einseitiger Lektiire wird auch der Informationsstand der
Leser entsprechénd beeinflusst sein.

In der ersten Erhebungsperiode bringen der Blick und die
Publikumszeitschriften mehr iiber 'Betroffene' und iiber
'‘Diskriminierung'. Die aktuellen Themen 'Blutspende' und
'HIV-Test' sind hingegen keine Gegenstdnde der Aufmerksam-
keit dieser zwei Publikationstypen. Widererwarten bringt
der Blick nicht mehr Artikel mit dem Thema 'Aids-Angst' und
‘Recht und Aids'. Die Publikumszeitschrift bringt hingegen
mehr iiber 'Kultur' (Diffusion der Problematik in der Kul-
tur) und Alds-Angst; Themen wie 'Kosten' (der Krankheit)
und 'Aids Risiko' fehlen. Die bedeutenden Zeitungen be-
schdftigen sich mehr mit Aidsbekdmpfungsmassnahmen und
-modellen im Ausland. :

In der zweiten Erhebungsperiode ist das Thema 'Betroffene'’
im Blick nicht mehr vorrangig (vor den anderen Publika- ,
tionstypen), hingegen zeichnet sich eine starke Verlagerung
in Richtung Vorrangigkeit des Themas 'Diskriminierung’ ab.
Publikumszeitschriften weisen noch immer etwas mehr das
Thema 'Betroffene' vor, ein weiteres beliebtes Thema dieser
Zeitschriftengruppe sind die ‘'gesellschaftlichen Folgen der
Aidsproblematik'. Der Blick bringt, entsprechend der
Erwartung, mehr iiber das 'Aids Risiko', etwas mehr iber das
‘Priservativ' und, zusammen mit den Publikumszeitschriften,
mehr iiber die 'Aids-Angst'. Kleine Zeitungen bringen mehr
medikale Berichte.

zusammenfassend ldsst sich sagen, dass der Blick beziiglich
der Selektion der Themen den Publikumszeitschriften &hnelt.
Der Blick und die Publikumszeitschriften sind, so darf an-
genommen werden, dem Unterhaltungsauftrag verpflichtet, so
dass auch deren Themenauswahl Unterhaltungswert beigemessen
werden muss. Den Informationsauftrag erfiillen die librigen
Tages- und Wochenzeitungen, wie die N&he zu aktuellen, er-
eignisbezogenen Themen zeigt.
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7;6 fj ¢ Ausgewiihlte Themen im Zeitungsvergleich (Feb/Mirz/1.4.)

(mult response) .
Anzahl | Zeir.mter | Bedeutende | Blick | Publikume-
Blutspende o ) 9 (0] o 13
10.9 4.9 0.0 0.0 9.4
HIV Test 5 18 1 2 75
6.3 9.9 4.0 6.1 6.8
Betroffene 7 2 2 2 13
0.8 1.1. 8.0 6.1 1.2
Benachteiligung 27 6 3 4 0
3.1 3.3 12.0 12,1 3.6
Kosten 25 12 2 0 »
2.9 6.6 8.0 0.0 3.5
Alds—Risiko 40 9 1 0 20
4.7 4.9 4.0 0.0 4.5
Aids-Angst 1 2 0 1 4
' 0.1 1.1 0.0 3.0 0.4
Kultur 12 1 1 2 16
1.4 0.5 4.0 6.1 1.5
Priv.Ansl, 71 - 2 2 1 %
8.3 12,1 8.0 3.0 8.7
Verbreitimg ) 18 3 2 112
10.4 9.9 12.0 6.1 10.2
Medizin 43 6 2 4 55
5.0 3.3 8.0 12,1 5.0
Forschung 55 8 0 0 63
6.4 4.4 0,0 0.0 5.7
Kenmerzial, 45 9 1 3 58
5.2 4.9 4,0 9.1 5.3
Total Antworten gsg 182 2 k] 109
ReihenZ | 78.2 16.6 2.3 3.0 100.0
* Ausgessthlte Themen im Zeitungsvergleich (April bis August 87)
(nult response)
Anzahl Zeit.mnter | Bedeutende Rlick Publikams~
Spalten? | 20000 Aufl.| Zeitungen zeitschr,
Verbreitung » 57 3 5 104
13.0 7.8 8.3 10.9 9.4
Medizin . 45 &5 1 5 116
15,1 8,9 2,8 10,9 10,5
Forschung 13 % 2 1 4
4.3 10.2 5.6 2.2 8.1
Blutspende 6 27 0 0 33
2.0 3.7 0.0 0.0 3.0
HIV Test 2% 84 1 4 115
8.7 11.5 2.8 8.7 10.4
BErroffene 29 50 3 3 85
9.7 6.9 8.3 6.5 7.7
BEnachteiliging 14 2 3 2 51
4.7 4.4 8.3 4.3 4.6
Ressourcen 19 27 3 0 49
6.4 3.7 8.3 0.0 24,4
Gesellsch.Folgen 25 18 3 6 52
8.4 2.5 8.3 13.0 4.7
AldsRisiko 2 5 2 1 10
0.7 0.7 5.6 2,2 0.9
Aids-Angst 3 1 3 "4 11
1.0 0.1 8.3 8.7 1.0
Prédservativ 6 27 2 1 3%
2.0 3.7 5.6 2.2 3.2
Total Antworten 299 728 3% 46 110
Rethen? 27.0 65.6 3.2 4,1 100.0
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Zusammenfassung

D INHALTSANALYSE DER MEDIENREPORTE

Tm dritten Teil der Untersuchung wird der Prozess, der zur
Einstellungs- und Verhaltensanpassung des einzelnen an die
Gefihrdung durch Aids flihren soll, in seinen in der Oeffent-
lichkeit sichtbaren Aspekten untersucht. Dieser Teil der Me-
dienanalyse ist qualitativ akzentuiert.

Fiir den Verlauf der O8ffentlichen Meinungsbildung zur Aidspréi-
vention diirfte die Offentliche Diskussion um die Kampagne von
grosser Wichtigkeit gewesen sein. Nicht nur die Kampagne hat
eine ausserordentliche Resonnanz in den Medien gefunden, son-
dern auch ihre Gegner kamen ausfiihrlich zu Wort. Die auf die-
se Weise 8ffentlich gewordene Kontroverse wurde jedoch nicht
von kompetenten Dritten als solche thematisiert. Sie fand ih-
re Aufldsung - nur teilweise - durch die Aufnahme des 'bliib-
treu'-Plakates und der entsprechenden Spots in die Kampagne.

Neben den neuen Aktionen der Kampagne als wichtigste Stimu-
lanzien fiir die 8ffentliche Diskussion der Aidsprédventionsstra-
tegie hat die Spiegelung relevanter Ereignisse zur Aidsprdven-
tion zur permanenten Prdsenz von Artikeln, die die Aidspra- .
vention erwihnen, in der Presse gefilhrt. Relevante Ereignisse
in diesem Sinne waren vor allem politische Aktivitdten im:Zu-
sammenhang mit der Aidsprdvention auf Bundesebene, aber auch
lokale 8ffentliche Veranstaltungen zur Aidsproblematik und Ver-
lautbarungen von Institutionen, die unter anderem auf ihre Lei-
stung zugunsten der Aidsprédvention hinweisen wollten.

Fiir die Prisenz von Kampagne und Aidsprédvention in den Medien
ist der Institutionalisierungsprozess der Aidsprdvention von
besonderer Bedeutung. Er dominiert die Berichterstattung in
unserer Stichprobe insbesondere in bezug auf die Massnahmen
zur Aufklirung in den Schulen so, dass der Eindruck entsteht,
es k&nnten dariiber Gefihrdete aus anderen Gruppen der sexuell
aktiven Bevdlkerung aus dem Blickfeld der Oeffentlichkeit ge-
raten.

Nur etwa 10% der Artikel unserer Stichprobe enthalten explizit
Meinungen zur Aidsprdvention. Die Aussage-Subjekte sind auch
hier vorwiegend Institutionen und nicht die eigentlichen Adres-
saten der Kampagne, die Individuen der sexuell aktiven Bevdlke-
rung. Diese k&nnten in den Leser-Rubriken zu Wort kommen, aber
dieses Forum ist in besonderem masse ein Forum der Nichtbetrof-
fenen. Auf dem Kontinuum der Meinungsdusserungen massieren sich
die Stimmen auf der Seite der Kritik 1:3 bei den Meinungen zur
Kampagne, 1:2 bei den Meinungen zu den Aidsprdventiven Aktionen
der Kantone. M3glicherweise filihrt die affektive Komponente des
Widerspruchs bevorzugt zur Generierung ambivalent/kritischer
Stellungnahmen in der Presse. Beurteilungen von Erfolg und Miss-
erfolg der Kampagne sind in unserem Erhebungszeitraum noch
selten.
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Ebenfalls relativ selten enthalten Artikel konstruktive Vor-
schlige fiir eine alternative Aidsprivention. Solche Aeusse-
rungen zielen entweder auf eine Differenzierung der Prédserva-
tivprdvention oder auf ihre Ersetzung. Personen und Institu-
tionen, die eine Ersetzung der Priservativ-Prdvention befir-
worten, berufen sich - als Strategie zum Schutz vor einer An-
steckung mit Aids fast ausschliesslich auf die moralische Norm,
die Enthaltsamkeit vor der Ehe und Treue in der Ehe verlangt.

Die 8ffentliche Diskussion um die sexual-moralischen Aspekte
der Aidspravention wird vor allem von Laien gefiihrt, das Ni-
veau ist im allgemeinen tief und wird der komplexen Problema-
tik nicht gerecht. Deshalb sollten Diskussionsbeitrdge kompe-
tenter Persdnlichkeiten vulgarisiert und weitrdumig verbrei-
tet werden.

55% der Artikel unserer Stichprobe sind nicht oder nicht nur

der Kampagne oder aids-prdventiven Themen gewidmet. Die Ana-
syse dieser Artikel vermittelt einen Eindruck von der Viel-
schichtigkeit der durch die Aidsproblematik ausgeldsten Artikel-
inhalte.

Anhand ihrer Entsehung und ihrer Prédsenz in den Medien lassen
sich Dauerthemen, von der Kampagne initiierte Themen und Folge-
themen der Kampagne unterscheiden. Themen unterscheiden sich
ausserdem durch ihre Ndhe zu einem Ereignis. Das Auftreten und
(zeitweilige) Verschwinden von Themen aus der Presse ldsst sich
in der Regel auf Ereignisse, in deren Zusammenhang die Themen
auftreten erklédren.

Betrachtet man das mengenmdssige Auftreten von Themenbereichen
aus der historischen Perspektive, so ldsst sich ein permanen-
ter Wechsel von Leitthemen (Themen, die je Wochenperiode am
hdufigsten in den geschriebenen Artikeln unserer Stichprobe
vorkommen) beobachten. Die Leitthemen der ersten Periode, zum
Beispiel, sind 'die Verbreitung von Aids' 'HIV-Test' und 'Blut-
spende'.

Wihrend des Untersuchungszeitraumes war ausserdem ein Bedeu-
tungswandel einzelner Themen festzustellen. So stand beim The-
ma 'HIV-Test' zuerst die Sicherheit der Blutspenden fiir den
Empfinger, dann der Test als Mittel zur persdnlichen Gewiss-
heit, spidter sein ethischer Aspekt, die Gefahr der Diskrimi-
nierung HIV-Positiver, und schliesslich die ErS8rterung unge-
rechtfertigter Routinetests an Spitdlern im Mittelpunkt.

Das Auftreten von nicht-prdventiven Themen zur Aidsproblematik
in der Presse ist vom Publikationstyp nicht unabhdngig. Themen,
die von der Boulevardzeitung und von Publikumszeitschriften
bevorzugt werden, sind unter anderem 'Diskriminierung', 'Ein-
zelschicksale' 'Aidsangst als Faktum'. M&glicherweise kommt
diesen Themen mehr als anderen Themen zur Aidsproblematik ein
Unterhaltungswert zu.
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E UEBERBLICK UEBER DIE BEITRAEGE DER SCHWEIZER
MONATSZEITSCHRIFTEN



Die Ergebnisse der Zeitschriftenanalyse werden in diesem Kapitel als
Zusammenfassung wiedergegeben; es interessieren vor allem das Ausmass der
Behandlung, die das Thema in dieser Zeitschriftengruppe erfahren hat, sowie
die Bewertung, die dem Thema zugesprochen wurde.

Monatszeitschriften (oder seltener erscheinende Publikationen) wurden als
separate Untersuchungsgruppe erhoben und ausgewertet, da sie sich u.E. in
einigen wesentlichen Punkten von den Tageszeitungen und den wochentlich
erscheinenden Publikationen unterscheiden:

- sie sprechen im allgemeinen eine ganz spezifische Leserschaft an,

- sie sind an eine bestimmte Ideologie oder ein bestimmtes Interesse
gebunden,

- sie sind relativ unabhingig von der Aktualitédt,
— sie werden im allgemeinen als Zweit- und Drittlektiire genutzt,

- als Gratispublikationen (ein Teil der Monatszeitschriften), werden
sie zum Teil von der Werbung mitgetragen und kontrolliert.

Die Spannweite der inhaltlichen Schwerpunkte von Zeitschriften, welche
iiber 'Aids' berichtet haben, ist recht breit: Sie reicht von Familien-
und Kirchenblédttern, iiber Schulzeitungen und Gesundheitsbroschiiren, zur
Partei-, Verbands- und Wirtschaftspresse und zu Sport und Freizeit.

Ueber die Untersuchungsperiode vom Februar bis Juni 1987 (5 Monate) haben.
131 monatlich oder seltener erscheinende Zeitschriften insgesamt 211 Artlkel
iiber Aids verdffentlicht. :

Im allgemeinen brachten die einzelnen Zeitschriften in dieser Periode

- einen Artikel zu Aids. Es kamen aber auch Hdufungen von Artikeln bei
einzelnen Publikationen vor. Herausragend waren 'Magma', eine vom Tages Anzeiger
aufgezogene Publikumszeitschrift, mit 10 Artikeln innerhalb der Fiinf-
monatsperiode, sowie 'Volk und Heimat', das Organ der Nationalen Aktion,

mit 8 Artikeln,

Aus einer Aufstellung der verschiedenen " Publikationen geht hervor,

dass insbesondere kulturell orientierte Publikumszeitschriften, Zeit-
schriften im Gesundheitssektor (v.a. Drogistenzeitungen), firmen- und
branchenspe21flsche, sowie allgemeine wirtschaftliche Publikationen,

Schul- und Kirchenbldtter und die parteipolitische Presse Trédger der
Information iiber Aids waren.

Diesen Sachverhalt zu werten erweist sich als schwierig, da Angaben iiber

die Abdeckung verschiedener gesellschaftlicher Bereiche durch Presseer-—
zeugnisse fehlen. Ausserdem liefert die Erscheinungsfrequenz kein sicheres
Kriterium, um gebundene und leserspezifische Publikationen von den. iibrigen
zu trennen (Dies gilt insbesondere fiir Jugendzeitschriften, welche monatlich
oder aber alle zwei Wochen erscheinen). Trotzdem darf angenommen werden,
dass die Aidsproblematik den Gesundheits-, Wirtschafts- und politischen
Sektor erreicht hat.

Aus der sprachregionalen Verteilung geht hervor, dass in der deutschen
Schweiz sieben mal mehr Artikel zum Thema erschienen sind, wie in der
franzosischen Schweiz, was auch bei Beriicksichtigung der Anzahl Haushalte
pro Region,eine stdrkere Diffusion von Artikeln iiber Aids in der deutschen
Schweiz bedeutet.
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Inhaltlich befassen sich die Artikel stark mit Prédvention (iiber die Hdlfte
der Artikel) und speziell mit der Kampagne. Dabel werden vor allem die
Aufklirungsaspekte der Kampagne betont. Dass eine positive Wiedergabe der
Kampagne und die Aufkldrung allgemein bei den Monatszeitschriften eine
wichtige Rolle spielen, wird durch die Bewertung (im Sinne der Kampagne)
und unsere Beurteilung der Artikel noch bestédtigt: Unterstiitzende oder
neutrale Beitrédge bilden die Mehrheit der Artikel (71%); aufkldrerischen
Cehalt weisen hingegen knapp 20% der Artikel auf,

Insgesamt ist das Bewertungsbild demjenigen der Hauptuntersuchungsgruppe
fiir die erste Untersuchungsperiode #hnlich (75% der Artikel sind positiv

oder neutral).

Die weiteren Themen konzentrieren sich vor allem auf die Medizin (dabei

ist zu beachten, dass medizinische Fachzeitschriften aus der Auswahl der
Firma Argus ausgeschlossen sind), auf die Verbreitung der Krankheit und

auf die Forschung. Ein weiterer Themenkreis dreht sich um Meinungen zu
gesellschaftlichen Aspekten der Krankheit, welche in kulturell orientierten
Zeitschriften und in der politischen Presse Anklang fanden. Themen wie
soziale und Behandlungskosten, sowie staatliche und private finanzielle
Unterstiitzungen, wurden von diesem Teil der Presse praktisch ignoriert.

Das heisst, dass beispielsweise die Versicherungspresse (Krankenkassen)

und die Wirtschaftspresse. Themen, die sie direkter betreffen sollte,
ignoriert. Man erhidlt den Eindruck, dass bis Juni eher die Kampagne und andere
prdventive Themen wiedergegeben wurden und eine bereichsspezifische
Diskussion in Zeitschriften, wo andere Aspekte der Krankheit zentral

sein konnten, noch nicht eingesetzt hat. Auch die Aeusserungen von

externen Fachleuten in Form von redaktionellen Beitridgen ('Tribiine',sie
kommt 6 mal hdufiger vor, wie in Tages— und Wochenzeitungen) gehen in

die Richtung, aufkl&drerische Aspekte der Kampagne in den Vordergrund

zu stellen. Dabei sind die Autoren der 'Tribiine' hdufig das Bundesamt

fiir Gesundheitswesen oder kantonale Behdrdenmitglieder.

Prdavention und Kampagne wurde in den Monatszeitschriften fast gleich
hdufig genannt wie in den Tages- und Wochenzeitungen der ersten Unter-
suchungsperiode,

Zusammenfassend kann festgestellt werden, dass die Berichterstattung iiber

Aids bei den hier untersuchten sekundidren Informationstrdgern mit Aus-

nahme der Rechtspresse und unter Vorbehalten bei der kirchengebundenen

Presse, objektiv und neutral erfolgte und im allgemeinen die vom Bund
gewiinschten Aufklirungsaspekte enthielt. Dabei haben Publikationen

mit grosserer Auflagenstdrke mehr iiber Prdvention und mehr {iber die

Kampagne, immer auch in positivem Sinne, berichtet. Dies entspricht nicht dem
Befund bei den Tages— und Wochenzeitungen.

Verschiedene Kommunikationskandle (von Firmen, Gewerkschaften, auf der
Verkaufsebene, etc.) werden zur Diffusion der Aidsproblematik genutzt.

Es kann deshalb angenommen werden, dass der einzelne Leser von verschie-

denen Seiten, als Leser von Tageszeitungen, als Arbeitnehmer, als
Krankenkassenmitglied, als Kunde im Drogistenfachgeschdft, als Mitglied

einer Landeskirche - um nur einige zu nennen — angesprochen wurde. Damit hat eine
Diffusion der Information in alltagsweltliche Lebensbereiche stattgefunden.
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