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INTRODUCTION

GIANNI HAVER

onsommée au quotidien, la photographie de presse fait partie

de notre paysage visuel depuis bien plus d’un si¢cle. Si elle a

été rejointe depuis par d'autres formes de mise en image de la
réalité, sa fonction semble loin de sétre estompée. Elle a méme
gagné en considération: des prix prestigieux lui sont consacrés
chaque année et certains de ceux qui étaient autrefois considérés
comme de simples artisans jouissent désormais d’'une renommée
internationale. Pourtant, et je dirai méme étonnamment, cet objet
social qu'est la photographie de presse ne se laisse guere cerner faci-
lement par les chercheurs et les chercheuses. D’emblée, ses frontitres
paraissent vastes, et on ne saurait les limiter 2 activité considérée
comme la plus noble dans ce domaine, le photoreportage.
Ce champ de la photographie se décline en effet lui-méme en une
série d’objets et d’emplois diversifiés qui vont de la photo sportive et
de mode, jusqua la photo people et publicitaire. La difficulté
majeure ne vient pourtant pas de la seule délimitation du terrain
d’étude, mais se situe avant tout dans le fait que cet objet a souvent
été appréhendé par le versant de sa production premitre, celle qui
est due 4 'acte du photographe. Ce dernier acquiert dans cette pers-
pective une forme d’indépendance vis-a-vis de ce qui adviendra
apres cet acte. Certains élus de la profession ont ainsi quitté les rangs
des artisans pour devenir les auteurs a4 questionner, ceux dont la
démarche conditionne et explique les caractéristiques formelles et les
implications sociales de Jeurs ceuvres. Or, il me semble que, bien au
contraire, la photo de presse se définit principalement par sa forme
finale, celle qui se matérialise lors de la publication. Cela suppose
une approche qui, en s'éloignant d’une conception autoriale héritée
de lhistoire de I'art classique, peut pleinement s'atteler 4 la redéfini-
tion de deux concepts clés: celui de support et celui d’auteur.




PHOTO DE PRESSE

Le support se doit finalement d’étre pensé de maniére trés diffe-
rente de ce qui nous est encore proposé dans de nombreuses expo-
sitions sur le sujer. Un certain héritage muséographique nous a
habitués 4 la consommation de ces «ceuvres» en nous les propo-
sant isolées et encadrées, en utilisant des vintages, ou tout au
moins des tirages récents de bonne qualité, presque toujours sur
papier photographique. Le problé@e est que dans ces cas nous ne
sommes pas devant le produit fini. Labogtzsser?m,ent‘ulnmc-‘ de Ifi
photographie de presse (pratique h}"t.ll'l‘df? IIICC a 1;-1‘ fois . 2
Pinformation et a I'esthétique, autant qu'a I'égaiement eta ]'a pro-
vocation) ne survient quaprés I'impression hnalr:.‘ mécanisée et
sérielle, sur le papier léger d’'un journal illustré ou d’\un ql,_I.LOEIdIEI"I.

Larracher de son support pensé pour étre éphémere, .1 isoler de
la composition complexe d'une double page de magazine ou du
orand format d’un quotidien, cest en faire autre chose, c'est la
dénaturer. Ce méme constat doit nous pousser 2 repenser 'auteur
comme pluriel. En réinvestissant ainsi la photo de presse dans son
contexte originel, il devient clair que le Photograghe n'est plus le
seul responsable de I'acception de son image. Celle-ci, cbome,
recadrée, agencée, légendée, mise en pages, accompagnece par
d’autres images d’origines diverses, est le fruit c.l'}m travail collectif
qui comprend certes le photographe, mais qui inclut rout autant
Iemployé d’agence de presse, le rédacteur image, le compositeur, le
photolithographe et enfin les récepteurs.

Plus récemment, une série d’ouvrages et d’expositions abordent
différemment la photographie de presse, en redécouvrant son sup-
port principal, celui qui sest précisément nourri d images:
le magazine illustré. En dépit de cette attention récente, le désinté-
rét antérieur devient saillant lorsqu'on consgate‘labaqdon.dans
lequel ce fragile support a été laissé par l.cs 1nst|mtlons'd a.rchw‘.age.
Les collections publiques sont, en Suisse, souvent lnc?mE)leres.
Elles sont conservées dans des conditions inadéquates qui dénatu-
rent les caractéristiques visuelles du document original. Les reliures
en gros volumes rendent inaccessible la pa.me‘c{eruralc qui se
retrouve masquée entre deux pages. La composition graphique,
congue pourtant dans une continuité, est des‘lors séverement tron-
quée. Comme s'il érait nécessaire au magazine ‘dc se travestir en
livre pour étre digne d’entrer dans une bibliothéque, les bords ‘de
ces volumes reliés sont rendus nets par un découpage qui leur 6te
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trés souvent une partie des images et des légendes. 1l sera néces-
saire, si nous ne voulons pas perdre une part importante de notre
mémoire collective, d’entreprendre une meilleure organisation de
ces collections.

Les auteurs de cet ouvrage sont partis de cet objet ultime qu’est
le magazine illustré (ou quelquefois, la presse quotidienne, désor-
mais illustrée elle aussi). Ce qu'ils ont questionné dans leurs
contributions, ce ne sont pas les qualités formelles et artistiques,
ou s'ils Pont fait ils ne se sont pas limités 4 ces aspects. Tous ont en
priorité voulu considérer la photographie de presse comme un
objet symbolique, socialement inscrit, qui permet de questionner
ce qui est montrable (et comment ce qui est montrable est effecti-
vement montré) i une époque et dans un lieu donné. En suivant
ce fil rouge, nous avons choisi de ne pas limiter cet ouvrage aux
pratiques propres au terrain de la presse et qui aboutissent au jour-
nal et au magazine. Nous avons ouvert la logique de cette
approche 2 des domaines dans lesquels I'image de presse est réin-
vestie par d’autres usages qui la distancient de son but premier en la
faisant entrer au musée ou dans une exposition d’art: notre objet
est donc aussi constitué par cette image dénaturée que nous venons
en quelque sorte de dénoncer. Car ces réinvestissements dans
d’autres champs que celui des périodiques imprimés nous indique
que cet objet symbolique poursuit parfois sa carriére ailleurs, sous
d’autres formes. En considérant certaines de ces formes, le présent
ouvrage nous renseigne sur les dynamiques de réajustement et sur
les places occupées par la photographie de presse dans un champ
culturel qui déborde les pages des seuls magazines ou journaux. Ce
qui était autrefois une photo destinée 2 épuiser sa fonction le
temps d'un jour ou d’une semaine peut étre muséographiée,
détournée, peinte, téléchargée et méme encrée sous la peau par un
tatoueur.

Les textes regroupés ici n'épuisent évidemment pas le sujet;
bien au contraire ils nous montrent combien il est vaste et com-
ment il peut se préter 4 des approches variées. Cet itinéraire dans
quelques usages de la photographie de presse se veut avant tout
une invitation a penser les formes quotidiennes de la diffusion de
celle-ci, aussi bien sur le support papier que hors de celui-ci.




